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A identidade étnica estd colada a identidade linguistica —
eu sou a minha lingua (ANZALDUA,1987, p. 59).



RESUMO

Na era em que o foco ¢ a comunicagdo, a populagdo hispanica nos Estados Unidos ¢ detentora
de uma voz mais poderosa para expressar insatisfagdes a respeito de sua representagdo étnica
na midia. Uma voz que ecoa ndo sé em espanhol ou inglé€s, mas também em “espanglés”
como pratica de code-switching. O principal objetivo desta pesquisa ¢ coletar exemplos da
representacdo da comunidade hispanica (em particular a comunidade mexicana) na midia dos
Estados Unidos, mostrando como os contatos e conflitos sdo gerados a partir de inferéncias
linguisticas e imagéticas. Para apoiar a pesquisa, sdo feitas reflexdes sobre as nog¢des de
cultura, identidade, diferenca, representacdo e reconhecimento no contexto da comunidade
mexicana nos Estados Unidos. Tais nogdes sdo desenvolvidas com base nos estudos de Stuart
Hall, Tomaz Tadeu da Silva, Gilles Deleuze, Félix Guattari, Homi Bhabha e¢ Benedict
Anderson. A teoria do reconhecimento ¢ abordada mediante debates sobre as visdes de Axel
Honneth. O “espanglés” como fendmeno ¢ descrito por meio dos trabalhos de Ilan Stavans,
John M. Lipski, Carmen Fought e Silvia Betti. Entre os exemplos de representacdo midiatica
estdo documentarios, reality shows, séries de televisdo, revistas, publicidade escrita e em
video. Uma visdo panoramica da comunidade mexicana representada na midia norte-
americana através do uso do “espanglés”. A andlise conclui que, embora seja necessario
expressar insatisfacdes em relacdo a algumas escolhas controversas de representacdo na
midia, a comunidade hispanica teme realizar criticas que possam enfraquecer a difusdo de
suas identidades nos Estados Unidos da América.

Palavras-chave: cultura, “espanglés”, identidade, diferencga, representagdo



ABSTRACT

In the age that focuses on communication, the hispanic people in the USA have a stronger
voice to express discontentment when it comes to the media representation of their ethnicity.
A voice that echoes not only in Spanish or in English, but also in Spanglish as a practice of
code-switching. The main objective of this research is to collect examples of media
representation of the hispanic community (specifically the Mexican community) in the USA,
showing how contacts and conflicts are built over linguistic and visual features. Supporting
the research are reflections on the notions of culture, identity, difference, representation and
recognition regarding the Mexican community in the United States. Such notions are
developed based on the studies of Stuart Hall, Tomaz Tadeu da Silva, Gilles Deleuze, Félix
Guattari, Homi Bhabha and Benedict Anderson. The theory of recognition is approached
through discussions on Axel Honneth’s views. Spanglish as a phenomenon is described by the
works of Ilan Stavans, John M. Lipski, Carmen Fought and Silvia Betti. Among the examples
of media representation are documentaries, reality television shows, television series,
magazines, written and video advertisements. A panoramic view of the Mexican community
represented in the North American media through the use of Spanglish. The analysis
concludes that even though it is necessary to express discontentment regarding some
controversial choices of media representation, the hispanic community fears being too
judgmental, weakening the promotion of their identities in the United States of America.

Key words: culture, “spanglish”, identity, difference, representation

RESUMEN

En la época cuyo foco estd en la comunicacion, la poblacion hispana en los Estados Unidos
detiene una voz mas potente para expresar insatisfacciones por su representacion etnica en los
medios de comunicaciéon. Una voz con ecos no solo en espaiol o inglés, pero también en
“espanglés” como practica de code-switching. El objetivo principal de esta pesquisa es
recoger ejemplos de la representacion de la comunidad hispana (en especial la comunidad
mexicana) en los medios de comunicacion de masas en los Estados Unidos, demostrando
como los contactos y conflictos son generados desde inferencias lingiiisticas y visuales. Como
apoyo a la investigacion, estan las reflexiones acerca de las nociones de cultura, identidad,
diferencia, representaciéon y reconocimiento en el contexto de la comunidad mexicana en
Estados Unidos. Las nociones son desarolladas frente a los estudios de Stuart Hall, Tomaz
Tadeu da Silva, Gilles Deleuze, Félix Guattari, Homi Bhabha y Benedict Anderson. El
“espanglés” como fendmeno es descrito por los trabajos de Ilan Stavans, John M. Lipski,
Carmen Fought y Silvia Betti. Entre los ejemplos de la representacion en los medios estan los
documentales, reality shows, séries de television, revistas, publicidad escrita y en video. Una
vision en conjunto de la comunidad mexicana representada en los medios norteamericanos a
través del uso del “espanglés”. El analisis trae como conclusidon que, aunque sea necesario
expresar insatisfacciones por algunas elecciones controversas de representacion en los
medios, la comunidad hispana recea hacer criticas que puedan debilitar la difusion de sus
identidades en los Estados Unidos de América.

Palabras-claves: cultura, “espanglés”, identidad, diferencia, representacion
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INTRODUCAO

Pratica de representacdo milenar, o teatro anda de maos dadas com a historia da
humanidade. Na execu¢do da dramaturgia, o ser humano lida com questdes cruciais de sua
existéncia: identidade, diferenca, reconhecimento, representacdo. O “ser ou ndo ser” que
habita o dmago dos individuos e ¢ responsavel pela origem do conhecimento, a principal
indagacao que leva a busca, a pesquisa, ao estudo. A arte que imita a vida e a vida que imita a
arte tecem uma linha ténue entre realidade e fic¢do, uma manipulagdo de sentimentos que
define o objetivo das atividades de entretenimento e seus desdobramentos em dimensdes
imensuraveis.

Da influéncia de Shakespeare na lingua inglesa a incorporagdo do “espanglés” na
midia estadunidense, a representagdo ¢ como o infinito universal: um espelho frente a outro
espelho. Mas como ¢ a aceitagdo desse reflexo na era da comunicagdo? E do ser humano
querer mudar aquilo que vé, a inquietude ante o estdtico, uma eterna prisdo a mudanca
imposta pelo tempo. Em um mundo regido pela interagdo, cabe as vozes antes silenciadas o
papel de contestadoras no teatro da vida virtual, ja tdo transformadora e tao real.

A midia como representacdo estabelece padrdes, dita regras, espera o reconhecimento
e trabalha na constru¢do de comunidades imaginadas. Mais que entretenimento, ¢ reflexdo ou
absor¢do, pois toda produgdo humana carrega um ingrediente essencial e indissociavel
chamado ideologia. E a midia como no teatro que carrega politicas por tras das méscaras de
comédia e tragédia. Dualidades, margens opostas, paralelismo, maniqueismo... Novamente:
“ser ou nao ser”?

Os atos sdo a divisdo principal de uma pega de teatro, servindo para agrupar cenas
interligadas pela tematica. O presente trabalho substitui capitulos por atos, subcapitulos por
cenas. Desse modo, serdo trés os atos: 1) a exposicao dos atores sociais que constituem a
historia, quais sdo, quantos sdo, onde estdo; 2) o desfecho do conflito, o desenvolvimento do
climax; 3) o desenlace, quando o publico possui as ferramentas para resolver (ou nio) o
conflito.

No primeiro ato, o cendrio do presente trabalho ¢ levantado sobre fundacdes
cartograficas — através do olhar de Suely Rolnik (1989) — concebendo os tracos geograficos e
sociais que desenham o enredo. S3o apresentados os personagens através de dados
quantitativos, assim como a fronteira entre México e Estados Unidos, a comunidade hispanica
em solo estadunidense, o estabelecimento das nog¢des de cultura, identidade e diferenca, a

criagdo de comunidades imaginadas e o elemento principal da trama: o “espanglés”.
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J& no segundo ato, contatos e conflitos estabelecem semelhancas nas diferencas,
movimentos sociais embriondrios, encontros (colisdes) de placas tectonicas em uma esfera
cultural. O surgimento de identidades hibridas, as teorias de representacdo e reconhecimento,
o ndo reconhecimento, a ambivaléncia dos esteredtipos, ameagas, resisténcias e oposicdes
entre anglo-estadunidenses e mexicano-estadunidenses.

O terceiro e ultimo ato analisa o desenlace dos conflitos nas maos do publico: as
representacdes da comunidade hispanica na midia estadunidense. Em uma era dominada pela
midia, a importancia desta como ferramenta de formacdo de uma identidade coletiva ¢
incontestavel. No entanto, a midia tem a comunicag¢do como atividade primordial. Estariam as
novas vozes que ganharam volume com a tecnologia utilizando seus poderes para regular suas
representacdes mididticas ou a propria interagdo social e a busca pela notoriedade individual
ainda acabam por controlar as opinides?

O trabalho ¢ fruto de anos de um constante acompanhamento dos movimentos
midiaticos e suas interagdes com a comunidade hispanica. Com um recorte inicial dos estudos
direcionado ao estado do Arizona, nos Estados Unidos, os olhares voltam-se em seguida para
a comunidade hispanica presente em expansdo pelo pais e tdo retratada como unificada,
estereotipadamente ambivalente, servindo para fortalecé-la e enfraquecé-la simultaneamente.

O termo “americano” ¢ abandonado ao tratar dos personagens do enredo, pela
consciéncia de que “América” possui referéncia continental e ndo nacional. Enquanto “anglo-
estadunidense” refere-se aos nativos dos Estados Unidos de descendéncias ndo hispanicas e
em sua grande maioria monolingues em inglés, o termo “mexicano-estadunidense” refere-se
aos nativos dos Estados Unidos descendentes de mexicanos, também chamados de
“chicanos”. Os “hispanico-estadunidenses” sdo também nativos estadunidenses com
descendéncias de variados paises nos quais a lingua oficial ¢ o espanhol. J& “latinos” nos
Estados Unidos ¢ uma generalizacdo para imigrantes ou descendentes de individuos que
nasceram em paises cujas linguas oficiais sdo de raiz latina. “Comunidade hispanica” agrupa
todos os imigrantes dos paises de lingua espanhola e seus descendentes nos Estados Unidos.
A problematica em torno de tal definicdo da origem as questdes tratadas nesse trabalho: a
visdo pretensiosamente “unificada” de uma comunidade constituida por uma grande
diversidade e como esse processo influenciado pela midia serve ao mesmo tempo para
fortalecer e enfraquecer a voz de seus integrantes.

O corpus analisado ¢ constituido por uma variedade de produgdes midiaticas
direcionadas a comunidade hispanica nos Estados Unidos: materiais publicitarios, programas

de televisdo e revistas. O objetivo do trabalho ndo ¢ esgotar contetidos, mas realizar um
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panorama qualitativo, destacar resultados de analises em diferentes areas da midia e trazer
questdes sobre o comportamento usual da comunidade hispanica e suas representagdes. Os
materiais sdo analisados através das inferéncias imagéticas e linguisticas levantadas pela
pragmatica, da nogao e defini¢do do “espanglés” como ferramenta principal de representagao
cultural e bandeira identitaria, da observacao politica presente nos esteredtipos, da presenca
ideologica de moldes culturais e das praticas de fungdes assimilacionistas e pluralistas na
construcao das produgdes trabalhadas.

Como afirma Woodward (2000): “As formas pelas quais a cultura estabelece
fronteiras e distingue a diferenca sdo cruciais para compreender as identidades. A diferenga ¢
aquilo que separa uma identidade da outra, estabelecendo distingdes, frequentemente na
forma de oposigoes [...]” (p. 41). O trabalho usa o cenario constituido por México e Estados
Unidos como exemplo de movimentos que podem ser observados por todo o globo. Embora
seja tratado o carater singular dessa relagdo social, o seu aspecto central, que ¢ a crise da
identidade, ¢ um fendmeno mundial, fruto da globalizagao, segundo Woodward (2000).

Esse fendmeno tem como consequéncia o enfraquecimento da cultura local em prol da
homogeneidade para fortalecer identidades nacionais em face do fluxo constante das
migragdes. Ao mesmo tempo, a sociedade atual consiste numa multiplicidade de centros de
forca que favorecem a existéncia de identidades diferentes. Stuart Hall (2000) defende as duas
concepgoes de identidades culturais: a estatica e a fluida. A fluidez das identidades ¢ retratada
pelos diversos papéis assumidos em sociedade, enquanto a estatica denuncia um sistema
politico de controle social.

Dessa forma, o trabalho serve como amostra de uma performance que se reproduz
mundialmente em outros palcos. O enfoque linguistico volta os olhares para o “espanglés”, a

lingua como o bem mais precioso do ser humano, a metalinguagem do “ser ou ndo ser”.
g p )
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1 APRESENTANDO O CENARIO

Entre os Estados Unidos e o México, sua metaforica € ao mesmo tempo tdo literal
fronteira representando culturas distantes e proximas, hd um jogo interminavel de dicotomias
que, na imensiddo de seus conflitos, constituem apenas uma pequena ilustracdo de enredos
similares que ocorrem, ocorreram e sempre ocorrerdo numerosamente por todo o globo.

Apresentar esse cenario ¢ realizar um contorno topografico ao longo de um rio, de
uma fronteira artificial disfargada de natural. E apresentar a quantidade dos personagens que
irdo movimentar o enredo e estabelecer o que estd em questdo: identidades. Um leque de
possibilidades sempre condicionado pelo tempo e espaco, pela época, posi¢do e territorio que
um individuo ocupa. Cultura, lingua, etnia, identidade, diferenga, representacdo e imaginagao
ndo sdo s6 palavras-chaves, mas os ingredientes de uma peca de teatro, de uma narrativa
histérica, de uma vida simplesmente vivida ou ainda por viver. A constru¢do de um mundo
interior que reflete o exterior traz em si a significancia de particulas que formam um todo: ¢ a
diversidade presente na unidade ou a unidade constituida pela diversidade? Ou ambas?
Nocdes que se contradizem, estabelecem e classificam comportamentos para libertar e
aprisionar essas liberdades.

E do hibrido, do ambiguo, dos contatos e conflitos entre oposi¢des bindrias, da
constante dependéncia da diferenca para o desenvolvimento de identidades que este trabalho
surge, assim como o “espanglés” nos Estados Unidos. Um instrumento identitirio que traz
questdes polémicas e divide opinides, confunde e ¢ alvo de incompreensdo, fazendo de sua
abordagem e utilizacdo um processo extremamente sensivel e sério. Através de uma andlise
do que se entende por cultura, identidade e as formas de representa-las, sera possivel observar
como o “espanglés” ¢ manipulado pela midia estadunidense e como a comunidade hispanica
se comporta ante a grande forca mididtica. Resta entdo investigar até que ponto as cobrancas
da era em que o foco ¢ a comunicacdo fazem do ser humano atual apenas um eco do que ele
consome ou se, de fato, as novas vozes que antes permaneciam silenciadas agora utilizam tdo
grandioso acesso a comunicagdo como um recurso a seu favor.

A apresentacdo do cenario também faz alusdo ao método usado para a realizacdo do
trabalho: a cartografia. O método da cartografia proposto por Gilles Deleuze e Félix Guattari
(1996) acompanha os processos, estd em constante movimento, ao invés de seguir modelos
estruturais prontos e engessados. “A cartografia parte do reconhecimento de que, o tempo
todo, estamos em processos, em obra”, como explica Virginia Kastrup (BARROS;

KASTRUP, 2009, p. 73). Isso ndo significa que a realizagdo do trabalho de pesquisa ocorra
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sem dire¢do. A concepgdo de trajeto ¢ mantida, embora seja dispensada a existéncia de metas
predeterminadas e de resultados prontos. No trabalho em questdo, os objetivos sdo claros:
observar como o “espanglés” ¢ utilizado pela midia e como a comunidade hispanica reage,
aceitando ou rejeitando as produgdes que tém o poder de manipular essa ferramenta
identitaria tdo importante em solo estadunidense. Entretanto, ao lidar com questdes em
constante mudanca e desenvolvimento, o trabalho também faz parte desse processo,
acompanhando um dado momento de um dinamismo que ndo oferece verdades incontestaveis
nem conclusdes absolutas.

A elaboracado da cartografia ¢ entendida como

[...] uma composi¢do caleidoscopica de textos, em diversos géneros e modalidades,
com diversas inten¢des discursivas, que podem ser montados ¢ desmontados, por
diversos angulos de andlise, para desenhar e refletir sobre um campo de ag@o. [...]
Essa composigdo se faz demarcada pelas contingéncias institucionais da pesquisa, da
propria linguagem enquanto fendmeno/discurso. [...] Assim, a cartografia pode
abarcar, a0 mesmo tempo, um conjunto de interesses, procedimentos e principios
que ddo forma a pesquisa e ser também um produto, que, ao dar visibilidade as
ag¢des, proporciona a reflexio sobre a propria experiéncia. (CESAR e COSTA, 2013,

p. 19)

Na cartografia, a sensibilidade ocupa uma posi¢ao primordial, sendo responsabilidade
do cartografico estabelecer agenciamentos entre o sujeito e o objeto de pesquisa. A pratica
cartografica ¢ um “acionamento no nivel das sensagdes”, como exposto por Virginia Kastrup
(2009, p. 42). Ja a pesquisadora Suely Rolnik define a cartografia como um “desenho que
acompanha e se faz ao mesmo tempo que os movimentos de transformagdo da paisagem”
(GUATTARI; ROLNIK, 1989, p. 15). A diferenca ¢ estabelecida em relacdo ao mapeamento:
“A cartografia, diferentemente do mapa, ¢ a inteligibilidade da paisagem em seus acidentes,
suas mutacoes” (GUATTARI; ROLNIK, 1989, p. 62).

O cartégrafo vai além das constituicdes estanques e volta o olhar para os processos,
para o dinamismo social, sendo essa a principal atitude desenvolvida durante a pesquisa. O
dinamismo social ¢ responsavel por movimentos culturais e identitarios refletidos nas linguas
e nos comportamentos dos individuos. Desse modo, o panorama em questdo ¢ tragado
primeiramente com aspectos significativos das historias dos Estados Unidos e do México, e
como o desenrolar de suas interagdes ¢ de extrema importancia para as questdes identitarias e
culturais que envolvem cenarios de imigracdo. Cabe destacar a relevancia da observacdo de
tais movimentos para um mundo que sempre esteve em constante mudanga ocasionada por

contatos e conflitos entre povos diferentes.
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1.1 PARA ALEM DAS MARGENS DO RIO

Como dito por Glissant (2006), as fronteiras ndo devem ser simbolos do impossivel,
mas lugares de passagem e transformacgdo: “So existe fronteira para essa plenitude de, enfim,
ultrapassa-la e através dela compartilhar plenamente as diferencas”. Com o intuito de estudar
os desdobramentos identitarios e culturais originados na fronteira entre Estados Unidos e
México, volta-se o olhar para o cenério constituido por ambos os paises, um cenario marcado
por contatos e conflitos. Uma fronteira de 3,141 quilémetros, boa parte seguindo o curso de
um rio que por si s6 ja denota conflitos, dado o fato de ser conhecido por dois nomes: Rio
Grande para o norte e Rio Bravo para o sul. Como comenta Bastidas Colinas, ¢ na propria
fronteira ¢ no rio onde comeg¢am as desavengas:

No rio, que ¢ “uma grande metafora”. Uma fronteira que representa muito bem uma
relacdo opressiva. De recordes e nimeros grandes. O cruzamento diario de pessoas e
veiculos, no intercimbio, no consumo, na migracdo legal e ilegal, no transito de
drogas, de armas e de contrabando. Uma fronteira em que tudo € tema e tudo é
problema: os direitos humanos, as relagdes trabalhistas, o comércio, o meio

ambiente, a economia, o desenvolvimento urbano e a delinquéncia. (BASTIDAS
COLINAS, 2010)

Em 1848, os Estados Unidos venceram a guerra contra o México, anexando a parte
noroeste mexicana, o que deu origem ao Sudoeste estadunidense. Portanto, o que hoje ¢
conhecido como o Sudoeste dos Estados Unidos foi, originariamente, um territorio colonizado
pelos espanhois. Com isso, o México perdeu dois ter¢os de seu territorio para os Estados
Unidos (Novo Mé¢xico, Arizona, Califérnia, Nevada, Utah, metade do Colorado e a parte do
Texas que ndo pertencia aos Estados Unidos antes da guerra).

O estabelecimento da nova fronteira tornou-se simbolo das relagdes entre Estados
Unidos e México, devido ao fluxo continuo de migragdes dos mexicanos para o norte. As
ondas migratorias passaram a constituir um fenomeno no final do século XX, impulsionadas
pela propagacdo do American Dream, o sonho americano, ideia cunhada em 1931 pelo
historiador estadunidense James Truslow Adams, referindo-se ao progresso dependente
apenas das competéncias profissionais do individuo e ndo de um destino fixo, ditado pela
hierarquia social.

Diferentemente da situacdo de outros imigrantes nos Estados Unidos, como os
africano-estadunidenses e os asiatico-estadunidenses, os imigrantes mexicanos que chegam ao
pais ndo ficam geograficamente afastados da sua heranga cultural. Fought (2010) descobriu
que quase todos os mexicano-estadunidenses nascidos nos Estados Unidos passaram pelo

menos algum tempo no México.
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Em 2003, o censo estadunidense revelou que os latinos ja tomavam o primeiro lugar,
que era dos africano-estadunidenses, como a maior minoria étnica nos Estados Unidos. Ja em
2007, 29,2 milhdes de estadunidenses indicaram descendéncia mexicana (Pew Hispanic
Center', 2009). Em 2010, os hispanicos representavam 16,3% da populagdo dos Estados
Unidos, sendo 63% dos hispanicos de origem mexicana. No quadro abaixo, estdo os numeros
estimados pelo United States Census Bureau da populacdo hispanica nos Estados Unidos
comparados no inicio da década, em 2000, e no final, em 2010.

QUADRO 1: Estimativa da populagdo hispanica ou latina e suas origens nos Estados Unidos em 2000 e
2010

Origem 2000 2010
Nimero Porcentagem | Nimero Porcentagem

Populacio total 281.421.906 | 100,0 308.745,538 | 100,0
Origem hispénica ou latina 35.305.818 12,5 50.477.594 16,3

Outras origens 246.116.088 | 87,5 258.267.944 | 83,7

Total de hispanicos ou latinoes | 35.305.818 100,0 50.477.594 100,0
Origem mexicana 20.640.711 58,5 31.798.258 63,0

Origem porto-riquenha 3.406.178 9,6 4.623.716 9,2

Orgem cubana 1.241.685 3,5 1.785.547 3,5

Outros hispanicos ou latinos 10.017.244 28,4 12.270.073 24,3

Fonte: Current Population Survey, United States Census Bureau website.

Como ¢ possivel constatar através da pesquisa, a populagdo de hispanicos com origem
mexicana ¢ a que demonstra maior crecimento e segue sendo a maior populagao residente nos
Estados Unidos nos ultimos dez anos. A populagdo hispanica aumentou em 15,6 milhdes
entre 2000 e 2010, o que significa quase metade do aumento total da populagdo
estadunidense, que foi de 27,3 milhdes. Entre 2000 e 2010, a populagdo hispanica ou latina
cresceu 43%, ou seja, quatro vezes mais que o crescimento da populacdo total, de 10%. Os
mexicanos s30 0s responsaveis por trés quartos do aumento na populacdo hispanica. No

quadro abaixo esté a classificagdo das regides mais povoadas por mexicanos em 2010:

' O Pew Research Center, localizado em Washington DC, fornece informagdes sobre questdes, atitudes e

tendéncias que estdo moldando os EUA e o mundo.
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QUADRO 2: Estimativa da populacio de origem mexicana em suas areas mais habitadas nos Estados
Unidos, em 2010

Origem Total 1° 2° 3° 4° 5°
mexicana
Area E.U.A. Califérnia Texas Arizona Ilinois Colorado
Populagdo | 31.798.258 11.423.146 7.951.193 1.657.668 1.602.403 757.181

Fonte: Current Population Survey, United States Census Bureau website.

Dentre as cinco regides mais povoadas por hispanicos de origem mexicana, quatro sao
territorios cedidos pelo México com o Tratado de Guadalupe Hidalgo em 1848 (Califérnia,
Texas, Arizona e parte do Colorado) e com a Compra Gadsden em 1853, uma venda de cerca
de 77.770 km? do territério mexicano, realizada pelo presidente Antonio Lopez de Santa Anna

aos Estados Unidos, que deu origem ao sul do Arizona e do Novo México.

1.1.1 Manutencao de raizes

Uma peculiaridade dos estadunidenses descendentes de mexicanos ¢ o fato de os
codigos linguisticos exercerem papel fundamental para a constru¢ao de uma identidade étnica
pela segunda geracdo de falantes. De acordo com a pesquisa de Fought (2003), os falantes da
segunda geragdo julgam que o espanhol ¢ importante para a identidade mexicano-
estadunidense, mesmo que eles proprios ndo sejam fluentes na lingua e conhecam apenas
algumas palavras basicas em espanhol. No entanto, apesar da existéncia de atitudes positivas
por parte dos descendentes, o processo para desvincular os falantes da lingua espanhola da
relacdo direta com a imagem de pobreza e falta de educacdo ainda se apresenta bastante lento.

Embora o grupo de maior nimero de imigrantes latinos no pais possua origem
mexicana, Porto Rico fica em segundo lugar com 9,2% da populacdo hispanica e latina
(TORRES, L., 2010). De acordo com Torres, L. (2010), observadores da realidade
sociolinguistica nos Estados Unidos apresentam evidéncias que sugerem que grande parte da
populacao de descendentes porto-riquenhos perde o espanhol ja na terceira geragdo. Como

justificativa para isso, a autora destaca que:

Embora porto-riquenhos sejam oficialmente cidaddos americanos, a experiéncia
daqueles que chegam aos Estados Unidos é similar a de outros imigrantes latino-
americanos, uma vez que eles procedem de um pais em que o espanhol ¢ a lingua
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dominante. Ainda assim, o que distingue os porto-riquenhos de outros grupos latino-
americanos é o seu movimento de migragdo circular, pelo qual alguns imigrantes
vivem tanto em Porto Rico como nos Estados Unidos por determinados periodos de
tempo. Essa relagdo colonial mal resolvida e ambigua com os Estados Unidos, assim
como o movimento de migragdo circular, complica as questdes referentes a
identidade da lingua de Porto Rico. (TORRES, L., 2010, p. 50)

Tal cenario fica evidente ao analisar os resultados das pesquisas de Elka Ghosh
Johnson (2005) no colégio de ensino médio Humboldt Park, em Chicago, estado de Illinois —
na época da pesquisa, 80% dos estudantes eram latinos, sendo 50% porto-riquenhos e 30%
mexicanos — o que levou Torres, L. (2010) a concluir que embora a maioria dos alunos fosse
bilingue, o inglés era usado quase que exclusivamente na escola pelos porto-riquenhos,
diferente dos mexicanos, que usavam ambos os idiomas no ambiete escolar. Isso deixa clara a

distin¢do entre as identidades linguisticas mexicana e porto-riquenha:

Ghosh Johnson (2005) descobriu que os estudantes porto-riquenhos se
identificavam linguisticamente mais com os africano-americanos que com o0s
mexicanos, ¢ essa deve ser uma das razdes pelas quais eles mudam mais
rapidamente para o inglés. Quando perguntado sobre o porqué de os porto-riquenhos
ndo falarem tanto espanhol na escola, um estudante respondeu: “Porque nds, porto-
riquenhos, nos consideramos negros. Nos falamos ‘ghetto’, ndo falamos espanhol”.
De fato, os estudantes porto-riquenhos distinguem-se pelo uso de variagdes
urbanizadas do inglés, que compartilham caracteristicas com o inglés africano-
americano. Ghosh Johnson também destaca que os estudantes porto-riquenhos
estereotipavam os mexicanos de formas negativas e os caracterizavam como
tradicionais, provincianos e desagradaveis. (TORRES, L., 2010, p. 51)

De fato, os africano-americanos e porto-riquenhos compartilham uma histéria de
habitagdo dos mesmos espagos geograficos em Nova lorque, além de participarem do
desenvolvimento da musica hip-hop, entre outras formas de cultura urbana. Também ¢
importante destacar que os mexicanos estdo presentes nos Estados Unidos hd mais tempo que
os porto-riquenhos. Como exemplo, a chegada de mexicanos em Chicago data do inicio dos
anos 1900, o que lhes permitiu estabelecerem varias vizinhancas e bairros nos quais
constituem a maioria da populagdo. Outro fator, como indica Torres, L. (2010), ¢ o tipo de

imigragdo e as referéncias feitas pela midia a comunidade mexicana:

A continua imigragdo também ¢é relevante. Atualmente, em Chicago,
aproximadamente metade dos mexicanos nasceram no estrangeiro, e varios locais
em que a maioria dos habitantes sdo mexicanos ainda servem como porto de entrada
para mais imigrantes mexicanos. Esse constante fluxo de imigrantes ajuda a manter
o espanhol monolingue vivo e visivel. Fora isso, existe um apoio institucional ao
espanhol através de jornais, programas de radio (todas as quatro estagdes em lingua
espanhola trazem caracteristicas mexicanas), areas de shoppings, etc. Os niimeros
expressivos e a concentragdo geografica de mexicanos, assim como 0 apoio
institucional ao espanhol, podem ser traduzidos na exposi¢do substancial das
segunda e terceira geragdes de mexicanos ao espanhol monolingue. (TORRES, L.,
2010, p. 52)
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Para falar da situacdo atual do marketing de alvo hispanico nos Estados Unidos, na
arte, na musica e na literatura, ndo faltam exemplos da aceitagdo de autores latinos nos
Estados Unidos, novos programas de televisao e emissoras de radio em espanhol, o que ilustra
o grande aumento de interesse da midia por questdes hispanicas.

Tendo em vista este panorama, os autores Lopez e Estrada (2005) analisaram o
resultado da pesquisa Current Population Survey, em 1999, que ja constatava a diferenca de
porcentagem do indice de bilinguismo entre os hispanicos comparados aos asitico-
estadunidenses, brancos e negros. Ambos os escritores chegam a seguinte conclusdo: “o
bilinguismo intergeracional ¢, sem duavida, muito forte entre os hispanicos, que sao
majoritariamente mexicanos, dado que a quarta geracdo ¢ ainda mais mexicana que a primeira
ou segunda” (LOPEZ; ESTRADA, 2005, p. 61). A pesquisa em questdo, realizada em 1999,
J& mostrava como a taxa de bilinguismo entre hispanicos caia de 94% para 45% da primeira

até a terceira geragdo, enquanto entre os asiaticos, por exemplo, a taxa caia de 82% na

primeira geracdo para 2% de descendentes bilingues na terceira geracao.

QUADRO 3: Taxa de bilinguismo entre os jovens adultos de 18 a 24 anos, por geracio e etnicidade, em
outubro de 1999

Geracdes Latino-EU Asiatico-EU Brancos Negros | Total
Primeira 94% 82% 73% 44% 85%
Segunda 94% 53% 49% 12% 72%

“2,5” 70% 16% 13% - 26%
Terceira e além 45% 5% 2% 2% 4%
Todas 79% 54% 5% 6% 19%

Fonte: Current Population Survey, Education Supplement, outubro de 1999.

Para esclarecimento do quadro, a primeira geracdo refere-se as pessoas nascidas no
estrangeiro (fora dos Estados Unidos), a segunda ilustra a geragcdo dos filhos nascidos nos
Estados Unidos de pais estrangeiros ou chegados aos Estados Unidos antes dos seis anos, e,
finalmente, a terceira geracdo sdo os filhos dos filhos de imigrantes nascidos no estrangeiro
(fora dos Estados Unidos). A categoria intermediéria, chamada de “2,5”, engloba os filhos
nascidos nos Estados Unidos de pais dentre os quais s6 um nasceu no estrangeiro (fora dos
Estados Unidos). E preciso enfatizar que o bilinguismo é definido como a utilizagdo de outra

lingua em casa, que ndo a lingua inglesa. Em 2009, a Pew Research Center divulgou que oito
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entre dez hispanicos da segunda geragdo sdo fluentes em espanhol além de inglés, e 38% da
terceira geracdo ainda mantém a habilidade de falar espanhol fluentemente, uma diferenca de
apenas 7% ao longo de uma década — pouco para uma terceira geragdo cujos pais ja sdo
nativos dos Estados Unidos.

A recente pesquisa da Pew Research Center, realizada em 2013, confirmou que a
maioria dos hispanicos que falam inglés nos Estados Unidos também fala espanhol, sendo,
portanto, bilingue. Cerca de seis entre dez hispanicos em idade adulta no pais falam inglés ou
sdo bilingues. Foram encontrados os seguintes resultados: entre os hispanicos vivendo nos
Estados Unidos, 36% consideram usar ambas as lingua em uma frequéncia equivalente, 25%
usam mais inglés e 38% usam mais espanhol; entre os que usam mais inglés, 59% sao
bilingues.

Em outra pesquisa realizada pela Pew Research Center em 2011, também foi
constatado que os hispanicos adultos valorizam muito a fluéncia em ambas as linguas: 87%
dos entrevistados ressaltam a importancia do inglés para o sucesso profissional e 95%
argumentam que o espanhol também ¢ de grande importancia para o futuro das novas
geracdes no pais. Em 2013, o espanhol ja era usado por 35,8 milhdes de hispanicos nos
Estados Unidos, somando-se a mais 2,6 milhdes de falantes ndo hispanicos. Outro dado
importante: trés entre quatro hispanicos, ou seja, 75%, com idades acima de cinco anos, falam
espanhol em casa, incluindo os bilingues. O quadro abaixo compara os dados das pesquisas
sobre a taxa de bilinguismo ao longo da ultima meia década:

QUADRO 4: Estimativa da populacio hispanica acima de cinco anos em seu uso das linguas faladas em
casa, nos Estados Unidos

Lingua falada em casa 2009 2011 2014
Fala apenas inglés 10.218.938 11.833.464 13.303.307
Fala espanhol e inglés 32.538.981 34.745.940 36.662.785
— Fala inglés «muito bem» 16.880.836 18.879.240 20.760.546
— Fala inglés «bem» 6.099.733 6.401.699 6.445.750
— Fala inglés «pouco» 6.111.727 6.129.107 6.072.663
Fala apenas espanhol 3.446.685 3.335.894 3.383.826

Fonte: Current Population Survey, United States Census Bureau website.

E possivel constatar que a tendéncia é utilizar ambas as linguas cada vez mais com o

passar dos anos. Embora haja um aumento do uso do inglés em casa, a diminui¢do do uso do
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espanhol ¢ muito pouca, sendo o dado mais relevante o crescimento da populagdo hispanica
que se comporta como bilingue mesmo dentro de casa. A titulo de exemplo desse
comportamento, a Pew Research Center (2009) publicou online declaragdes de entrevistados

que permaneceram andnimos:

“Gosto do meio a meio, mas quando ligo o radio eu geralmente coloco em uma
estacdo em espanhol, depois passo para uma em inglés.” — hispanica do sexo
feminino de 15 anos.

“Existem algumas coisas que eu prefiro ver em espanhol na televisdo. Como, por
exemplo, um bom jogo de futebol, mas se sé estiver disponivel em inglés, talvez eu
ndo o assista.” — hispanico do sexo masculino de 19 anos.

“[‘Espanglés’]... por exemplo... agora eu posso falar em inglés e depois comego a
falar em espanhol (‘right now I’d be speaking in English y después empiezo a hablar
Espafiol.”). Vocé comega a sentenga em uma lingua e de repente muda para outra
lingua... com meu irméo eu falo ‘espanglés’, ¢ mudamos de uma para a outra o
tempo todo.” — hispanica do sexo feminino de 20 anos.

Como pesquisadora das varia¢des linguisticas do inglés nos Estados Unidos, Carmen
Fought, autora de Chicano English in Context (2003), destaca a existéncia dos codigos
linguisticos utilizados em comunidades hispanicas dentro dos Estados Unidos, dentre eles o
Chicano English e o Spanglish (“espanglés”). O Chicano English, muito confundido com o
“espanglés”, ¢ o inglés falado por descendentes hispanicos nascidos nos Estados Unidos e
apresenta influéncia do espanhol especialmente no sistema fonético, resultado do contato
constante entre o inglés e o espanhol no interior das comunidades. Os falantes de Chicano
English ndo apresentam necessariamente fluéncia em espanhol (muitos ndo sdo bilingues),
mas incorporam as caracteristicas do sistema fonético espanhol devido a convivéncia com
membros da familia — estes sim, imigrantes. J& o code-switching denominado “espanglés” ¢ a
“alternancia de linguas dentro de um mesmo discurso ou dentro de uma unica declaragdo”
(FOUGHT, 2010, p. 45), utilizado por falantes bilingues, como se verd com mais detalhes no
decorrer do trabalho.

Fought (2010) também descreve o inglés do falante ndo nativo como o inglés usado
por imigrantes adultos, cuja lingua materna ¢ o espanhol e que aprendem inglés como
segunda lingua. Essa categoria ¢ também muito confundida com o Chicano English e o
proprio “espanglés”. No entanto, enquanto os falantes de Chicano English nasceram nos
Estados Unidos e sua maioria ndo fala espanhol, o inglés dos falantes ndo nativos provém dos
imigrantes bilingues. Ja o “espanglés” como code-switching possui regras e padrdes intuitivos

de falantes fluentes do espanhol e do inglés.
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Fato comprovado pela pesquisa de Fought (2003) ¢ que de todos os codigos
linguisticos apresentados nas comunidades mexicanas, o code-switching, conhecido como
“espanglés”, ¢ o mais evidente. A Pew Research Center divulgou em 2009 que 70% dos
jovens hispanicos entrevistados, com idades entre 16 e 25 anos, afirmaram falar “espanglés”.
Embora o Chicano English, como ja foi explicado, possua um papel importante na constru¢ao
da identidade étnica, particularmente dos monolingues (que apenas falam inglés com tracos
fonéticos do espanhol), sua pratica ndo recebe tanta atengdo quanto o “espanglés” como code-
switching:

Os estudos sobre as comunidades imigrantes mostraram que o code-switching ¢ uma
forma particularmente simbolica de expressar a miultipla identidade da segunda
geragdo de falantes. Ao usar o code-switching, mexicano-estadunidenses nascidos
nos Estados Unidos sdo capazes de se referir simultaneamente a sua heranga (através

do espanhol) e ao que alegam ser a sua identidade estadunidense (através do inglés).
(FOUGHT, 2003, p. 209)

Tal necessidade permanente através das geragdes em manter uma heranga com o
espanhol e uma identidade estadunidense com o inglés pode ser justificada pela proximidade
geografica entre os Estados Unidos e o México. Diante disto, cabe investigar os

desdobramentos resultantes da problematizacdo gerada pelo fato em si.

1.2 O “ESPANGLES” SOB O SOL DO NORTE

AL

“Espanglés” ¢ geralmente o nome dado a qualquer manifestagdo linguistica surgida do
contato entre a lingua espanhola e a lingua inglesa, em todo o mundo hispanico. E visto, a
principio, como tantas outras ocorréncias linguisticas em contexto de linguas em contato, ou
seja, em espacos multilingues e multiculturais. Os problemas associados ao uso do termo
“espanglés” comecam pela variedade de manifestagdes linguisticas a ele relacionadas. De
acordo com Lipski (2007, p. 330), no artigo “El espariol de América en contacto con otras

2 A . N . . ~ . ;.
lenguas™, o termo “espanglés” pode referir-se as seguintes manifestacdes linguisticas, de

acordo com as circunstancias:

— O emprego de empréstimos integrados e ndo integrados do inglés no espanhol.

— O emprego de decalques sintaticos de modismos e circunlocugdes inglesas no
espanhol.

— As mudangas de cdodigo frequentes — as vezes dentro da mesma oragao.

— Desvios do espanhol gramatical encontrados entre descendentes de familias
hispanicas.

% 0 artigo supracitado faz parte do volume Linguistica Aplicada del Espaiiol, organizado por Lacorte (2007).
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— Em alguns casos, as caracteristicas do espanhol falado e escrito como segunda
lingua por milhdes de estadunidenses que ndo possuem familias hispanicas, mas que
aprenderam um pouco de espanhol para utilizar na sua vida pessoal ou profissional.

Usa-se “espanglés” para denominar um simples empréstimo do inglés no espanhol que
ocorre nos mais diversos paises hispanicos. “Espanglés” também ¢ definido como code-
mixing, uma “mistura” frequentemente pejorativa, muitas vezes atribuida a falta de instrug¢ao
do falante em uma das linguas. Grande parte dos estudiosos chama de “espanglés” um
fendomeno de code-switching, ou seja, uma alternancia de linguas em um mesmo discurso ou
em uma unica afirmacdo (FOUGHT, 2010, p. 45).

Como um meio de esclarecimento, Price (2010, p. 26) distingue code-switching como
“alternancia de duas variacdes de linguas diferentes que permanecem gramaticamente ndo
modificadas”. J& no code-mixing, o que o constitui ¢ a convergéncia de duas linguas
integradas nas suas gramaticas, que passa a ser caracterizada por decalques sintaticos e
criagdes hibridas morfoldgicas. Tais decalques sintaticos e as criagdes hibridas morfologicas
acabam sendo os principais responsaveis por construir a imagem erronea de deficiéncia
linguistica atribuida ao “espanglés”. Também chamados de “interferéncias linguisticas”, os
decalques sintaticos ocorrem quando a estrutura sintatica de uma lingua se apodera de outra,
enquanto as criacdes hibridas morfoldgicas sdo partes do léxico em ambas as linguas que se
incorporam para formar palavras. A titulo de ilustragdo, ¢ possivel exemplificar:

— Empréstimo linguistico: “Voy a pagar en cash” (“Voy a pagar en dinero”)

— Code-mixing em decalques sintaticos: “Juan estd supuesto a venir” (“Se supone

que venga”, de is supposed to)

— Code-mixing em criacdes hibridas morfologicas: “Toda la carpeta estaba

empapada” (“Toda la alfombra estaba empapada”, de carpet)

— Code-switching: “Me tiene envidia because I’'m better lookin’ than he is” (“Me

tiene envidia porque soy mas guapo que ¢é1”).

O “espanglés” como code-switching ocorre principalmente nos Estados Unidos, nas
comunidades de imigrantes e descendentes latinos situadas em estados como Florida,
Georgia, Texas, California, Arizona, Nova lorque, entre outros. A falta de conhecimento e da
capacidade de distingdo entre as linhas ténues que definem cada manifestacio em seus
diversos graus de ocorréncia sdo os responsaveis pela no¢do depreciativa de que qualquer
incidéncia do “espanglés” representa uma deficiéncia de habilidade em ambas as linguas.

Entretanto, como argumenta Fought (2010, p. 45), no caso do code-switching no

“espanglés”, o fendmeno acontece de um modo “complexo e orientado por regras, as quais
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requerem um alto nivel de fluéncia em ambas as linguas”. A principal diferenga entre as
manifestagdes de code-mixing e de code-switching ¢ o fato de que para utilizar os decalques
sintaticos e as criacdes hibridas morfoldgicas do code-mixing o falante ndo precisa
necessariamente ser bilingue. Ainda segundo Fought (2003), nos Estados Unidos o
“espanglés” em suas varias manifestagdes tem um papel crucial, principalmente na
constitui¢cdo da identidade mexicano-estadunidense.

Price (2010) hesita em usar a denominagdo “espanglés” para configurar o fendmeno
de code-switching entre a lingua espanhola e a lingua inglesa nos Estados Unidos. O termo
“espanglés” usado para o code-switching, mas também englobando os outros tipos de
manifestagdes, acaba por atenuar a sua real dimensdo e importancia em contexto
estadunidense, além de dificultar o processo de diferenciacdo entre os demais fendmenos.

O jornalista e poeta latino Ed Morales (2002), em seu “manifesto” pelo “espanglés”,
afirmou: ‘““Espanglés’ ¢ o que falamos, ¢ também o que nds latinos somos, como nos
comportamos € como visualizamos o mundo” (2002). Tal assertiva fez-se de suma
importancia para Price (2010) concluir que o “espanglés” expressa, de forma geral, a
comunidade latina nos Estados Unidos, que ¢ majoritariamente mexicana. De fato, o
“espanglés”, em seus mais diversos tipos de praticas, ¢ de grande importancia para toda a
comunidade hispanica, reflexo da hibridizacdo cultural e pega-chave na constru¢do da
identidade, como se vera ao longo do trabalho.

Além da questdo da identidade, segundo Zentella (1997, p. 80), o code-swtching
também proporciona a pratica de “uma atividade comunicativa, na qual os falantes negociam
o significado um com o outro”. Torres, L. (1987), por sua vez, reconhece que muitas das
decisdes dos falantes refletem uma certa estratégia de discurso, como meio de “esclarecer” ou
“dar énfases” e estabelecer controle — no caso de didlogos entre pais e filhos, por exemplo. E,
indo mais longe, dentro da estratégia de discurso, ha a possibilidade de excluir interlocutores
das conversas, talvez como uma espécie de defesa propria.

O que também diferencia a situagdo do “espanglés” nos Estados Unidos sdo os
infinitos debates sobre o crescimento das manifestagdes a ele atribuidas, por suas praticas
representarem uma “cultura de fronteiras” (GONZALES, 1999, p. 30) que gera mudancas
significativas para o pais, o que provoca relevantes tensdes. Uma das mudancgas salientadas ao
longo do trabalho estd no uso da fun¢do comunicacional, como exemplo, ha comerciais nos
Estados Unidos patrocinados por grandes empresas que visam o consumidor hispanico através

do “espanglés”, veiculados em outdoors ou em canais de televisao.
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Nenhuma das manifestacdes atribuidas ao “espanglés” representa uma ameaca a
integridade das linguas, como enfatiza Lipski (2007), embora possa parecer que alguns
exemplos reflitam uma erosdo gradual e natural de uma lingua de imigra¢cdo depois de varias
geracdes. Como se pode ver, ainda ndo ¢ claro se o “espanglés” ¢ o desenvolvimento de uma
nova lingua, a evolucdo de duas linguas ja existentes ou simplesmente uma forma de contato
bilingue, como discute Price (2010). Os exemplos do uso do “espanglés” selecionados como
fontes de investigacdo do presente estudo ilustram a questdo supracitada, a ponto de suscitar
um grande interesse pelo referido fendmeno, uma vez que ora surpreende positivamente, ora
estarrece, causando certo estranhamento e até algum tipo de rejei¢do. E quando mais ndo
fosse pela possibilidade de assistir a evolugdo de algo novo, supreenderia pelo encantamento
diante da capacidade do ser humano de sempre saber ampliar o que distingue um do outro ao
se manifestar, principalmente para estabelecer comunicacdo, seja sobre ideias, seja sobre

sentimentos.

1.2.1 Surgimento problematico

Acompanhar o surgimento do que se chama “espanglés” nos Estados Unidos ¢
acompanhar um periodo da histéria do México. Para o linguista [lan Stavans (2003), professor
do primeiro curso universitdrio de ‘“espanglés” na Universidade de Ambherst, em
Massachusetts, EUA, a data do surgimento oficial do “espanglés” ¢ a mesma da assinatura do
Tratado de Guadalupe Hidalgo, em 1848: “O ‘espanglés’ ja existe hd pelo menos cento e
cinquenta anos, desde que o Tratado de Guadalupe Hidalgo foi assinado, cedendo dois tergos
do territério mexicano aos Estados Unidos. Mas ndo foi reconhecido como uma forma de
comunicacdo até ganhar uma dimensdo maior e caracteristicas que permitiram o seu
reconhecimento” (SOKOL, 2004, p. 129).

Quanto ao termo “espanglés”, diz Lipski (2007, p. 328):

Embora seja provavel que o conceito de Spanglish tenha surgido espontaneamente
em varios lugares e em momentos distintos, parece que esta palavra surgiu pela
primeira vez em forma escrita na década de 1950, quando o jornalista e ensaista
porto-riquenho Salvador Tio apresentou uma critica acirrada ao suposto bilinguismo
de seu pais. Tio havia morado em Nova lorque e conhecia pessoalmente a situagdo
bilingue daquela cidade; no entanto, aceitava sem problemas as parodias e
esteredtipos de outros autores a respeito do espanhol estadunidense. Ao rejeitar a
penetracdo do inglés no espanhol de Porto Rico, Tio admitiu seu preconceito ante o
bilinguismo: “Nao acredito nem no latim, nem no bilinguismo. O latim é uma lingua
morta. O bilinguismo, duas linguas mortas”. (T{O, 1954)
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Existem assim diversas referéncias a coluna intitulada “Teoria Del Espanglish”, escrita
por Salvador Tio e publicada originalmente no “El Diario de Puerto Rico” (28 de outubro de
1948), como sendo o nascimento ou a invengdo do termo Spanglish. Depois, ja nos anos
1950, Tio explicou que o Spanglish ¢ a “espafolizacion” do inglés, no livro 4 fuego lento,
cien columnas de humor y una cornisa, publicado em 1954, pela Universidade de Puerto
Rico. Tio também usou de humor para definir o verdadeiro “espanglés”, dando por exemplo a
palavra inglesa tree (arvore) e o verbo espanhol trepar, propondo, assim, o neologismo

treepar:

Aqui esta uma palavra cheia de movimento. E uma espécie de taquigrafia linguistica
cuja Unica dificuldade consiste em que seja mais rapida que o pensamento [...] a
lingua fica resumida ao verbo e paradoxo. Assim se acaba a verborreia. Para dizer
“Me subi a un arbol” (“I climbed a tree”) basta dizer: “treepé”. (TIO, 1954, p. 60)

Como pontuado por Lipski (2007), é pouco provavel que algum falante bilingue até
entdo tenha produzido o exemplo dado por Tio, mas este tipo de discurso estabeleceu a
polémica em torno do “espanglés” que dura até o momento atual.

As pesquisas desenvolvidas sobre as ocorréncias de um fendmeno de code-switching
costumam produzir dados frageis, uma vez que este tipo de comportamento linguistico-
cultural ¢ altamente sensivel ao contexto, como observa Price (2010). Segundo Toribio
(2002), ¢ comum que o ambiente de pesquisa acabe por se tornar artificial quando, ao serem
convidados a utilizar o code-switching, os falantes produzam ocorréncias for¢adas que
terminam por ndo representar uma fala espontanea. Ainda assim, o resultado desses estudos ¢

considerado util para destacar certos padrdes linguisticos e sintaticos.

1.2.2 Dimensoes mal calculadas

De acordo com Montes-Alcald (2002), uma das primeiras criticas ao “espanglés”
estaria no fato de os falantes o usarem como uma “muleta”, a fim de compensar
incompeténcias linguisticas. Embora pesquisadores como Zentella (1997) tenham encontrado
manifestagdes linguisticas por desconhecimento lexical denominadas como “espanglés”, isso
ocorre devido aos diversos niveis de educagdo dentro da comunidade de imigrantes (mais
comum em criangas) € apenas conta com uma porcentagem bastante baixa comparada ao uso
em geral. Nessa linha de raciocinio, Price (2010, p. 28) destaca que “assim como

investigagcdes sobre se os falantes sabiam o termo traduzido na outra lingua (ZENTELLA,
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1997), a facilidade e a fluéncia no code-switching foram citadas como negacao a hipotese da
‘muleta’ (POPLACK, 1988)”.

Embora as diversas tentativas de criagdo de regras universalmente aplicaveis a
gramatica de ambas as linguas em questdo (inglés e espanhol) tenham sido contestadas,
existem padrdes distintivos do “espanglés” como uma forma de comunicagdo bilingue,

conforme explica Price (2010, p. 28):

Poplack descreve duas restricdes sintaticas gerais como a “restricdo de morfema
livre”, que “proibe a mistura de morfologias dentro dos confins da palavra”, como
exemplo, “run-iendo” e que ndo seria usado por um bilingue espanhol-inglés, ¢ a
“restricdo de equivaléncia”, que assegura que “ambos os lados da troca estdo
gramaticalmente corretos, de acordo com suas regras particulares, como exemplo, ‘a
tree verde’ ndo seria possivel porque viola a ordem das palavras em inglés”
(POPLACK, 1988). A mudanga dentro de uma sentenga — intrassentencialmente —,
assim como as regras acima mencionadas, sugere que um certo nivel de habilidade
linguistica e proficiéncia seja necessario para que o code-switching ocorra — 0 que
certamente contradiz as explicagdes negativas sobre o fendmeno ocorrer por uma
questdo de “lacuna lexical”. Contrario a ideia de o espanhol se perder durante o
processo ¢ o fato de que, ao aumentar a dominancia do inglés, os decalques sdo
empregados, ao invés de apenas usar uma palavra emprestada ndo muito bem
integrada, o que demonstra entdo um uso criativo do espanhol (ainda que aderindo a
sua estrutura) e ndo uma simples mudanca para o inglés (TORRES, L., 1987).
Consideravelmente, muito mais pode ser dito sobre o aspecto linguistico do code-
switching, uma vez que o mecanismo do fenémeno ¢ indubitavelmente complexo.
Entretanto, para o proposito deste exame, ¢ mais importante notar que aqueles que
possuem maior proficiéncia nas duas linguas combinadas, tal como bilingues
fluentes, apresentam exemplos ainda mais complexos da troca de codigos.
(JOHNSON, F. L., 2000)’.

Os padroes do “espanglés” descritos por Price buscam nortear a identificacdo das
praticas. Com base no citado acima, a andlise de Lipski (2007) critica a tradugdo para o
“espanglés” feita em 2000, 2002 e 2003, por Ilan Stavans, do primeiro capitulo de Don
Quixote de La Mancha. Pesquisador do “espanglés”, Stavans publicou a tradu¢do como

exemplo da escrita nessa variante. Abaixo, segue o primeiro paragrafo:

In un placete de La Manch of which nombre no quiero remembrearme, vivia, not so
long ago, uno de esos gentlemen who always tienen una lanza in the rack, una
buckler antigua, a skinny caballo y un grayhound para el chase. A cazuela with mas
beef than mutdn, carne choppeada para la dinner, un omelet pa’ los Sébados, lentil
pa’ los Viernes, y algin pigeon como delicacy especial pa’ los Domingos,
consumian tres cuarers de su income. El resto lo employaba en una coat de
broadcloth y en soketes de velvetin pa’ los holidays, with sus slippers pa’ combinar,
while los otros dias de la semana €l cut a figura de los mas finos cloths. Livin with él
eran una housekeeper en sus forties, una sobrina not yet twenty y un ladino del field
y la marketa que le saddleaba el caballo al gentleman y wieldeaba un hookete pa'
podear. El gentleman andaba por alli por los fifty. Era de complexion robusta pero
un poco fresco en los bones y una cara leaneada y gaunteada. La gente sabia that ¢l
era un early riser y que gustaba mucho huntear. La gente say que su apellido was
Quijada or Quesada — hay diferencia de opinién entre aquellos que han escrito sobre

’ As tradugdes das citagdes para o portugués foram realizadas pela autora deste trabalho.
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el sujeto — but acordando with las muchas conjecturas se entiende que era really
Quejada. But all this no tiene mucha importancia pa’ nuestro cuento, providiendo
que al cuentarlo no nos separemos pa’ nada de las verda. (STAVANS, 2002, p. 5-6)

Ainda segundo Lipski (2007), o excerto acima pode ser tratado como parodia, por ndo
expressar a producdo espontdnea dos falantes bilingues. O autor afirma também que o
exemplo produzido por Stavans somente refor¢a esteredtipos negativos e opinides
equivocadas que contribuem para o preconceito sobre o fendmeno. Sao assinaladas por Lipski
(2007) as frequentes violacdes das ja bastante documentadas restrigdes sintaticas do
“espanglés”, a presenca de anglicismos verbais pouco provaveis (providiendo, wieldeaba,
employaba, remembrearme, choppeada, entre outros), as combinacdes fonéticas infelizes
(saddleaba) e a adi¢do de variantes da fala coloquial (pa’ em vez de para, verda em vez de
verdad), que delatam os preconceitos elitistas de muitos opositores do bilinguismo
anglohispanico.

Lipski (2007) atenta para o fato de que a maioria dos exemplos geralmente presumidos
por aqueles que estdo fora da pratica cotidiana do “espanglés” como code-switching nao
representa a realidade. Alguns desses exemplos exagerados trazem criagdes hibridas
morfolégicas como: estd liquiando la rufa (the roof is leaking) e me estoy frizando (I'm
freezing). Entretanto, o autor enfatiza alguns decalques linguisticos que sdo confirmados na
realidade estadunidense, como: “;Como te gusto la pelicula?” (“;Qué te pareci6?” “How did
you like...?”); “Tienes que aplicar para el trabajo” (“Solicitar el trabajo”, de “Apply for the
job”). Também ocorrem decalques mais sutis, como, por exemplo, a substitui¢do de uma
preposicdo (“soniar de” (dream of), em lugar de “sofar con”). Um dos decalques mais
frequentes e também mais criticados ¢ o emprego de “para atras”, representando a particula
adverbial “back” em inglés: “Te llamo para atrds” (“Devuelvo tu llamada”, “I’ll call you
back™), “no me hables para atras” (“no me respondas irrespetuosamente”, “don’t talk back to
me”), entre outros exemplos (LIPSKI, 1985, 1987; OTHEGUY, 1993).

Tais exemplos de fato existem e sdo associados ao “‘espanglés”, assim como as
criagdes hibridas morfologicas, mesmo as que parecem um tanto exageradas. Isso se deve a
uma atribuicdo habitual da mesma denominacdo a qualquer ocorréncia que apresente termos
em inglés e espanhol na mesma sentenca. A exemplo, um internauta, ao participar de um
forum de debate da “Vanguardia Digital”, didrio de Barcelona, comentou (BETTI, 2008, p.
75):

“Temos que falar uma lingua com a qual o povo costuma falar com o vizinho. Estou
em contato com pedreiros latinos [...] Tenho que denominar [as coisas] por seus
nomes proprios usados aqui [nos Estados Unidos]: ‘el rufo’ (‘the roof’, o teto), ‘la
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boila’ (‘the boiler’, a caldeira), ‘el béisman’ (‘the basement’, o pordo) e ‘la carpeta’
(“the carpet’, o tapete); s6 assim nos entendemos [...].” Enviado: 24/5/2002

O comentario de Ramsés Gonzalez de Glendale publicado na “Vanguardia Digital”,
nativo dos Estados Unidos e entdo com 27 anos em 2009, de mae mexicana e pai equatoriano,

AL

empregado na industria da construcgdo, revela como o “espanglés” ¢ associado a nogao de
“muleta”, uma compensacdo para a deficiéncia em uma das linguas: “Meus chefes e os
pedreiros falam apenas inglés; eu sirvo de ponte entre eles e meus companheiros, que nao
falam o idioma. Eu os ensino, mas aprendem mais rapido o ‘espanglés’ que o inglés; ¢ mais
facil e se entende mais rapido” (FIERROS, 2009).

Como enfatizado por Jorge Duany (2012), o “espanglés” ndo deveria ser apenas
associado a uma manifestagdo que revela déficit intelectual ou linguistico, mas sim a um
recurso cultural proveitoso, principalmente para a segunda geracdo de hispanicos que precisa
se comunicar tanto em inglés como em espanhol. Para o autor, a alternancia de cédigos
linguisticos “ndo reflete um empobrecimento expressivo, mas sim a capacidade de combinar
idiomas” (DUANY, 2012). O mesmo defende Francisco Moreno Ferndndez (2013), deixando
claro que a alternancia de codigos, além de estar regida pelas regras das linguas
correspondentes, também depende de fatores funcionais e pragmaticos (cendrio, participantes,
tema da conversa) para que seja produzida.

Para ilustrar o fenomeno, Guadalupe Valdés (1982) transcreveu uma conversa real
ocorrida no Novo México, em 1982, entre uma mexicano-estadunidense bilingue de 24 anos e

uma amiga de 25 anos:

TRANSCRICAO 1: Conversa no Novo México

Texto-fonte:

Susie: ;Te ha escrito Juan?

Friend: Ah... Ah... ;sabes qué pas6? Me llamo el lunes en la noche. No, no me escribié. Me dijo
que habia recibido mis cartas... y que... pues me habia empezado a escribir, pero que no podia
escribir (unclear) de dos palabras: querida Maria. And that was it.

Susie: Is he coming back?

Friend: Well that’s what he said. He said he’s coming down in about two weeks para ir a una
corrida de toros. Dice que the way he feels right now, you know, he doesn’t care who bullfights.
(unclear) Eloy Cabazos or nobody. Even if it’s a calf, I'll come and see it, see somebody bullfight a
calf. So he’s going to be coming down in about two weeks. And he says he’s been real busy
haciendo adobes para una casa que estd haciendo y comprando supplies.

Susie: Oyes, in two weeks that would be the sixth?

Friend: Fourth of July weekend, pero no me dijo exactamente cuando...

Susie: Porque si viene, si van ustedes al bullfight ese dia, ese domingo, I might be there, because
my friend and her husband are bringing her suegros. Her suegros are from Tennessee y los van a
traer y quieren llevarlos a una corrida de toros. So... we... she wrote to me yesterday and asked me
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to find out if there is a bullfight.

Tradugﬁo":

Susie: Juan escreveu?

Amiga: Ah... Ah... Sabe o que aconteceu? Ligou para mim na segunda de noite. Ndo, ndo me
escreveu. Me disse que tinha recebido minhas cartas... e que... bem, que tinha comec¢ado a me
escrever, mas que ndo podia escrever (inaudivel) de duas palavras: querida Maria. Foi isso.
Susie: Ele vai voltar?

Amiga: Bom, isso é o que ele disse. Ele disse que vird dentro de umas duas semanas para ir a uma
tourada. Disse que do jeito que ele estd agora, sabe, ele ndo liga para quem estard na tourada.
(inaudivel) Eloy Cabazos ou quem quer que seja. Até se for um bezerro, vou assitir, ver alguém
enfrentando um bezerro. Entdo ele chega em duas semanas. E ele disse que anda bem ocupado
fazendo tijolos de adobe para uma casa que esta construindo e comprando materiais.

Susie: Ei, daqui duas semanas cairad no dia seis?

Amiga: Serd no fim de semana do quatro de julho, mas ndo me disse exatamente quando...
Susie: Porque se ele vier e se vocés forem na fourada nesse dia, nesse domingo, provavelmente
estarei la, porque minha amiga e seu marido estdo vindo com seus sogros. Seus sogros sdo do
Tennessee e eles vao trazé-los e querem leva-los a uma tourada. Entdo... nos... ela escreveu para
mim ontem e me pediu para descobrir se ia ter tourada.

A “resposta sequencial” presente no texto ilustra como um falante utiliza o code-
switching em um didlogo. A conclusdo de uma fala em um idioma influencia para que a
resposta comece nesse mesmo idioma, embora as alternancias ocorram ao longo da resposta.
“Bullfight” e “corrida de toros” sdo usados durante o didlogo, confirmando que os falantes
possuem consciéncia dos termos em ambas as linguas, optando por uma lingua ou outra nao
por desconhecerem suas tradugdes, ou seja, o “espanglés” aqui retratado ndo ¢ usado como
“muleta”. O fato dos falantes demonstrarem ser bilingues, ou seja, proficientes em espanhol e
inglés, confirma a pratica do code-switching em suas manifestagdes pertinentes para o estudo.
Tais ocorréncias atestam que o “espanglés” como code-switching ¢ uma forma de expressao

opcional do falante e ndo uma mera compensacao por falta de conhecimento linguistico.

1.2.3 Estruturas solidas?

Como observado, o “espanglés” que ocorre nos Estados Unidos ndo define apenas um
empréstimo de palavras ou a criagdo de neologismos que geralmente ocorre em qualquer
idioma cujos falantes estejam em contato com o desenvolvimento tecnoldgico e os processos
de globalizagdo em geral. O code-switching dentro da mesma oragdo esta regido estritamente

por uma série de parametros gramaticais e pragmaticos ainda mais complexos que a base

4 ~ . . e : A
Todas as tradugdes foram realizadas pela autora. Os termos em itdlico correspondem ao inglés.
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sintadtica do falante monolingue. No “espanglés”, segundo Lipski (2007, p. 333), sdo

inaceitaveis os seguintes exemplos (com asteristico):

— Entre um sujeito pronominal e o predicado (*El lives in Chicago; *He vive en
Chicago);

— Entre um clitico pronominal e o verbo (*Juan lo did / *Juan quiere hacer it; *John
wants to do lo);

— Entre uma palavra interrogativa colocada na posi¢do de inicio e o resto da oragdo
(*;Cuando will you come?; *; When vas a hacerlo?);

— Entre un verbo auxiliar (principalmente “haber”) e o verbo principal (*Maria ha
finished her meal; *We had acabado de comer).

Sao menos estranhas as oragdes que contém uma mudanga de lingua entre o verbo
auxiliar “estar/be” e o gerundio (Maria estd checking her answers; Mary is revisando su
informe; Porque ella estd going to have a baby). No entanto, ainda segundo Lipski, ¢
inaceitavel que os advérbios de negacdo ndo estejam na mesma lingua que os verbos que os
modificam (*El médico no recommends that; *The doctor does not recomienda eso).

Além dessas, ainda existem outras restrigdes, assim como também ha configuragdes
parcialmente aceitaveis, de acordo com a sele¢do 1éxica, o ambiente pragmatico e o registro
sociolinguistico. Na maioria dos casos, como explica Lipski (2007), as restri¢des refletem a
necessidade de respeitar as regras gramaticais de cada lingua. Sendo assim, por exemplo, a
auséncia do verbo auxiliar do/does em “*El médico no wants that” apresenta uma violacdo
sintatica do inglés. Em contrapartida, existem configuragdes que favorecem o discurso

bilingue, como a presenca de um nome proprio na outra lingua, que pode estimular a mudanca

da palavra seguinte, como os exemplos dados por Lipski (2007, p. 334):

— Alla en el parque there’s a little place called Sonny’s.

— Va a haber un benefit at the Starlight Ballroom.

— Mucha gente no sabe where Manchester is.

— ... todas las palomillas that work at the American Hospital Supply.
— Mezcal va a tocar this coming Friday.

—I’m a Jiménez, todos los demas son Torres.

A mais frequente evidéncia de code-switching acontece entre uma frase principal e
uma subordinada, introduzida por um pronome relativo ou um conector, como mostram

outros exemplos de Lipski (2007, p. 334):

— There are many families on the block que tienen chamaquitos.

— No sé porque I never used it.

— She told me to make a special dedication to her son, que le dicen el Pachuco de
Rosenberg.

— ... todas las palomillas that work at American Hospital Supply.

— No podemos hacer nada porque we don’t have the power.

— Me tiene envidia because I’m better lookin’ than he is.

— Escucharon a un sefior que has been around for a long time.
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— There was this guy que era un vato de México...
—I’m not sayin’ that son chuecos.

Ocorre um grande debate acerca do resultado produzido pelo conector e se a frase
subordinada deveria realizar-se na mesma lingua do conector ou ndo. Mas as ocorréncias
acima sao confirmadas por pesquisas no cotidiano dos falantes de “espanglés”.

Outros exemplos referem-se a presenca de uma conjun¢do coordenada, ainda em

Lipski (2007, p. 334):

— They’re still meeting at Ripley house every Thursday night y la gente se
esta juntando ahi.

— Sometimes te pones serio and you know that, you make good points.

— One more time Ruth, pa que la gente se cuente y they can call you at...

Os exemplos trazidos por Lipski (2007) ilustram como o code-switching no
“espanglés” ocorre de forma estruturada para além da simples incorporagdo de empréstimos
do inglés no espanhol e de decalques linguisticos. Todas essas manifestacdes sdo associadas
ao “espanglés”, e de fato o constituem, mas ¢ a complexidade do code-switching e sua forte
presenca associada a questdes identitdrias e historicas entre México e Estados Unidos que
sustentam a singularidade do fendmeno.

Para Rodriguez Ortiz (2008, 2011), o “espanglés” ¢, mais que o resultado da
hibridizacdo de culturas, um “sistema institucionalizado de simbolos que requerem uma
tradugdo filosofica, estética e cultural” (2011, p. 149). Manter palavras em espanhol ao falar
inglés ¢ uma forma de enriquecer as duas linguas e criar uma nova, segundo a autora.

Ao tempo que as normas gramaticais do “espanglés” objetivam autenticar sua pratica
em busca de reconhecimento, o proprio carater de libertagdo da ideia de pertencimento a uma
ou outra lingua ¢ o principal responsavel pela desvalorizagdo do “espanglés”. Como diz
Antonio Torres, professor da Universidade de Barcelona (2004): “O ‘espanglés’ ndo surge
apenas de uma atitude individual, mas do entorno familiar onde crescem os latinos, devido ao
contexto no qual estdo imersos. Por outro lado, esse codigo hibrido, de origens populares, tem
muito de uma atitude contracultural, de desapego as ‘normas de conduta’ (TORRES, A.,
2004, p. 15). O professor traz o exemplo de um aluno estadunidense que acompanhou seu
curso “El espafol en Estados Unidos” na Universidade de Barcelona, entre 2000 e 2001,
matéria optativa da Licenciatura em Filologia Hispanica. O aluno em questdo ndo possuia
familia latina, mas havia crescido na Califérnia, em contato com o “espanglés”. Pelo seu

ponto de vista,
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Aa??

[...] ndo existe uma maneira de se comunicar em “espanglés” que tenha uma razio.
Nao ha o método perfeito. A chave para a comunicagdo ¢ a expressdo pessoal, qual
forma parece melhor. E absurdo tentar limitar algo que nio se pode limitar, porque
vem da necessidade e a limitagdo s6 retarda o progresso humano. Criamos coisas
quando temos um problema em expressar algo e necessitamos soluciona-lo. O

“espanglés” ¢ uma solugdo para o problema de expressdo para muita gente que fala

o espanhol e o inglés. (TORRES, A., 2004, p. 13)

Os desencontros e contradigdes acerca do “espanglés” e sua defini¢do ndo negam a
dimensdo identitaria da sua pratica, que de fato ¢ real e constitui uma ferramenta
imprescindivel para a comunidade hispanica nos Estados Unidos. Sdo justamente os
movimentos e processos de discussdo sobre sua definicdo e autenticidade que merecem
cuidado e atengdo. Tais processos sdo os responsaveis pelo desenvolvimento de identidades
em solo estadunidense implicando a triade formada por lingua, conhecimento e poder. E de
fato o uso, a propagacdo do “espanglés” na midia e quais aspectos sdo acolhidos pela

comunidade que compdem o objeto de investigacao do presente trabalho.

1.2.4 Imprecisiao terminologica

O “espanglés” parece herdar do espanhol os embates quanto a sua denominagdo. A
nocao de “lingua espanhola” ja surge impregnada de ideologia e politica na propria Espanha.
O artigo 3° da Constitui¢do espanhola de 1978 traz como lingua espanhola oficial da nagao o
castelhano, reconhecendo as outras linguas espanholas como oficiais apenas nas suas
respectivas comunidades autdnomas. Isso por si s6 ja constitui uma incongruéncia, uma vez
que em outros paises, como na Franga, suas demais linguas sdo chamadas de “linguas da
Fran¢a”, guardando a no¢do de “lingua francesa” exclusivamente para o francés. Antonio
Torres (2004) observa que a Constituicdo espanhola reflete a divisdo administrativa posta em
pratica entre 1979 e 1983, com a reparti¢do territorial das 17 comunidades autonomas que
formam o Estado. Tal reparticdo da origem a diversos problemas, um deles ¢ o fato de as
fronteiras administrativas ndo coincidirem com as linguisticas. Como exemplo, o galego ¢ a
lingua oficial da Galicia, mas ndo na regido ocidental de Astirias e de Castela e Ledo. O
cataldo ¢ oficial na Catalunha, nos Baleares e na Comunidade Valenciana, mas ndo na regido
oriental de Aragdo ou em Carxe (Murcia). A lingua eusquera ¢ oficial no Pais Vasco e
Navarra, mas existem muitas zonas castelhanas nas duas comunidades. Sdo varios outros
exemplos que ilustram a complexidade linguistica que rodeia a nogao de “lingua espanhola” e

serve de bergo para futuras discordancias sobre o termo “espanglés”.
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Autores como Ricardo Otheguy e Nancy Stern (2011) aproveitam a denominagdo mais
ampla de “linguas espanholas”, como sdo referidas na Espanha, para defender que o
“espanglés” deveria ser visto como mais um “espanhol”, abandonando o termo “espanglés”,
tdo associado a praticas linguisticas deficientes. Para Otheguy e Stern (2011), o termo
“espanglés” reflete atitudes politicas e ideoldgicas e a disputa entre chamar o fendmeno de
“espanglés” ou de “uma variedade do espanhol” equivale aos embates entre “castelhano” e
“espanhol”. Otheguy e Stern (2011) demonstram incdmodo com a forma como o termo ¢
usado para nomear deficiéncias linguisticas. ‘“Nossos proprios estudantes latinos
frequentemente dizem ‘ndo falo bem espanhol; falo espanglés’, e ndo ¢ raro ouvir que o termo
refere-se a uma ‘mixordia de inglés e espanhol’, caracterizada pelos tipos de erros
encontrados geralmente entre aqueles que estdo aprendendo uma nova lingua” (OTHEGUY;
STERN, 2011, p. 2).

Otheguy e Stern (2011) defendem que os aspectos caracteristicos do “espanglés” sdao
comparaveis aos aspectos dos espanhdis nos paises da América com suas influéncias locais
que o tornam diverso do castelhano da Espanha. Dessa forma, a proposta dos autores ¢
chamar o fenomeno de “espanhol dos Estados Unidos”. Otheguy e Stern (2011) também
defendem que o “espanglés” seria ainda uma variacdo popular do espanhol dos Estados
Unidos, pelo fato de ter seu uso restrito a falas casuais. No entanto, isso vem mudando e,
como sera visto no presente trabalho, o “espanglés”, ou pelo menos uma proposta do que seria
o “espanglés”, estd amplamente difundido na midia e nas artes, incluindo até mesmo a
literatura. Comparar o “espanglés” as variagdes do espanhol castelhano na América Latina
parece forcado; ao chama-lo de “espanhol dos Estados Unidos”, os autores ofuscam a fluéncia
no inglés que seus falantes também possuem. Otheguy e Stern (2011) argumentam que o

Ac)?

termo “espanglés” ¢ derrogatdrio, por ser visto como uma simples mistura linguistica que
implica deficiéncia: “[...] ¢ dificil ver quais vantagens existem para uma pessoa que se
considera um falante de ‘espanglés’ ao invés de um falante de espanhol. No nosso mundo
globalizado, ndo ha beneficios em rejeitar o fato de saber uma lingua de maior alcance global”
(OTHEGUY; STERN, 2011, p. 13). Tal afirmagdo ¢ confusa, pois de acordo com os
estudiosos da pratica, o “espanglés” como code-switching implica fluéncia em espanhol e
inglés, ou seja, ele ndo deveria ser retratado com inferioridade, embora seja o que muitas
vezes acontece.

Otheguy e Stern (2011) também levantam a questdo de que o “espanglés” visto como
variacdo do espanhol impregnada pelo inglés possui uma carga pejorativa por estar longe da

tdo enaltecida nog¢do de “pureza” ao ser comparado com o castelhano da Espanha. Dessa
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forma, tratar os hispanicos nos Estados Unidos como falantes exclusivamente desse
“espanglés” pejorativo ¢ exclui-los das oportunidades disponiveis em esfera global para
falantes de espanhol.

A especialista em sociolinguistica Cecilia Montes-Alcala (2009) anota:

Qualquer pessoa ja deve ter ouvido o termo “espanglés” embora ndo saiba
precisamente do que se trata. Na melhor das possibilidades, a pessoa apenas sorri ao
ouvi-lo. Ou pior: a pessoa pode comentar que ¢ a lingua inferiorizada dos hispanicos
nos Estados Unidos. A verdade € que, apesar do constante crescimento de artigos,
entrevistas e textos publicados sobre o tema, poucos se dedicam a estudar o
fendmeno com profundidade, descrevendo suas caracteristicas e seus falantes. A
maioria das referéncias da-se em tons de anedota, humor e desprovidos de seriedade.
Como resultado, os leitores acabam com uma vaga ideia do que significa o
“espanglés”, muitas perguntas permanecem sem respostas e, no final, o estigma
tradicional sobre o jeito de falar dos hispanicos, propagado ha décadas, ¢ mantido.
(MONTES-ALCALA, 2009, p. 98)

Volta-se entdo para a grande imprecisdo existente quanto ao “espanglés” a respeito do
nivel de inglés e espanhol de seus falantes. Entre os proprios linguistas estudiosos do
fendmeno hd ambiguidade quanto & definicdo do “espanglés”, as vezes referido como uma
nova lingua, outras como uma variagdo do espanhol e do inglés, como o encontro de duas
linguas ou até mesmo como um simples modo de usar duas linguas pelo falante bilingue.
Enquanto estudiosos como Lipski (2007) e Stavans (2003) defendem a riqueza do
“espanglés”, sua importancia para a comunidade hispanica e a fluéncia em inglés e espanhol
dos seus falantes, outros associam sua pratica a falta de conhecimento em uma das linguas,
atribuindo o termo “espanglés” apenas a situagdes de deficiéncia linguistica. E justamente tal
imprecisdo gerada pelo termo relacionado a tantas praticas diferentes o que constitui um dos
mais importantes fatores responsaveis pela representacdio da comunidade hispanica nos
Estados Unidos. A imprecisdo e o desconhecimento quanto ao que realmente ¢ “espanglés”
originam a produgdo de contetidos duvidosos e confusos com o intuito de alcangar o publico
hispanico. O resultado da aceitacdo ou rejeicdo dessas produgdes pela comunidade influi de

maneira decisiva para o desenvolvimento de identidades em solo estadunidense.

1.3 TRACOS DE LINGUA E ETNIA

A identidade étnica estd colada a identidade linguistica —
eu sou a minha lingua. (ANZALDUA, 1987, p. 59)

O excerto de Anzaldia ¢ emblematico no tocante ao sentimento dos hispanicos nos

Estados Unidos e, por isso, para além da frase citada, o paradgrafo da escritora chicana Gloria
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Anzaldua, oriundo do seu livro bastante conhecido e debatido, Borderlandas! La frontera: the
new mestiza (1987), ilustra também a importancia do “espanglés” para legitimar seu grupo

étnico, pois, como escreve a autora (1987, p. 59 apud TORRES, S. 2001, p. 32):

Enquanto eu nio puder me orgulhar de minha lingua, ndo posso me orgulhar de mim
mesma. (...) Enquanto ndo for livre para escrever como bilingue, enquanto ainda
tiver de falar inglés ou espanhol, quando preferia falar spanglish, e enquanto tiver de
adaptar-me aos falantes do inglés, em vez de fazer com que eles se adaptem a mim,
minha lingua sera ilegitima.

Quando o Tratado de Guadalupe Hidalgo foi assinado em 1848, cedendo dois tergos
do territorio mexicano para os Estados Unidos, os mexicanos habitantes da regido, falantes de
espanhol, converteram-se em estrangeiros na sua propria terra, adotando o nome de
“chicanos”. Mesmo com o inglés imposto como lingua oficial, o perfil linguistico do Sudoeste
estadunidense foi tragado pela populacao hispanica.

Sommer (2000, p. 872) escreve:

Os imigrantes que se mantém presos a rede da sua lingua materna, quando chegam
aos Estados Unidos, ndo sdo necessariamente mal-agradecidos; sdo complicados.
Alguns norte-americanos se surpreendem quando ouvem as linguas particulares em
ambientes publicos (na rua, bares, empresas, hospitais, etc.). Mas as pessoas
deslocadas de seus paises muitas vezes defendem sua liberdade de expressdo
vivendo com cddigos duplos (ou multiplos), muitas vezes prolongando seu uso
durante varias geragdes. Se depois de cruzar a fronteira sdo pressionados a adotar a
cultura do pais anfitrido, ¢ muito provavel que os imigrantes mais criativos
dupliquem suas defesas. Submetem-se e hesitam, em uma contradicao.

Desse modo ¢ possivel inferir que a resisténcia dos hispanicos surgiu de uma
necessidade de defesa da liberdade de expressdo linguistica, o que sempre foi um desafio nos
Estados Unidos. Na década de 80, surgia o movimento chamado English-Only com o objetivo
de lutar contra o bilinguismo e contra a difusdo do espanhol, defendendo a lingua inglesa.
Através do movimento, a discriminagdo no momento da contratacdo de profissionais ganhou
forga, assim como o combate a educacao bilingue nas escolas. Apesar de a lingua inglesa ser
simbolo de um melhor futuro profissional para muitos hispanicos que vivem nos Estados
Unidos, o dominio da lingua ndo ¢ uma garantia incontestavel como pontua Criado (2004, p.

147):

E possivel observar uma profunda mistificagio do inglés. Adota-lo como lingua é
simbolo e garantia de estar no caminho — ou ja alcangada — da tdo desejada (como
algo inevitavel) assimilagdo. [...] E verdade que ¢ uma condi¢do necessaria para se
desenvolver na sociedade e conquistar uma melhor posi¢éo e emprego, mas também
¢ evidente que seu dominio ndo garante essas conquistas: basta observar os indices
de pobreza dos porto-riquenhos, por exemplo, sem falar dos afro-americanos [...]
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Atualmente, os hispanicos marcam presenca ndo s6 no Sudoeste e nas zonas rurais,
mas participam da vida urbana dos centros, constituindo um povoamento disforme que vai da
fronteira até¢ as grandes cidades. Como argumenta Silvia Betti (2011, p. 36):

A populacdo hispanica ¢ heterogénea e ampla, e alguns hispanicos ndo querem
abracar o inglés como seu unico idioma. E uma populagdo que busca se manter
bilingue e deseja preservar sua identidade dentro de um pais que ndo é o seu de

origem. Como assinala Chmiel (1996, p. 88): “Ter um codigo comum reforga a
identidade, no momento em que diferencia uma comunidade do resto”.

O “espanglés” ganha assim um papel importante como estratégia comunicativa,
revelando uma identidade in-between, um modo de pensar e viver entre linguas, um “terceiro
espago” que representa os processos de movimento das linguas e das identidades.

As linguas vivas passam o tempo inteiro por mudangas, acompanhando as
transformagodes culturais. O século XX foi palco de duas Grandes Guerras Mundiais, de
movimentos migratorios, didsporas, exilios, acontecimentos que geraram transformagdes
importantes em diversas linguas. Cada deslocamento de um numero significativo de pessoas
leva para o local de destino ndo apenas novos costumes, novos aspectos étnicos, mas, e talvez
principalmente, uma lingua diferente, que vai conviver e dialogar com a lingua e as culturas
locais. S3o os contatos e conflitos entre essa movimentacdo continua que constroem e
modificam simbolos codificados e decodificados pelo individuo em sociedade.

A lingua, assim como a identidade, ¢ relacional. Kathryn Woodward (2000) comenta a
respeito da identidade: “A identidade ¢, na verdade, relacional, e a diferenca ¢ estabelecida
por uma marcagdo simbolica relativamente a outras identidades” (WOODWARD, 2000, p.
14). O aspecto relacional da identidade remete as mudancas sofridas pelas culturas e linguas.

Como Roy Wagner (2010) argumenta sobre a lingua:

Uma lingua jamais pode se tornar estatica ou definitivamente delimitada; ela esta
sempre lancando mdo de constructos figurativos da fala e assimilando-os
gradualmente a seu formato convencional, bem como estd sempre perdendo a
viabilidade comunicavel e convencional de elementos a medida que estes vao sendo
gradualmente particularizados. A relatividade da convengdo linguistica ¢
consequéncia de uma continua e necessaria mudanga. (WAGNER, 2010, p. 177)

O mundo do ser humano ¢ a interpretacdo, a codificacio e a decodificagdo. O
crescimento de um individuo, desde crianca, ¢ medido por sua habilidade em reconhecer
simbolos e lidar com eles. O desenvolvimento dessa capacidade se da através da vivéncia em
seu sistema cultural, ou seja, de experiéncias e da obten¢do de conhecimento, seja ele pratico,
tedrico ou ambos, que permitem ao individuo acreditar na sua propria previsao do futuro

imediato. A cultura é a responsdvel pela nocdo da previsibilidade, e a capacidade de
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interpretagdo possibilita que o individuo crie expectativas, pois, possuindo-as, o sujeito
movimenta-se em seu presente apoiado nas ideias de consequéncias futuras. Como explica

Roque de Barros Laraia (2001):

Todos necessitam saber como agir em determinadas situa¢des e, também, como
prever o comportamento dos outros. Somente assim € possivel o controle de
determinadas acdes. [...] os individuos podem perder o controle da situagdo, embora
na maioria dos casos isso ndo seja verdadeiro. E ndo o é porque o conhecimento
minimo referido abrange um certo nimero de padrdoes de comportamento que sdo
regulares e, portanto, permitem a previsdao. (LARAIA, 2001, p. 82-83)

Essa leitura do mundo implica a criagdo de expectativas, quando, com base no seu
sistema cultural, o ser humano decide sobre o que chama sua atencao e qual julgamento pode
ser feito diante do que o rodeia. O simples ato de interagir com uma nova pessoa ja traz uma
gama de expectativas geradas por essa leitura, pela interpretacdo de seu visual, sua forma de
se expressar, sua lingua, sotaque, gestos, maneirismos, forma de vestir. O individuo busca
validar suas expectativas ao mesmo tempo que 1€ o mundo, sendo as duas agdes
complementares, um exercicio de previsibilidade cada vez mais indissociavel ao longo da
vida. A expectativa e a previsibilidade sdo atividades culturais e, como explicado por George
Herbert Mead (apud HONNETH, 2009), o processo de socializagdo ¢ fruto da generalizagao
das expectativas de comportamento.

Como descrito por Deleuze e Guattari (1996), o ser humano ¢ composto por
segmentos, linhas que os compdem: a linha de segmentaridade dura, ou de corte molar, a
linha de segmentacdo maledvel ou de fissura molecular, e a linha de fuga ou de ruptura.
Algumas dessas linhas sdo impostas pelo exterior, outras nascem espontaneamente, outras,
ainda, s3o criadas pelo ser. A linha de segmentacdo dura ou molar ¢ composta por Estados,
instituicdes, grandes conjuntos molares, além de “pessoas como elementos de um conjunto, os
sentimentos como relacionamentos entre pessoas” (DELEUZE; GUATTARI, 1996, p. 67).
No modo de viver entre linguas, os sujeitos pertencentes a essa realidade se desenvolvem de
acordo com aspectos e caracteristicas provenientes de ambas as linguas e entre culturas
diferentes. Essa linha de segmentacdo molar ¢ caracterizada pela previsibilidade excessiva,
uma linha composta por falas, conversagdes, explicacdes e esclarecimentos intermindveis,
questdes e respostas que dao destaque principal a identidade, como bem resumido por José de
Assis Moraes Junior (2011, p. 4): “Ha uma énfase na identidade muito clara nessa linha, uma
garantia de identidade muito forte ou, minimamente, uma busca insacidvel pela identidade,
em que cada instdncia da vida se deixa esquadrinhar numa escritura pessoal marcante e

definida, configurando méscaras”.
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A linha de segmentagdo maledvel ou de fissura molecular lida com segmentos numa
outra escala, a molecular, na qual o que estd em jogo ¢ a intensidade e ndo as estagnacdes.
Sdo particulas geradas por uma “multiplicidade substantivada, devires imprevisiveis e
incontrolaveis” (ROLNIK, 1989, p. 62), uma certa desorientacdo constituida por um duplo
tracado de intensidade e expressdo: “Sdo como lascas”, afirma Rolnik, “que descolam de
configuragdes duras, desmanchando mundos existenciais e expondo pequenas fissuras,
microrrachaduras, que, gradativamente, comporao, por sua vez, novas configuragdes, mundos
novos” (ASSIS MORAIS JUNIOR, 2011, p. 6).

Segundo Deleuze e Guattari (1996), a terceira linha, a linha de fuga ou de ruptura,
forma um campo de analise cartografica: “uma linha que ndo mais admite qualquer segmento,
e que ¢, antes, como que a explosdo das duas séries segmentares” (DELEUZE; GUATTARI,
1996, p. 69). Superando a definicdo de linha, é na verdade “um fluxo que nasce ‘entre’ os
corpos” (ROLNIK, 1989, p. 47). Esse fluxo desenha um devir no campo social, mutacdes,
rupturas, resultados originados da existéncia da segmentacdo dura e da segmentagdo
maledvel. O destaque passa a ser como acontecem os agenciamentos entre o estdtico e o
dindmico presente no ser, e o que resulta de suas interferéncias.

A compreensdo dessas linhas através da cartografia se da em um plano de imanéncia
em que “estdo todos os corpos, todas as almas, todos os individuos” (DELEUZE, 2002, p.
127) e no qual os corpos percebem e compdem a realidade (como os corpos afetam e sdo
afetados). Segundo Deleuze (2002), “nunca, pois, um animal, uma coisa, ¢ separavel de suas
relagdes com o mundo: o interior € somente um exterior selecionado; o exterior, um interior
projetado” (DELEUZE, 2002, p. 130).

Se ¢ através da linguagem que a interpretagdo ¢ exercida, seja de maneira interna ou
externa, a lingua e toda a cultura na qual ela estéd inserida sdo o principal instrumento através
do qual o mundo ¢ percebido. Lingua e cultura constroem o imagindrio e abrem as janelas
pelas quais o0 mundo sera observado. Estudar e aprender uma nova lingua e cultura implica
estar aberto a entender o mundo através de olhos diferentes, observa-lo por um viés distinto e
assim interpreta-lo por outros angulos.

No caso do “espanglés”, a cultura de fronteira impressa no code-switching entre inglés
e espanhol evidencia o angulo pelo qual o mundo ¢ visto dentro dessas culturas. Como duas
faces de uma mesma moeda, lingua e cultura, componentes da identidade linguistica e étnica,

fundem-se num mesmo produto social. Nas palavras de Silvia Betti (2014):

Fronteiras fisicas e artificiais, mas também culturais, educacionais, sociais,
econdmicas, politicas, raciais e, naturalmente, linguisticas, produto do contato entre
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realidades diferentes, como no caso do “espanglés”, que traz uma grande carga
simbolica, positiva e negativa (Moreno Fernandez, 2013), e que por isso merece um
estudo critico profundo como todo aspecto que faz parte da migragdo. Migracdo que
significa arriscar-se ao novo, a incertiddo, a deixar para tras a vida de antes e as
proprias raizes, mas que ao mesmo tempo pode chegar a ser um instrumento
auténtico de desenvolvimento. (BETTI, 2014, p. 35)

Os simbolismos que geram essas cargas positivas e negativas do “espanglés” sao
responsaveis pela subjetividade do fénomeno como ferramenta identitaria. Guattari e Rolnik
(1986) chegam a rejeitar a ideia de identidade como caracterizagdo do individuo, passando a
vé-lo em uma subjetividade essencialmente social, assumida e vivida pelos individuos nas
particularidades de suas existéncias. Para eles a maneira pela qual cada individuo absorve o
que ¢ produzido socialmente constitui sua singularidade. Na visdo transversalista de Guattari
(1986) essa subjetividade transcende o sujeito; assim, a delimitagdo entre sujeito e objeto
deixa de existir. As subjetividades, segundo Guattari (1986), sdo produzidas por
agenciamentos coletivos de enunciacdo, ou seja, a partir do discurso que nasce nas interagdes
sociais.

Deleuze e Guattari (1996) defendem que a linguagem ¢ pragmatica e que a fala ¢
circunstancial e deve estar inserida num determinado contexto, para ter sentido. Assim, a
linguagem ¢ um produto historico-cultural de que todos participam ativamente em sua
constru¢do. A enunciagdo da fala ndo tem carater individual; os enunciados sdo construidos
coletivamente, dai serem sociais, sendo produzidos por dispositivos discursivos que atuam
socialmente e que, por sua vez, agenciam os sujeitos e produzem subjetividades. O resultado
de tal agenciamento ¢ o desenvolvimento de formas de compreensdo do mundo, a constitui¢do

da cultura e a organizagao social.

1.4 IMAGINANDO E CRIANDO COMUNIDADES

A produgdo da identidade sustenta-se em mecanismos discursivos e linguisticos, o que
impde uma oscilacdo entre dois movimentos, segundo Tomaz Tadeu da Silva (2000):
processos de fixacdo e estabilidade da identidade e processos que tendem a subverté-la e a
desestabiliza-la. Assim como a linguagem, a identidade possui uma tendéncia a fixacao,
embora esteja em constante desestabilizagao.

Os processos que tentam impor a fixacdo levantam questdes que permeiam as
identidades nacionais, identidades sexuais, identidades de género, identidades raciais e
étnicas, cada uma guiada por diferentes essencialismos culturais. Benedith Anderson (2008)

explica o funcionamento das identidades nacionais por meio das “comunidades imaginadas”.
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Com a nado existéncia de “comunidades naturais”, visto que um agrupamento nacional ¢ algo
construido pelo ser humano, torna-se necessaria a criacdo de lagcos imaginarios que retinam
individuos antes isolados € sem tragos em comum.

Para a construcdo dessas comunidades, a lingua possui papel central, tendo em vista
que a imposi¢do das nagdes modernas estd intimamente ligada, na maioria das vezes, com a
imposi¢cdo de uma lingua nacional. A lingua constitui-se como um dos “mitos fundadores”,
junto a outros simbolos nacionais, como os hinos, bandeiras e brasdes. E o processo que
acontece com os Estados Unidos e sua politica do English-Only. Essa noc¢ao de lingua como
simbolo também serve de base para o esteredtipo ambivalente de que todos os hispanicos
podem ser representados por um mesmo “espanhol”, o que a0 mesmo tempo consta como um
apagamento de identidades e culturas e também leva a uma adog@o do “espanglés” como lago
imagindrio pela a comunidade. Tomaz Tadeu da Silva assim resume a questdo do “mito

fundador” (2000):

Fundamentalmente, um mito fundador remete a um momento crucial do passado em
que algum gesto, algum acontecimento, em geral herodico, épico, monumental, em
geral iniciado ou executado por alguma figura “providencial”, inaugurou as bases de
uma suposta identidade nacional. Pouco importa se os fatos assim narrados sdo
“verdadeiros” ou ndo; o que importa € que a narrativa fundadora funciona para dar a
identidade nacional a liga sentimental e afetiva que lhe garante uma certa
estabilidade e fixacdo, sem as quais ela ndo teria a mesma e necessaria eficéacia.
(TADEU DA SILVA, 2000, p. 85)

Além dos mitos, as interpretagdes biologicas que guiam as dindmicas de identidades
raciais e étnicas, e de identidades de género e sexuais, sdo também exemplos de
essencialismos culturais. A tentativa de justificar a inferiorizagdo de mulheres, de certos
grupos raciais ou étnicos através de interpretacdes biologicas ndo passa de uma imposi¢ao de
significacdo sobre uma matéria que, isoladamente, ¢ desprovida de significado. Os
essencialismos podem ser bioldgicos ou histdricos e sdo as bases do movimento de fixagdo
que ¢ o motor da producgdo de identidades unificadas e entendidas como estaticas.

Os “mitos fundadores” responsaveis pela constituicdo das identidades nacionais
dialogam com o que Eric Hobsbawm (1999) chama de “tradi¢des inventadas”. As “tradi¢des
inventadas” sdo conjuntos de praticas reguladas por regras tdticas ou abertamente aceitas,
como atividades rituais ou simbodlicas que tém por objetivo fixar valores e normas
comportamentais por meio da repeticdo. Tal fusdo entre identidade e tradicdo favorece uma
continuidade historica e suscita um sentimento de pertencimento no individuo, uma

vinculagdo entre sujeito e comunidade que forma as identidades individual e coletiva.
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As artes, a cultura popular e a midia sdo responsaveis pela propagag¢do de simbolos,
historias, memorias e experiéncias compartilhadas, ou seja, representagdes que constroem o
imagindrio da comunidade, melhor dito por Anderson (2008), uma “comunidade imaginada”.
A comunidade imaginada teria como objetivo dar ‘“significado e importancia a nossa
monoétona existéncia, conectando nossas vidas cotidianas com um destino nacional que
preexiste a nds e continua existindo apos nossa morte” (HALL, 2001, p. 52). A origem e o
sentimento de intemporalidade s3o elementos essenciais que permeiam a nogdo de
comunidades imaginadas, estruturando identidades na posi¢do de ambiguidade entre passado
e futuro, entre triunfos histéricos e avangos da modernidade, entre a génesis e a eternidade. As
memorias do passado, o desejo de viver em conjunto e a perpetuacdo da heranga recebida sao
os trés conceitos que constituem a comunidade imaginada.

Diante desse cendrio, ¢ possivel observar como se deu a associacdo entre Estado e
nacdo. Ao mesmo tempo que o Estado moderno impde a ado¢do de uma identidade pelos
individuos em seu territério, a nacdo permite que ele categorize e separe suas tradigdes e
modos de vida como forma de manter uma unidade e perpetua-la. A nacdo ¢ marcada pela
diferenciagdo como atividade de exclusdo, estabelecendo fronteiras, delimitando o que ¢
externo, ou seja, o que ndo faz parte de sua identidade. Ao longo do presente trabalho
veremos como esses movimentos se desdobram através da representacdo da comunidade
hispanica pela midia estadunidense.

Embora sempre atravessadas por diferencas culturais, as identidades nacionais
continuam sendo representadas como “unificadas”, comenta Hall (2001). As proprias culturas
nacionais acabaram contribuindo para “costurar” diferengas em uma identidade nacional
{inica, numa busca por um mesmo “teto politico”, termo emprestado por Gellner (1983). E
necessario pontuar que essa “costura” nao se da através de parcerias harmoniosas entre as
diversas culturas presentes nas nagdes mas, em geral, elas foram resultado de comecos
violentos, conquistas e subjugacdes com o intuito de estabelecer uma cultura nacional
hegemonica, representante da identidade nacional.

Anderson (2008) associa a diferenga entre as nagdes as formas distintas pelas quais
elas foram imaginadas. A formacdo de identidades nacionais depende dessa demarcagdo de
diferengas através de um jogo de poder cujo resultado sempre serd a exclusdo. Stuart Hall
(2001) analisa a subjetivagdo do discurso e a motivagdo da agéncia, ou seja, 0s mecanismos
de convocag¢do do individuo pela sociedade, para que este assuma sua identidade determinada
em uma “posi¢do de sujeito”, o que o estimula a aceitar essa posi¢cdo e a exclusdo social

produzida para os individuos que ndo sdo convocados ou que rejeitam a convocagao.
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Para Hall (2001), a identidade possui duas vias, sendo essas a da sociedade que impde
e a do individuo que busca identificar-se com o que ¢ imposto ou reage em resisténcia. Hall
(2001) afirma que ndo ¢ suficiente compreender os mecanismos de convocagdo dos sujeitos
para ocuparem suas posicdes através de praticas discursivas. E necessario teorizar o processo
de constituicdo dos individuos, construir uma teoria que descreva esses processos, como 0s
sujeitos se identificam ou ndo com as posicdes a eles atribuidas e por que alguns demonstram
resisténcia, isso €, teorizar os processos de “identificacdo”. A partir do corpus da presente
pesquisa, sera observada a reacdo da comunidade hispanica frente a sua representacio pela
midia estadunidense, como sdo recebidos os esteredtipos e se os hispanicos expressam
consciéncia acerca da manipulacdo dos mesmos visando a constitui¢do de suas identidades.

Falar dos processos de constituicdo de identidades ¢ atestar que a ideia de identidade
aberta tomou o lugar da antiga ilusdo de que o individuo possuia uma identidade unificada
durante toda a sua vida. A identidade aberta, fragmentada, refere-se a um sujeito composto
ndo de uma, mas de varias identidades, o que resulta em mudancas estruturais e institucionais
nas nacdes pos-modernas. As paisagens culturais de classe, género, etnia, sexualidade, raca e
nacionalidade que antigamente proporcionavam “posi¢cdes de sujeito” solidas dentro da
sociedade, agora passam por transformacdes, o que Hall (2001) chama de um “deslocamento
ou descentragdo do sujeito” quanto ao seu lugar no mundo social e cultural e quanto a si
mesmo. O sujeito assume, em diferentes momentos, identidades diferentes, até mesmo
contraditorias, ao passo que os sistemas de significacdo e representagdo cultural se
multiplicam.

Assim, Hall (2001) pontua que as identidades nacionais sdo formadas e transformadas
no interior da representacdo. Os individuos participam da ideia da nag¢do de acordo com o que
¢ propagado pelo sistema de representacdo cultural de uma determinada na¢do. A ideia de
origem contida no sentido de nacdo ¢ o instrumento principal através do qual o individuo
busca saber suas raizes, quando deveria de fato questionar como ele tem sido representado e
como essa representacao influi na maneira sob a qual os individuos representam a si mesmos.

Em uma situa¢do como a da comunidade hispanica nos Estados Unidos, a questdo da
representacdo ¢ um topico bastante delicado quanto a construcio de identidades. Conforme ja
visto, os hispanicos em solo estadunidense possuem origens distintas e, apesar de lidarem
com as diferencas entre si, enfrentam os mesmos problemas pelo fato de a sociedade
anglofona, ou seja, a cultura nacional dominante, atribuir a mesma “posi¢do de sujeito” a

todos eles. “Posicdo de sujeito” esta, determinada principalmente pelo fato de compartilharem
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o espanhol como lingua nativa. Nesse contexto, o “espanglés” atua como ferramenta
identitaria para a comunidade hispanica nos Estados Unidos.

Na percep¢do de Morales (2002), o “espanglés” demonstra as simpatias
“transnacionais” de um fendmeno pos-moderno que ultrapassa fronteiras. Como comenta
Zentella (2003), o “espanglés” desafia a no¢ao de linguas e identidades de fronteiras de forma
tdo consistente que as tentativas de impedir o fendmeno nio sdo bem-sucedidas, gracas ao
espirito colaborativo e inclusivo do mesmo. O “espanglés”, segundo Zentella (2003), revela
praticas que fazem parte de uma “cola linguistica” que une hispanicos de comunidades
distintas, gerando uma consciéncia comum e que encontra for¢ca nas diferencas e nas
similaridades. Como observa Guilhermo Gomez-Pefa: “S6 o ‘espanglés’ e sua cultura hibrida
me concederam a plena cidadania que ambos os paises me negavam” (apud PRIETO
OSORNO, 2004).

A grande questdo e tema principal desta dissertagdo ¢ como a nagdo trabalha com a
representacdo de uma comunidade numerosa e com culturas tdo distintas das outras presentes
no pais, nesse momento de intensas transformagdes nas paisagens culturais, retratado aqui
pelo processo de hibridizagdo. Como os Estados Unidos lidam com a representacdo dos
hispanicos ao utilizarem o “espanglés” através da midia e como tal representa¢do influi na

construcao das identidades individuais e coletivas da comunidade.
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2 CONTATOS E CONFLITOS

Muitos sd3o os movimentos que ilustram a necessidade do pensar entre linguas,
descrevendo processos culturais em seus deslocamentos continuos. Como bem pontua Tomaz
Tadeu da Silva (2000), os cruzamento de fronteiras, a didspora, o nomadismo e, de forma
indireta, as metaforas da hibridizacdo, da miscigenagdo, do sincretismo e do travestismo
também traduzem a mobilidade existente no que se refere a identidade. Tais processos ndo se
reduzem apenas a teoria, j& que sdo essenciais na dindmica da producdo de identidade e
diferenga. Eles possuem desdobramentos ilimitados na pratica, sendo resultados de
comportamentos e experiéncias singulares.

Para a teoria cultural contemporanea, o hibridismo ¢ uma mistura que ocorre entre
nacionalidades, etnias e “racas” diferentes e ameaga os processos que tentam estabelecer
divisdes entre as identidades, mantendo-as separadas. A tdo idealizada pureza dos grupos que
constituem as diferentes identidades nacionais fica abalada, assim como a esperanca de uma
eterna insolubilidade e perfeita estabilidade de tais identidades.

Ao se dar o processo de hibridizag¢do, a identidade que vird a ser formada ndo ¢
integralmente mais nenhuma das identidades originais, ainda que traga caracteristicas de
ambas, como explica Tomaz Tadeu da Silva (2000). Ocupagdes e colonizagdes sdo exemplos
de conflitos que formam o pano de fundo dos processos de hibridizagcdo, nos quais as
identidades envolvidas situam-se assimetricamente em relagdo ao poder. Segundo Bhabha
(1996), a hibridizacdo cria um “terceiro espago” que interfere na fixagdo e estabilidade das
identidades e afeta o poder da identidade hegemonica, ao introduzir uma diferenca que
levanta a possibilidade de questionamento: “E o Terceiro Espaco que, embora em si
irrepresentavel, constitui as condi¢des discursivas da enunciagdo que garantem que o
significado e os simbolos da cultura ndo tenham unidade ou fixidez primordial e que até os
mesmos signos possam ser apropriados, traduzidos, re-historicizados e lidos de outro modo”
(BHABHA, 1996, p. 68).

A teoria cultural contemporanea considera dois tipos de hibridismo: os literais e os
metaforicos. No hibridismo literal, movimentos demograficos, como diasporas,
deslocamentos nomades, cruzamento de fronteiras e viagens, sdo os responsaveis pelo
contato/conflito entre identidades diferentes. A didspora dos negros africanos escravizados
deu lugar a processos de miscigenagao, sincretismo e crioulizacdo cultural que transformaram
e desestabilizaram as identidades vistas como ‘“originais”. Os deslocamentos de grandes

contingentes populacionais das metrépoles para as colonias interferiram nas identidades
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subordinadas e hegemonicas a partir da colonizacdo. Os movimentos entre fronteiras, por sua
vez, destacam a instabilidade da identidade, um movimento que supera as noc¢des de partidas
e chegadas, pois cruzar fronteiras ¢ “estar ou permanecer na fronteira”. Neste momento, cabe
tracar o paralelo entre o cenario das identidades hibridas de fronteiras e as questdes de

identidades sexuais e de género, como muito bem posto por Tomaz Tadeu da Silva (2000):

Ao chamar atengdo para o carater cultural e construido do género e da sexualidade, a
teoria feminista e a teoria queer contribuem, de forma decisiva, para o
questionamento das oposic¢odes binarias - masculino/feminino,
heterossexual/homossexual — nas quais se baseia o processo de fixagdo das
identidades de género e das identidades sexuais. A possibilidade de “cruzar
fronteiras” e de “estar na fronteira”, de ter uma identidade ambigua, indefinida, é
uma demonstragdo do carater “artificialmente” imposto das identidades fixas. O
“cruzamento de fronteiras” e o cultivo propositado de identidades ambiguas &,
entretanto, a0 mesmo tempo uma poderosa estratégia politica de questionamento das
operagdes de fixacdo da identidade. A evidente artificialidade da identidade das
pessoas travestidas e das que se apresentam como drag-queens, por exemplo,
denuncia a — menos evidente — artificialidade de todas as identidades. (TADEU DA
SILVA, 2000, p. 89)

Ao perturbar a ilusoria estabilidade das identidades, as ambiguidades presentes nas
identidades de fronteiras e nas identidades gqueer incomodam grupos pertencentes as
identidades hegemonicas. No lugar de perceberem o carater artificial e instdvel de todas as
identidades, tais grupos tentam defender sua identidade de uma ameaca em potencial, do
elemento que quebra a fixidez. E o temor pela perda da seguranca do conhecido, pela perda de
uma seguranca gerada ao confirmar previsdes e expectativas no exercicio da interpretacao.

Como exemplo da questdo tratada em material publicitario estadunidense dirigido ao
publico hispanico, vale a pena analisar, como parte do corpus, o comercial do carro Toyota
Hybrid, fortemente criticado ao ser veiculado na televisdo estadunidense, no ano de 2008,

direcionado a comunidade hispanica.

TRANSCRICAO 2: Toyota Hybrid

Texto-fonte:

Kid: Papd (daddy), why do we have a hybrid?

Father: For your future.

Kid: Why?

Father: It’s better for the air. And we spend less because it runs on gas and electrical power. Mira,
mira aqui (look, look here) it uses both.

Kid: Like you with English and Spanish!

Father: Si (yes)!

Kid: But why did you learn English?

Father: For your future.
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Traducio:

Crianga: Papa (papai), por que temos um carro hibrido?

Pai: Para o seu futuro.

Crianga: Por qué?

Pai: E melhor para o ar. E nés gastamos menos porque funciona com combustivel e energia
elétrica. Mira, mira aqui (olha, olha aqui), ele usa os dois.

Crianca: Como vocé com inglés e espanhol!

Pai: S7 (sim)!

Crianga: Mas por que vocé€ aprendeu inglés?

Pai: Para o seu futuro.

Além da questdo direta do tipo de carro que se quer anunciar — um veiculo hibrido —, o
comercial traz como informagdo clara que aprender inglés ¢ essencial para o futuro. Tal
insensibilizagdo, rebaixando o espanhol a uma lingua de menor prestigio, teve como resultado
varios debates pela internet. A pega publicitaria dispensa qualquer sutileza e vai direto ao
ponto de forma chocante: “o futuro ¢ a lingua inglesa”, distanciando-se, de alguma forma, do
amago do comercial, que ¢ falar de um carro que emprega tecnologia ecologicamente
sensivel. De certo modo, o material publicitdrio em questdo também busca apartar o
“fantasma” do “espanglés”, num futuro em que o inglés seria soberano. E a possibilidade de
hibridizagao vista como uma ameaga a hegemonia do inglés nos Estados Unidos.

Ha também um ponto a ser observado que alavanca uma indagacdo bastante séria: se a
analogia ¢ entre o carro que utiliza gasolina e energia elétrica e o pai que fala espanhol e
inglés e, ainda, se a gasolina provém do petrdleo, fonte esgotavel, e o espanhol vem dos
imigrantes, entdo cabe a indagac¢do: tal como o petroleo, o espanhol pode ndo ter futuro nos
Estados Unidos? E mais: se o pai fala inglés para assegurar o futuro do filho, fica estabelecida
diretamente uma ponte entre o futuro garantido e a soberania da lingua inglesa. Tal comercial
¢ incontestavelmente direto no que tange a uma nao aceitacdo de outra lingua que ndo seja a
lingua inglesa em territorio estadunidense. Ele serve como um entre varios exemplos de
manipulagdo midiatica da representagdo identitaria da comunidade hispanica nos Estados
Unidos e abre o debate acerca da ambivaléncia dos esteredtipos no contexto dos

“entrelugares”.

2.1 ESTEREOTIPOS AMBIVALENTES

Os “entrelugares”, segundo Bhabha (1996), sdo cenarios que desencadeiam processos

a partir das articulagdes das diferencas culturais, possibilitando o surgimento de novos signos
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de identidade. S3o os “intersticios”, os movimentos (“sobreposicdo e deslocamento”) dos
dominios da diferenca que favorecem a negocia¢do dos interesses comunitarios e culturais,
formando os sujeitos nos “‘entrelugares”. Tais confrontos culturais acontecem
performativamente e sdo ilustrados pelas estratégias de representacdo e de tomada do poder
por parte dos grupos sociais. No entanto, a representacdo da diferenca ndo pode ser reduzida a
reproducdo de tracos culturais ou étnicos pré-fixados, uma vez que a articulacao da diferenca
¢ complexa e “procura conferir autoridade aos hibridismos culturais que emergem em

momentos de transformacao histérica” (BHABHA, 1996, p. 21). Bhabha completa:

Os embates de fronteira acerca da diferenga cultural tém tanta possibilidade de ser
consensuais quanto conflituosos; podem confundir nossas defini¢des de tradig@o e
modernidade, realinhar as fronteiras habituais entre o ptblico e o privado, o alto ¢ o
baixo, assim como desafiar as expectativas normativas de desenvolvimento e
progresso. (BHABHA, 1996, p. 21)

Esse espaco intermedidrio resulta do encontro com o “novo” sem a necessidade de
estabelecer um continuum entre passado e presente. Segundo Bhabha (1996), esse novo passa
a ser uma “traducdo cultural”, renovando o passado no presente, transformando-o em um
“entrelugar”. Ao tempo que tais movimentos de “traducdo” confrontam a fixidez da diferenca
cultural, eles sdo suscetiveis a criagdo de esteredtipos.

Como exemplo, ao residerem no pais que os acolhe, os imigrantes e suas praticas
cotidianas (consumo, lazer, religido) passam a interessar os poderes publicos locais que tém
como tarefa gerir a diferenca cultural da nacdo. A pratica de administracdo cultural ¢
extremamente delicada e reflete os reais interesses politicos do Estado-nagdo no tocante a
questdo da imigracdo. “‘Promover’ a cultura do imigrante implica ‘fechar’ os imigrantes na
sua diferenca, reativar a ‘consciéncia’ de sua cultura de origem” (CUCHE, 1999, p. 227),
incentivando de forma indireta o regresso a seus paises. Tais politicas de promogao utilizam a
expressdo “cultura do imigrante” referindo-se a “cultura de origem”, confundindo-a com
“cultura nacional”, como se a cultura do pais de origem do imigrante fosse Unica e as nagdes
fossem culturalmente homogéneas.

Ademais, o proprio termo “cultura do imigrante” fecha-os em uma cultura
preexistente, impossivel de se escapar, similar as caracteristicas genéticas, uma identidade
imutavel que ¢ praticamente um eufemismo para “ra¢a”, como pontua Denys Cuche (1999). O
imigrante ganha a imagem de “inassimilavel” diante da cultura dominante do pais que o
recebe, sendo a sua cultura nacional “de origem” entendida como pouco evoluida e estatica,
ou seja, uma “cultura definida pelos outros, em fun¢@o dos interesses dos outros, a partir de
critérios etnocentristas” (CUCHE, 1999, p. 229).

52



Uma cultura hegemonica busca na fixidez, na ideia de imutabilidade, uma ferramenta
de representacdo através do esteredtipo como estratégia discursiva. O Estado-nagdo que
recebe imigrantes geralmente busca reforcar os aspectos mais exoticos e surpreendentes das
tradi¢des e costumes das culturas dos imigrantes para representa-los. A escolha de elementos
folcloricos como meio de representacdo tem como objetivo situar o individuo em sua posi¢ao
de imigrante, detentor de uma cultura fragmentada, estereotipada, imobilizada e enfraquecida
ante a cultura dominante da nagao.

Segundo Bhabha (1996), o esteredtipo “¢ uma forma de conhecimento e identificagdo
que vacila entre o que estd sempre ‘no lugar’, ja conhecido, e algo que deve ser ansiosamente
repetido” (BHABHA, 1996, p. 105), ou seja, o esteredtipo posiciona-se em uma ambivaléncia
que atua como meio de validagdo. As ambivaléncias sdo responsaveis pela repeticdo de
esteredtipos, sustentam a individualizacdo e marginalizacdo, além de fornecer o elemento da
predictabilidade, como visto no primeiro capitulo do presente trabalho. Bhabha (1996) critica
o reconhecimento imediato de imagens como positivas ou negativas sem que antes sejam

compreendidos os processos de subjetivagdo gerados pelo discurso do esteredtipo.

Julgar a imagem estereotipada com base em uma normatividade politica prévia é
descarta-la, ndo desloca-la, o que so ¢é possivel ao se lidar com sua eficacia, com o
repertdrio de posi¢des de poder e resisténcia, dominagdo e dependéncia, que constroi
o sujeito da identificagdo colonial (tanto colonizador como colonizado). [...] Para
compreender a produtividade do poder colonial é crucial construir o seu regime de
verdade e ndo submeter suas representagdes a um julgamento normatizante. So6
entdo se torna possivel compreender a ambivaléncia produtiva do objeto do discurso
colonial — aquela “alteridade” que ¢ ao mesmo tempo um objeto de desejo e
escarnio, uma articulagdo da diferenga contida dentro da fantasia da origem e da
identidade. O que essa leitura revela sdo as fronteiras do discurso colonial,
permitindo uma transgressdo desses limites a partir do espago daquela alteridade.
(BHABHA, 1996, p. 106)

A construgdo das identidades das minorias ¢ o exercicio do poder pela cultura
hegemonica constituem o jogo das ambivaléncias, como bem exemplificou a propaganda do
carro hibrido da Toyota e sua metafora com a gasolina (proveniente do petrdleo, fonte
esgotavel) e a lingua espanhola. Para Bhabha (1996), o que deve ser questionado ¢ o modo de
representagdo da alteridade, em lugar de apenas criticar a existéncia dos esteredtipos. E
necessario entender como a utilizagdo de esteredtipos ¢ quase sempre intencionalista e
nacionalista, como ficard claro ao analisar a representacdo da comunidade hispanica pela
midia estadunidense.

O esteredtipo € um modo de representacdo “complexo, ambivalente e contraditorio”
que exige uma mudanga no processo de critica (nos objetivos da critica e nos objetos de

analise). O discurso da cultura hegemoénica como instrumento de poder reconhece e
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inferioriza as diferencas culturais, raciais e historicas. A representacdo ¢ usada como forma de
vigilancia e controle, mantendo as minorias em posigdes delimitadas e inferiores.

O sistema de representacdo garante a criacdo de uma imagem que possa ser
reconhecida, embora fabricada, similar a uma realidade social. Ao engessar elementos do real,
o discurso da cultura hegemodnica quanto as minorias cria estereotipos sustentados pelos
sentimentos de “fobia e fetiche”. Segundo Bhabha (1996), “o fetiche ou estereotipo da acesso
a uma ‘identidade’ baseada tanto na dominacdo e no prazer quanto na ansiedade e na defesa,
pois ¢ uma forma de crenca multipla e contraditéria em seu reconhecimento da diferenca e
recusa daquela” (BHABHA, 1996, p. 116). Tal fetiche deriva da fantasia de uma origem pura
que se encontra ameagada pela miscigenagdo, pela existéncia de culturas diferentes. Desse

modo:

O esteredtipo ndo é uma simplificagdo porque é uma falsa representagdo de uma
dada realidade. E uma simplificagio porque é uma forma presa, fixa, de
representacdo que, ao negar o jogo da diferenca (que a negagdo através do Outro
permite), constitui um problema para a representagdo do sujeito em significagdes de
relagdes psiquicas e sociais. (BHABHA, 1996, p. 117)

O sujeito posicionado no discurso estereotipado s6 possui uma opgao: estar fixado no
lugar do “outro”: “O Outro ¢ citado, mencionado, emoldurado, iluminado, encaixado na
estratégia de imagem/contraimagem de um esclarecimento serial. A narrativa e a politica
cultural da diferenga tornam-se o circulo fechado da interpretagdo. O Outro perde seu poder
de significar, de negar, de iniciar seu desejo historico, de estabelecer seu proprio discurso
institucional e oposicional” (BHABHA, 1996, p. 59).

O poder de definir identidades e marcar diferengas existe nos processos de
diferenciagdo, da afirmagdo de uma identidade e pontuagdo de diferencas, constituidos pelas
operagdes de incluir e excluir que constitui uma demarcagdo de fronteiras. E uma delimitagao
através de “nds” e “eles” que classifica o mundo social, feita a partir do ponto de vista da
identidade, dando forma a uma hierarquia. A identidade ¢ vista de maneira superficial como
“simplesmente aquilo que se ¢”, uma visdo da identidade como algo autossuficiente e
afirmativo. A diferenca passa a ser também percebida como uma entidade independente,
“aquilo que o outro ¢”. As definicdes de identidade e diferenca por esse viés impedem a
constatagdo de que, em realidade, ambas possuem uma relagdo de dependéncia e ndo se
esgotam em si mesmas. Uma identidade, para ser reconhecida como identidade, necessita da
diferenga originada pela existéncia da identidade do outro, sendo, portanto, relacional. No

caso das identidades linguisticas em questdo, o “espanglés” ilustra a dependéncia entre
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identidade e diferencga, a relacdo entre inglés e espanhol nos Estados Unidos, na qual um nao
implica no desaparecimento do outro, sendo na coexisténcia.

Céassio Hissa (2013) defende que o pensamento moderno ¢ bipartido, dicotdomico, de
acordo com a leitura cultural feita pelas sociedades ocidentais. Tais dicotomias que regem o
comportamento atual, como “o eu e o outro”, “o negro e o branco”, “o masculino e o
feminino”, “a razdo e a emog¢do0”, “a realidade e a ficgdo”, “a teoria e a pratica” sdo de ordem
politica e moldam uma visdo de mundo, atribuindo aspectos negativos e positivos para cada
polo e gerando relagcdes de poder. A hierarquia presente nas relagdes de poder normatiza
identidades, escolhendo aquela que servira de parametro em relagdo as demais identidades.
Uma identidade normatizada traz em si valores positivos e superiores em relacdo as outras; ¢

uma identidade vista como almejada, como um padrdo “natural” a ser seguido e admirado.

Como muito bem exemplifica Tomaz Tadeu da Silva (2000):

Numa sociedade em que impera a supremacia branca, por exemplo, “ser branco” nido
¢ considerado uma identidade étnica ou racial. Num mundo governado pela
hegemonia cultural estadunidense, “étnica” ¢ a musica ou a comida dos outros
paises. E a sexualidade homossexual que é “sexualizada”, nio a heterossexual. A
forca homogencizadora da identidade normal ¢ diretamente proporcional a sua
invisibilidade. (TADEU DA SILVA, 2000, p. 83)

No entanto, tal identidade hegemoénica nao existiria sem o outro, pois depende do
outro para ser identificada. Mais uma vez chega-se a conclusdo de que identidade e diferenca
sd0 em si mesmas dependentes.

A consciéncia do sujeito como um ser unico possibilitaria uma posicdo de
reconhecimento as diferengas e a consequente libertacdo das fixacdes. Tal posi¢do ¢ negada
pelo discurso estereotipado, que busca a fixidez como fundagdo essencial para o racismo. O
carater fixo do esteredtipo exige uma continua repeticdo apoiada em metaforas e metonimias,
sentimentos narcisistas e agressivos por parte da cultura hegemonica. No caso da comunidade
hispanica nos Estados Unidos os esteredtipos atribuidos sdo amplamente propagados pela
midia, como exemplificado no corpus deste trabalho. A comunidade hispanica nos Estados
Unidos, embora possua membros provenientes de diferentes nacionalidades e culturas, ¢ vista
e tratada como “a mesma coisa”, por compartilhar o espanhol como lingua nativa. Essa
exclusdo favorece o surgimento de uma nova identidade em comum que mantém um amplo
leque de diferencas, servindo para retratar como a identidade e a diferenca sdo articuladas
entre si.

A discriminag¢do, segundo Bhabha (1996) ao citar Paul Abbot (1979), traz a

consciéncia as representacdes como meio de reforcar as diferencas e na manutengdo de seus
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reconhecimentos. E o reconhecimento projetado como “evidéncia do visivel”: “Este ¢
precisamente o tipo de reconhecimento, espontaneo e visivel, que ¢ atribuido ao estereotipo”

(BHABHA, 1996, p. 123):

O ato de estereotipar ndo ¢ o estabelecimento de uma falsa imagem que se torna o
bode expiatorio de praticas discriminatérias. E um texto muito mais ambivalente de
projecdo e introjecdo, estratégias metaforicas e metonimicas, deslocamento,
sobredeterminagdo, culpa, agressividade, o mascaramento e cisdo de saberes
“oficiais” e fantasmaticos para construir as posicionalidades e oposicionalidades do
discurso racista. (BHABHA, 1996, p. 125)

Bhabha (1996) chama essa identidade entre esteredtipos de “metonimia da presenga”,
uma representagdo da identidade através de “mimica” que, como uma camuflagem, nao
harmoniza nem reprime a diferenca, mas cria “efeitos de identidade”, a representacdo e o
reconhecimento parciais, ou seja, uma presenca parcial em um jogo de poder discriminatodrio.
Tal discurso discriminatorio acontece através de um processo de repeti¢do da diferenca: “o
recusado ndo ¢ reprimido, mas sim repetido como algo diferente — uma mutagao, um hibrido”
(BHABHA, 1996, p. 162).

O hibrido, ou “sujeito traduzido”, segundo o autor, expde a deformacdo e o
deslocamento proprios dos processos de discriminagdo e dominacdo; ele aparece como uma
articulagcdo do espago ambivalente: “O hibridismo representa aquele ‘desvio’ ambivalente do
sujeito discriminado em dire¢do ao objeto aterrorizante, exorbitante, da classificacdo
parandica — um questionamento perturbador das imagens e presencas da autoridade”
(BHABHA, 1996, p. 165). Sendo assim, o hibrido ndo resolve a tensdo entre duas culturas,
ele gera uma crise para a autoridade na medida em que a diferenca de culturas ja ndo pode
mais ser tdo facilmente identificada, como ¢ o caso do “espanglés” como pratica de code-
switching ao ser usado como ferramenta identitaria pela comunidade hispanica nos Estados
Unidos. O hibrido responde ao exercicio de parcializagdo das minorias pela cultura
hegemonica que parcializa agora o poder da autoridade: “A ameaca parandica do hibrido ¢
finalmente impossivel de ser contida porque destr6i a simetria e a dualidade dos pares
eu/outro, dentro/fora. Na produtividade do poder, as fronteiras da autoridade — seus efeitos de
realidade — sdo sempre assediadas pela ‘outra cena’ de fixagdes e fantasmas” (BHABHA,
1996, p. 168). Esses processos refletem o jogo de ambivaléncia dos estereotipos, presente nos
materiais produzidos pela midia estadunidense destinados a comunidade hispanica residente
no pais.

Conscientizar-se a respeito dos processos de hibridizagdo, seja na questdo de

identidades nacionais, do viver entre linguas ou seja na questdo de género e sexual, €
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compreender de fato os processos de producdo de identidades, ndo a simples promogado de
uma tolerdncia pré-fabricada. Na pratica, tolerancia e aceitacdo ndo sdo sinonimos. A
tolerancia, tdo em pauta nos discursos do mundo moderno, embora venha imbuida de
positividade, mascara uma imposi¢ao a aceitacdo. A aceitacdo ndo deve ser imposta como em
uma cartilha de bons modos, pois precisa ser ensinada e compreendida pelo individuo. Uma
aceitagdo imposta diante do diferente serve apenas como uma camisa de for¢a para frear
impulsos em determinadas situa¢des, mas ndo funciona como tratamento para os sentimentos
de rejeicdo que continuam presentes no individuo e podem vir a tona, a depender dos
estimulos recebidos.

O simples reconhecimento da diversidade ¢ insuficiente para questionar os meios
pelos quais as pessoas sdo presas a determinadas identidades e separadas pela diferenca. A
nocao de cultura de imigrante também precisa ser trabalhada através da propria questdo da
diversidade, pois existem diferentes tipos de culturas de imigrantes da mesma forma como
existem diferentes tipos de imigrantes que variam de acordo com estruturas familiares de
origem, processos migratdrios (tempo, presenca de familiares), grau de integracdo com a
comunidade, etc.

Como sintetiza Couto (2009 p. 20-21): “A tnica maneira de sermos puros ¢ sermos
hibridos. A verdade ¢ que sO6 seremos um se formos muitos. E sé seremos felizes se
abracarmos identidades plurais, capazes de reinventarem e se misturarem em imprevisiveis
simbioses e combinacdes”. O que impera em todas as situacdes ¢ a pluralidade, que deve ser

sempre considerada em sua complexidade ao se tratar de questdes migratorias.

2.2 MURALISMO DIASPORICO?®

Ideais de igualdade, ao se afirmarem cegos as diferen¢as, acabam por homogeneizar e
almejar uma pretensa “assimilacdo” de outras culturas como uma forma de opressdo e
imposi¢do de comportamentos e normas. A possibilidade de ndo adaptagdo acompanha a
estigmatizagdo social e a exclusdo. Como ja visto, a lingua ¢ um dos elementos constituintes
da nocdo de identidade nacional e, mais que apenas ferramenta de transmissdo de
informagdes, ela ¢ um instrumento de poder. Nao faltam exemplos na histéria da humanidade
em que o dominio do grupo cultural hegemonico sobre outros se deu por meio da imposi¢ao

linguistica e da violéncia.

> Referéncia a viagem aos Estados Unidos feita pelo pintor mexicano Diego Rivera em 1930 para pintar diversos
murais no pais.
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A agdo recorrente que define a historia de indios, afrodescendentes e imigrantes latino-
americanos chama-se desapropria¢do. Essa rejeicdo e exclusdo posta em pratica pelo grupo
cultural hegemonico e dominador promove a desapropriacdo de culturas, identidades e
linguas, o que implica uma transformagdo imposta, uma violacao.

Desapropriados de sua terra, os indios tentaram buscar novas saidas, alcan¢ar uma
estabilidade adentrando os territorios, subindo montanhas, obrigados a aceitar a
desapropriacdo, a reducdo de seu espago, quando ndo a imposicdo de uma nova cultura e de
uma nova lingua. Arrancados de suas origens, os afrodescendentes precisaram aprender a
viver em um local que ndo era o deles, desapropriados de sua vida original, de seu proprio
sentido de ser. Na procura por oportunidades de trabalhos com melhor remunera¢do ou
mesmo na esperanca de tornar os sonhos viaveis, os imigrantes latino-americanos, por sua
vez, sdo desapropriados de sua cultura e precisam aceitar a inferioriza¢do de suas linguas e de
seus comportamentos para se adaptarem as sociedades economicamente mais fortes.

Todas as formas de imposi¢do ¢ dominagdo partem do pressuposto de que grupos
minoritarios ndo possuem memoéria € sdo como “telas em branco”, prontas para ser
apropriadas de acordo com os desejos e necessidades dos dominadores. E facil ignorar que
essas pessoas possuam suas proprias memorias, suas tradigdes e que seus pensamentos sejam
moldados por suas linguas maternas com tudo isso ja representando culturas e identidades.
Assim, a imposi¢do de uma ferramenta com pretensdes ‘“unificadoras”, como uma nova
lingua, serd recebida de formas diversas e imprevisiveis, de acordo com essa malha de
caracteristicas ja presentes em cada individuo.

Como exemplo, a lingua espanhola foi imposta em quase todos os paises da América
Latina, mas isso ndo evitou o surgimento das distingdes linguisticas em cada regido.
Tradigdes, tracos culturais foram incorporados, adaptados e modificados. Essa atualizacdo
constante que representa as identidades dos povos € o que promove a diversidade. Como
estruturas abertas, as linguas e as identidades estdo sempre em constante transformagao. Nas
palavras de Glissant: “Posso mudar me transformando com o outro, sem me perder nem me
desnaturalizar” (GLISSANT, 2006, p. 1).

A titulo de ilustracao desses movimentos, Canclini (1997) descreve cenarios urbanos
das cidades atuais, com seus monumentos historicos inseridos na vida cotidiana através de

grafites, cartazes comerciais, manifestagdes sociais e politicas:

Os monumentos sdo quase sempre as obras com que o poder politico consagra as
pessoas e os acontecimentos fundadores do Estado. Os cartazes comerciais
procuram sincronizar a vida cotidiana com os interesses do poder econdmico. Os
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grafites (como os cartazes e os atos politicos da oposi¢do) expressam a critica
popular a ordem imposta. (CANCLINI, 1997, p. 302)

E essa pluralidade de expressdes urbanas (mesclando tradi¢do, historia e as
necessidades imediatas do cotidiano, do momento presente) representa identidades, a
dependéncia que existe entre o presente e o passado. As transformagdes refletem
interpretagdes e, por assim dizer, o “espanglés” serve de exemplo da interpretacdo feita do
que ¢ viver entre fronteiras nos Estados Unidos, uma unido entre origem e presente.

Ao estar imerso em um pais estrangeiro e aprender uma nova lingua, tdo distante da
sua, como o inglés, o imigrante hispanico passa por uma reorganizacdo de sua identidade,
conhecendo novos codigos culturais, valores, expressdes e comportamentos. Durante esse
processo, os novos conhecimentos adquiridos e experiéncias vividas servirdo como adicao ao
sentido de “ser” do sujeito, construindo assim uma cultura hibrida.

Desde os seus primeiros anos como pais, os Estados Unidos procuraram promover a
ideia de “uma lingua, uma na¢do”. Ao longo da historia, s3o inimeros 0s cursos com
propostas bilingues para os imigrantes, mas que em sua natureza procuram realizar a transi¢ao
da lingua minoritaria, nativa do imigrante, para o inglés (DUCAR, 2009). Isso contribui para
a concep¢do de que a lingua do imigrante — por exemplo, o espanhol — ¢ relacionada a
pobreza e a falta de instru¢do. Dessa forma, ao invés de investir no ensino da “lingua de
heranca”, o valor do falante nativo de espanhol acaba sendo ignorado. Com isso, o anglo-
estadunidense que aprende uma “lingua estrangeira”, mesmo que ndo seja suficientemente
proficiente, passa a ser mais valorizado. Nesse aspecto, Ducar (2009, p. 347) analisou o
estudo de Pomerantz® na universidade estadunidense Shadyside, Pittsburgh, em 2002, e teceu

as seguintes consideracdes:

Estudantes de lingua estrangeira foram observados se apoiando em ideologias
linguisticas que vao contra aquelas que atestam que os falantes nativos sdo os mais
legitimos usuarios de espanhol; ao invés disso, na Shadyside, o direito de usar o
espanhol parece se basear nos resultados de testes de proficiéncia! A constru¢do da
identidade dos estudantes, através de ideologias contrarias desta natureza, amplia o
poder assimétrico das lutas entre os aprendizes de lingua estrangeira das classes alta
e média e dos aprendizes de “lingua de heranga” da classe baixa. A heranca da
lingua espanhola ndo é mais vista como o caminho mais valido para ser um falante
legitimo da lingua. Na universidade Shadyside, o bilinguismo ao invés de ser uma
habilidade ¢ considerado um objeto, e o espanhol, consequentemente, ndo ¢ mais
visto como uma marca étnica ou de identidade nacional, mas é convertido em uma
forma de calcular simbolicamente o capital. Os estudantes de lingua estrangeira na
Shadyside usam essas metaforas e suas ideologias subjacentes para justificar a
posi¢do deles como usudrios mais legitimos da lingua espanhola do que até mesmo
os falantes nativos!

® Trata-se do estudo de Pomerantz, A. (2002), “Language ideologies and production of identities: Spanish as a
resource for participation in a multilingual marketplace”. Multilingua. Vol. 21: 275-302.
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Embora o inglés ainda seja a lingua dos negocios e de ascensdo social, a procura pelo
ensino de espanhol como segunda lingua pelos anglo-estadunidenses tem crescido, assim
como a oferta de trabalho para aqueles que tenham ao menos um curso basico de espanhol no
curriculo.

Como afirma Lipski (2007), o espanhol ¢, de fato, a segunda lingua dos Estados
Unidos. Nos colégios e universidades norte-americanos, o espanhol ¢ a lingua “estrangeira”
(LE) mais estudada e, no geral, ha mais estudantes de espanhol como segunda lingua (SL) do
que de todas as demais linguas juntas. Além disso, muitas atividades profissionais oferecem
aumentos de salario e outras condi¢des favordveis para os funciondrios que saibam se

comunicar em espanhol, como ilustra Lipski (2007):

Nas tltimas décadas, muitos personagens destacados nos Estados Unidos tomaram a
palavra em espanhol sem que esta seja a sua lingua nativa, nem sequer uma lingua
falada com fluéncia. Com frequéncia, durante as campanhas eleitorais, os candidatos
falantes de inglés oferecem comentarios em espanhol para atrair os votos da
comunidade hispanica. Varios presidentes, senadores, deputados, governadores e
prefeitos dos Estados Unidos ja pronunciaram discursos em um espanhol imperfeito,
mas inteligivel, e até mesmo ja foram realizados debates politicos televisionados
inteiramente em espanhol. Como consequéncia, o emprego do espanhol por pessoas
de fala inglesa constitui uma faceta integral do perfil linguistico estadunidense.
(LIPSKI, 2007, p. 337)

Com o aumento do poder aquisitivo da comunidade hispanica e sua forte presenca no
pais, também ocorreu a emergéncia de um novo mercado voltado para o bilinguismo
estadunidense. Varias empresas passaram a buscar alcangar esse publico através da inclusdo
do espanhol em seus materiais publicitarios, como veremos ao longo da andlise do corpus. A
criagdo de campanhas publicitarias biculturais ¢ o principal exemplo da influéncia da
comunidade hispanica no pais e seu constante crescimento.

No entanto, apesar da valorizacdo atribuida aos anglo-estadunidenses que estudam
uma lingua estrangeira, esta drea de ensino nos Estados Unidos ainda apresenta intimeras
falhas, que se traduzem na falta de proficiéncia daqueles que possuem apenas um curso basico
na lingua estrangeira, em especial, o espanhol. O ensino das linguas estrangeiras em geral nos
Estados Unidos ainda retrata a mentalidade monolingue que tanto fez parte da histéria do

pais. Ducar (2009) atesta que:

Embora as matriculas em cursos de lingua estrangeira tenham aumentado, os
departamentos de lingua estrangeira continuam fracassando na tentativa de gerar
sociolinguisticamente, ou até mesmo linguisticamente, falantes competentes (Ortega
1999a,b). Como Ortega assinala, isso se deve em grande parte a natureza
fragmentada do ensino de lingua estrangeira: os horarios das aulas sdo fragmentados
e a proficiéncia exigida pelas universidades ¢ minima. O estudo de uma lingua
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estrangeira ¢ visto como luxo; os estudantes e administradores ndo atribuem muita
importancia a esse tipo de estudo. O sistema educacional dos Estados Unidos vé o
estudo de linguas estrangeiras do mesmo jeito que v€ a apreciagdo musical: bom,
mas desnecessario. Para a maioria, “nossas escolas ensinam linguas estrangeiras do
jeito que sempre ensinaram — algumas horas por semana por alguns anos — e da
grande parte nos recebemos os mesmos resultados: um nimero muito baixo dos
nossos graduados pelas universidades podem falar em uma outra lingua” (Peyton et
al., 2001). A maioria dos estudantes opta por responder as exigéncias minimas,
muitas vezes deixando as aulas de lingua estrangeira com um conhecimento basico
do espanhol. (DUCAR, 2009, p. 346)

Ao ingressarem no mercado de trabalho nessas condigdes, mas com uma lingua
estrangeira no curriculo, essas pessoas, quando colocam em pratica os seus conhecimentos de
espanhol, acabam gerando uma insensibiliza¢do, ao invés da almejada sensibilizagdo. O
pouco conhecimento linguistico e entendimento pragmatico do espanhol podem ser
observados nos materiais mididticos (publicidade, programas de televisdo, entre outros).

Como critica Lipski (2007):

Apesar de o pais contar com um grande nimero de tradutores profissionais
totalmente bilingues, muitas empresas, organizagdes e escritorios governamentais
prestam pouca importdncia a correcdo idiomatica ao atribuir a traducdo de
documentos e avisos a empregados inexperientes que apenas conhecem
rudimentarmente a lingua espanhola. O resultado ¢ uma proliferagdo de textos em
uma linguagem grotesca e mal feita que parece ser uma parddia da boa fala, um
“espanglés” de qualidade infima. Esses exemplos de um espanhol mal falado se
encontram em manuais de instrugdo, em letreiros e avisos para todos os tipos de
produtos de consumo; em aeroportos, bancos e escritorios; em antincios publicados
por empresas telefonicas e de eletricidade, e em pedidos de emprego e servigos
sociais. Ou seja, em uma ampla gama de contextos em que se considera oportuno
incluir um texto em espanhol, sem prestar importancia suficiente a recepgdo de tais
textos para assegurar uma tradugdo adequada. O falante hispanico que visita os
Estados Unidos encontra imediatamente amostras de sua lingua nativa em guias
telefonicos, menus, grandes lojas, dependéncias governamentais, igrejas, escolas e
empresas comerciais, vendo em mais de uma ocasido uma lingua que dificilmente
consegue reconhecer como a sua propria lingua. Com isso, essas manifestagdes
linguisticas ndo sdo o “espanglés”, mas sim o uso inapropriado da linguagem de um
aprendiz, como esbogos, que ofende a sensibilidade ndo apenas dos falantes
hispanicos nativos, mas de todos os estadunidenses que se importaram em aprender
uma versdo adequada do espanhol. (LIPSKI, 2007, p. 337)

Todos esses aspectos de realidades intrinsecamente ligadas resultam em mais
. o . « N i :

preconceito e na difusdo erronea de que o “espanglés” seria apenas uma pratica deficiente de
ambas as linguas. Como ja foi visto, essa acep¢do ndo ¢ verdadeira e o desconhecimento
diante dela abre portas para a insensibiliza¢do linguistica e cultural, a um nao reconhecimento
com possiveis consequéncias sociais extremamente graves. Tal insensibilizacdo resulta, ao
fim e ao cabo, na conclusdo de que os Estados Unidos continuam sendo uma das nagdes
menos bilingues do mundo, apresentando a menor diversidade linguistica (LOPEZ;

ESTRADA, 2005).
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2.3 RECONHECIMENTO E REPRESENTACAO

A pratica do reconhecimento caminha de maos dadas com a identidade e a diferenca,
pois ¢ através do reconhecimento que os individuos buscam afirmar as proprias caracteristicas
e desenvolver suas identidades, mediante processos de interpretacdo e comparacdo. O
reconhecimento adquiriu conceito filos6éfico com a obra de G. W. F. Hegel, Fenomenologia
do Espirito, e com os “escritos de Jena”, produzidos durante o tempo em que residia e
lecionava em Jena, durante os anos de 1801 a 1806. Como explicado por Luiz Philipe de

Caux e Julia Leite Valente (2009):

[...] a palavra reconhecimento é a traducio do alemao Anerkennung. E importante ter
isso em mente, pois Anerkennung tem um sentido mais estrito do que o portugués
reconhecimento. “Podemos dizer que o conceito filosofico de reconhecimento ndo
significa simplesmente a identificacdo cognitiva de uma pessoa, mas sim, tendo esse
ato como premissa, a atribui¢do de um valor positivo a essa pessoa, algo proximo do
que entendemos por respeito”, explicam Bethania Assy e Jodo Feres Junior (2006, p.
705). Paul Ricoeur (2006), no entanto, entra na discussdo do reconhecimento
justamente para ressaltar a “polissemia regrada” do termo (reconaissance, no
francés), cuja amplitude semantica vai da simples identificagdo até a gratiddo.
(CAUX, VALENTE, 2009, p. 1)

Outra obra que marcou a o processo de desenvolvimento da teoria do reconhecimento

foi The Politics of Recognition, do canadense Charles Taylor (1994):

Taylor chama a ateng@o para a importancia do conceito de reconhecimento para
compreender uma série de conflitos e demandas do nosso mundo, como nos casos
de movimentos nacionalistas, dos conflitos culturais e religiosos, das causas
feministas, das minorias politicas. Sua tese ¢ de que “nossa identidade é em parte
formada pelo reconhecimento ou pela falta dele, e muitas vezes pelo
reconhecimento erroneo (misrecognition) por parte dos outros, € assim uma pessoa
ou grupo de pessoas pode sofrer um dano real, uma distorgéo real, se as pessoas ou a
sociedade em torno lhe espelharem em retorno uma imagem limitada, aviltante ou
desprezivel dela propria” (TAYLOR, 2009, p. 25, tradugdo pelos autores). (CAUX,
VALENTE, 2009, p. 1)

Como uma forma de opressdo, o ndo reconhecimento que trataremos aqui acontece
quando uma imagem falsa ou distorcida ¢ imposta como representacdo de uma identidade.
Nesse momento, a identidade coletiva mescla-se a identidade subjetiva do individuo,
determinando-o a um grupo social. A associagdo a uma representacdo problematica serve
como interferéncia negativa e priva o individuo da chance de ser reconhecido e estimado por
suas realizagcdes em sociedade. Como exemplo de ndo reconhecimento e ma representacdo
linguistica do “espanglés” nos Estados Unidos estd o “Mock Spanish”, que ocorre

principalmente no Sudoeste do pais.
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O “Mock Spanish” ¢ o nome dado ao uso de termos e expressdes da lingua espanhola
por anglo-estadunidenses que, sem nenhum conhecimento ou interesse pelo espanhol,
introduzem palavras deste idioma nas suas falas informais em inglés, com o objetivo de
produzir sarcasmo ou dar toques humoristicos. A maioria dos anglo-estadunidenses que
colocam o “Mock Spanish” em pratica ¢ formada por falantes monolingues do inglés ao
interagirem entre si, o que leva a constru¢des muitas vezes sem sentido, a exemplo de “buena

13

snowshoes” (de “buenas noches”, “boa noite”), “hasty banana” (de “hasta mafiana”, “até

amanha”), “hasty lumbago” (de “hasta luego”, “até¢ logo”) e “no problemo” (de “no hay
problema”, “sem problema”).

O “Mock Spanish” ¢ um exemplo perfeito do racismo disfarcado, do ndo
reconhecimento linguistico, o que constitui um quebra-cabega para a antropdloga linguista
estadunidense Jane H. Hill (1995) em seu artigo “Mock Spanish: A Site for the Indexical
Reproduction of Racism in American English”. A autora constata que a ocorréncia dessas
expressoes se da em um contexto de grande oposi¢do ao uso do espanhol pelos seus falantes
nativos, em um pais com a politica do English-Only que, a0 mesmo tempo que rejeita o uso
do espanhol no lugar do inglés, opta por usa-lo com deboche. Esse racismo disfarcado ¢é
praticado por anglo-estadunidenses que se sentem ofendidos ao serem chamados de racistas
ou preconceituosos. Mesmo que a desigualdade social esteja presente em todas as areas, o
racismo ¢ hipocritamente inaceitavel na esfera publica, sendo praticado de forma mascarada
através de um toque humoristico.

O mecanismo do “Mock Spanish” ¢ constituido de incorporagdo e indexicalidade,
como ¢ possivel ver em alguns exemplos presentes na midia que serdo discutidos mais
adiante. Entende-se por “incorporagdo”, conceito que Jane H. Hill (1995) toma emprestado de
Raymond Williams (1977), um processo no qual as caracteristicas de um grupo social tido
como inferior sdo adotadas e ressignificadas pelo grupo dominante e passam a representar
conhecimento cultural.

A fun¢do semidtica em vigor na pratica do “Mock Spanish”, como analisado pela
perspectiva da Linguistica Antropologica, ¢ a indexicalidade, recurso no qual a relacdo entre
identidade e uso da lingua passa a ser vinculada a esteredtipos. A indexicalidade pode
acontecer de forma direta e indireta (SILVERSTEIN, 1976), sendo o caso do “Mock Spanish”
um exemplo de ambas. Grande parte dos anglo-estadunidenses usa o “Mock Spanish” como
forma de demonstrar qualidades, tal como senso de humor e habilidade em produzir jogos de
palavras estrangeiras, segundo Hill (1995). Quando questionados sobre sua fala, os praticantes

geralmente descrevem o “Mock Spanish” como um meio de expressar bom humor e
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hospitalidade no contexto do Sudoeste estadunidense. Assim, ao mesmo tempo que serve
como qualidade positiva de acordo com quem o pratica (indexicalidade direta), o “Mock
Spanish” atribui esteredtipos difamatérios & comunidade que objetiva representar
(indexicalidade indireta), estando o praticante consciente ou ndo do seu teor racista.

O “Mock Spanish” acaba associando a fala do espanhol a perversdo, corrupcao,
preguica, distarbios de linguagem e incapacidade mental, como explicita Hill (1995). Uma
identidade fantasiosa ¢ produzida e reproduzida para definir a comunidade, reduzindo os
mexicano-estadunidenses e os porto-riquenhos aos mais baixos setores sociais € econdmicos.
Esse tipo de indexicalidade possui carater “indireto”, pois tal pratica ndo ¢ admitida, sendo
amplamente negada e dando lugar a justificativa politicamente correta do seu uso como forma
de mostrar apreco pela lingua espanhola e pelas culturas de seus falantes nativos.

Jane H. Hill (1995) sugere que o “Mock Spanish” ¢ um exemplo do que Van Dijk
(1993) chama de “discurso racista das elites”, pois embora possam ser encontradas algumas
poucas evidéncias da sua pratica entre a classe operdria, ¢ na classe média e alta do Sudoeste
dos Estados Unidos que sua presenca ¢ marcada. Hill (1995), professora de Antropologia e
Linguistica da Universidade do Arizona, constata no proprio artigo um intenso uso de “Mock
Spanish” pelos estudantes em conversas no campus da universidade. Até mesmo as
ocorréncias na midia do “Mock Spanish” tém origem na fala da classe alta do Sudoeste,
regido produtora de filmes e programas de televisdo. Tais falantes, em geral individuos
brancos e com ensino superior, costumam criticar comportamentos racistas e se consideram
antirracistas. Ao praticarem “Mock Spanish”, estdo de fato fazendo sua parte para contribuir
com o racismo visto numa escala mais ampla.

O “Mock Spanish” conta com quatro estratégias bem definidas, conectadas em uma
zona pragmatica que transita entre humor e insulto, como explica Jane H. Hill (1995): 1) o
rebaixamento semantico, no qual palavras neutras em espanhol adquirem sentido negativo ou
engracado; 2) o eufemismo, no qual o “Mock Spanish” substitui expressdes ou palavras
grosseiras em inglés, incluindo termos escatologicos e obscenos; 3) o emprego de afixos do
espanhol, em que hé a adi¢do do artigo definido “el” e do sufixo masculino “o0” a palavras em
inglés, como meio de expressar negatividade ou deboche; 4) o hiperanglicismo, no qual
palavras em espanhol sdo pronunciadas com fonologia inglesa, produzindo trocadilhos
vulgares.

Os exemplos da presenca de “Mock Spanish” na midia, recolhidos por Jane H. Hill
(1995), mostram que sua pratica ¢ bastante antiga nos Estados Unidos, sendo uma das

ocorréncias mais interessantes uma passagem do romance The Long Goodbye, do escritor
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Raymond Chandler, publicado em 1953. Em um cenério de tensdo e ameaga, o médico
despede-se do detetive utilizando “hasta luego, amigo” com o proposito de expressar o
oposto, “hasta luego” (“até logo™) significando “nunca mais volte” e “amigo” como elemento
sarcastico, pois o personagem acabara de ameacar seu interlocutor.

O filme “O Exterminador do Futuro” (“Terminator”), de 1984, fez vasto uso do
“Mock Spanish”, quando um personagem ensina ao outro a falar “hasta la vista, baby” e “no
problemo” junto a outras expressdes grosseiras e vulgares em inglés, o que faria o
personagem parecer mais “descolado” (indexicalidade direta, qualidade positiva atribuida ao
falante do “Mock Spanish™). Isso associa o uso de elementos em espanhol a imoralidade e a
perversdo (indexicalidade indireta, cardter pejorativo atribuido aos falantes nativos de
espanhol). A expressao “hasta la vista, baby” ¢ um rebaixamento semantico, pois o intuito do
falante ¢ produzir uma reagdo bem-humorada, transformando uma ocorréncia neutra da lingua
espanhola em algo engragado. J4 “no problemo” ¢ claramente um exemplo do emprego de
afixos do espanhol na palavra “problem” em inglés, assim como “el cheapo”, da palavra
“cheap” em inglés, “barato”, para referir-se a produtos de baixa qualidade. No filme
“Buchanan Rides Alone” (1958), a expressdo “Mi casa (es) su casa” ¢ utilizada para
demonstrar uma transferéncia de poder, remetendo aos territdrios perdidos do México para os
Estados Unidos.

Outros exemplos comuns de como o espanhol ¢ usado como forma de escarnio estdo
no rebaixamento semantico da palavra neutra do espanhol “adios” para se despedir de coisas
ou pessoas desagraddveis ou parecer engracado; no eufemismo, com a substituigdo de
palavras grosseiras em inglés como “bullshit” por “caca de toro” (“merda”), “balls” por
“cojones” (“testiculos”); no hiperanglicismo, com o espanhol pronunciado com fonologia
inglesa, como em “muchas grass-ias” (“muchas gracias” e a palavra em inglés “grass”,
“grama”), “fleas navidad” (“fleas” do inglés “mosca” no lugar de “feliz” e “navidad”, do
espanhol “natal”), entre outros, apenas com objetivo de produzir um trocadilho fonologico. O
hiperanglicismo retrata o desconforto gerado pela distancia fonética entre inglés e espanhol,
cuja repeticdo em forma de parddia serve de disfarce para as dificuldades reais dos anglo-
estadunidenses que ndo querem parecer ignorantes.

Como pontua Hill (1995), o uso do espanhol com hiperanglicismo ¢ incentivado como
meio de permanecer “anglo” e mais afastado de marcas de inferioridade associadas a
comunidade hispanica. Ao mesmo tempo, essa estratégia do “Mock Spanish” denuncia como

os falantes de inglés nativos, ao se valerem de um espanhol com hiperanglicismo, sdo vistos
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ainda assim com alto nivel de educacdo, enquanto hispanicos, ao usarem inglés, sdo
rechagados pelo menor trago fonologico do espanhol que demonstrem em suas falas.

Dentre a extensiva lista de exemplos coletados por Jane H. Hill (1995) em seu artigo,
cabe destacar uma publicidade impressa da loja de moveis Contents, em Tucson, Arizona, que
traz forte rebaixamento semantico ao utilizar o nome da moeda “Pesos” para transmitir a ideia

de valor baixo:

FIGURA 1: “Contents — Contemporary and Southwestern Dining, For Pesos”
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A indexicalidade indireta da publicidade tem como objetivo criar um ambiente
regional, admitindo que sua possivel clientela seja residente do Sudoeste, mais precisamente
da cidade de Tucson, Arizona, onde se situa a loja. No entanto, a indexicalidade indireta
pressupde que o leitor conhecera o valor baixo da moeda “Pesos”, entendendo que se trata de
precos baixos. Como exemplo de uma ma representagdo, tal publicidade associa a moeda a
imagem de inferioridade e desvalorizagio. E a propaga¢io de uma imagem limitada e
desprezivel de um simbolo diretamente relacionado a comunidade hispanica.

Hill (1995) ainda descreve e exemplifica mais duas categorias do que ela chama de
“espanhol anglo”, sendo essas “Cowboy Spanish”, que diz respeito ao uso especifico de
substantivos do espanhol referentes a plantas, animais, comidas € uma extensa terminologia
usada na vida rural, fazendo do “Cowboy Spanish” um registro limitado ao Sudoeste dos
Estados Unidos. A outra categoria também referenciada pela autora ¢ o “Nouvelle Spanish”,

usada em placas de estabelecimentos da regido Sudoeste como uma tentativa de produzir
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construgcdes em “espanhol” ou “espanglés”, mas caracterizado pela gramatica que foge a
qualquer norma, seja em espanhol, inglés ou “espanglés”. Como exemplo do “Nouvelle
Spanish”, a autora cita “Buenas Dias” (quando deveria ser “Buenos Dias”) e “Hair Casa” (ao
invés de “hair saloon”, pois “casa” ndo se aplica como alternativa para “saloon” neste
contexto em espanhol). Hill (1995) traga um paralelo entre os trés registros — “Mock
Spanish”, “Cowboy Spanish” e “Nouvelle Spanish” — e chega a conclusdo de que nenhum
deles objetiva seguir aspectos gramaticais. Cendrio bem diferente do “espanglés” como code-
switching, que busca seguir um padrdo ao ser posto em pratica, como foi debatido através dos
estudos de Lipski (2007) e Price (2010) no primeiro capitulo deste trabalho.

Em artigo para a “Bilingual Games”, intitulado “Jos¢, Can You See?”, Ana Celia
Zentella (2003) critica o fato de os hispanicos terem as normas da lingua inglesas impostas e
cobradas durante suas performances no idioma estrangeiro, enquanto os falantes nativos de
inglés usam palavras e expressdes do espanhol no contexto de “Mock Spanish”, livres de
quaisquer normas, com o intuito de parecerem bem-humorados e cosmopolitas. Zentella
(2003) levanta a questao de que, mesmo quando os hispanicos se recusam a seguir as normas
do inglés e a minimizar tragos de seu sotaque, acabam também por produzir uma imagem a

ser estigmatizada.

2.4 AMEACAS E RESISTENCIAS

Diante de tantos conflitos gerados por variagcdes do espanhol, a pratica do espanglés
como code-switching e até mesmo o racismo disfarcado na forma de Mock Spanish, surgem
aqueles que defendem uma “pureza” do espanhol (em se tratando de linguas, sempre ha os
puristas). Os latinos ndo representam um uso “homogéneo” do espanhol, mas a lingua
espanhola, diferentemente do inglés, possui orgdos reguladores, como a Real Academia
Espariola, atuante nos Estados Unidos através da Academia Norteamericana de la Lengua
Espariola, ANLE. Estas, como explica Price (2010), servem para padronizar e oficialmente
legislar a lingua por todo o mundo de falantes com o objetivo de preservar uma pretensa
unidade linguistica.

Como exemplo da influéncia da ANLE nos Estados Unidos estd o sucesso da série de
livros Hablando bien se entiende la gente (2010, 2014), produzida e publicada pela propria
instituicdo com o objetivo de atentar para o bom uso do espanhol em solo estadunidense,
abordando questdes de ortografia, gramatica e indicando o 1éxico adequado a fim de controlar

a interferéncia do inglés. Usando o humor, os livros trazem comentarios e recomendagdes

67



sobre exemplos linguisticos coletados da vida cotidiana, usos auténticos encontrados na midia
escrita e televisdo nos Estados Unidos, sendo os autores membros do grupo de colaboradores
da ANLE, professores de espanhol e estudantes bilingues. Através de uma linguagem simples
e livre de termos técnicos, a publicag¢do dos livros alcangou um sucesso notdvel gracas ao tom
que, como bem assinala Domnita Dumitrescu (2014), apesar de humoristico e ousado, ndo soa
ofensivo ou depreciativo a maioria da comunidade hispanica. O éxito das publicagdes rendeu
a producdo de “chamadas educativas” no canal de televisdo estadunidense voltado para o
publico hispanico, Mundo Fox. Ao assinar acordo com a ANLE em 2012, o canal passou a
difundir recomendagdes do bom uso do espanhol durante os comerciais de suas
programacdes, o que gerou grande aceitacdo do publico:
A primeira recomendagdo foi ao ar dia 15 de agosto. Minutos depois, chegaram os
primeiros comentarios no site da Mundo Fox. “Acredito que isso vai nos ajudar a
evitar tantos erros e¢ horrores cometidos ao falar ‘espanhol’ nos Estados Unidos.
Parabéns, Mundo Fox!”, dizia um deles. E outro: “Mundo Fox ensina espanhol nos
Estados Unidos”. E um terceiro comenta: “Adoro essas chamadas! Isso é necessario

para muitos. Como dizem, ndo s trazem boa programagdo, mas também ensinam.
Parabéns!”. (COVARRUBIAS, 2012, p. 1)

A iniciativa foi também fortalecida através do slogan da emissora “Mundo Fox... se
habla espafiol” (“Mundo Fox... fala espanhol”). Como ressalta Dumitrescu (apud
COVARRUBIAS, 2012), linguista e professora de espanhol na Universidade da California,

em Los Angeles:

Os estudantes de espanhol como lingua de heranca neste pais irfo dispor, com essa
emissdo de Mundo Fox, de uma ferramenta nova e eficaz para aperfeicoar seu
idioma fora da pressdo um tanto rigida das aulas escolares. As geracdes mais jovens,
nascidas e crescidas com o culto ao audiovisual, se sentirdo mais estimuladas a
aprender com facilidade e com gosto como amar e cuidar ainda mais a lingua de
seus pais e avos. (Apud COVARRUBIAS, 2012, p. 1)

Os livros da ANLE, assim como as chamadas educativas na televisdo, enfocaram
expressoes que sofrem influéncia do inglé€s, como: “enforzar la ley” do inglés “to enforce the
law” ao invés de “hacer cumplir la ley”; “incumbente” do inglés “incumbent”, no lugar de
“funcionario actual” ou “en ejercicio”; “pin” em vez de “insignia” ou “distintivo”. Além de
aclarar falsos cognatos, termos parecidos mas que possuem significados diferentes, como
“injury” e “injuria”. “Injuria” em espanhol significa um insulto, um ultraje, enquanto em
inglés o termo “injury” refere-se a uma lesdo por acidente ou doenca. Dessa forma, ndo se
deve dizer que alguém sofreu uma “injuria cerebral”, como destaca Dumitrescu (2014) em sua

resenha sobre o volume dois da série Hablando bien se entiende la gente. Outro exemplo € o
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uso de “vicious” e “vicioso” que, enquanto em inglés significa violento e bravo, em espanhol
o sentido ¢ de vicio: “portanto, um ‘perro vicioso’ sugere que o cachorro seja bébado ou
viciado em drogas ou perversdes sexuais, ndo um cachorro bravo, dedicado a proteger o lar
dos donos” (DUMITRESCU, 2014, p. 6). A esses exemplos se aplica o termo “extensdes
semanticas”, uma vez que um significado novo, proveniente de outra lingua, ¢ adicionado a
uma palavra existente no idioma em questao.

O livro traz, entre outros termos e contextos: chamar o “director” da escola de
“principal”, referir-se a “nota” ou “calificacion” da escola como “grado” do inglés “grade”,
ou usar “alterar” do inglés “to alter”, que em espanhol significa mudar, irritar ou enraivar com
o sentido de consertar, que seria “arreglar” ou “remendar”, como explica o seguinte excerto
do volume dois de Hablando bien se entiende la gente:

Alterado/Enojado

No antncio de uma alfaiataria estava escrito: “Se alteran” (alteramos) calga por um
preco “confortable” (confortdvel). Como? Calgas irritadas? Sem duvidas o antincio
queria dizer que as calgas podiam ser “arregladas” (reparadas, consertadas) por
precos “comodos” (acessiveis), “baratos” ou “razonables” (razoaveis). Embora o
adjetivo “alterado” signifique também mudanga — “Encontrei-o muito alterado,

certamente havia recebido uma ma noticia” — neste caso da alfaiataria o termo mais
preciso ¢ “arreglar”. (PINA-ROSALES et al., 2014, p. 11)

Outros exemplos da influéncia do inglés sobre o espanhol quanto a semantica sdo
constatados no uso de decalques sintéticos, ou seja, tradugdes ao pé da letra, como usar “vida
en prision” no lugar de “cadena perpetua”, traduzindo termo por termo da expressao “life in
prison”. O exemplo foi usado no livro: “Condenan al asesino a vida en prision por homicidio
doble” (PINA-ROSALES et al.,, 2014, p. 51). Também constam nos livros exemplos de
influéncia morfoldgica (“realistico” em vez de “realista”, do inglés “realistic’’). Tais exemplos
ilustram as ocorréncias geralmente associadas ao “espanglés” responsaveis por confundir a
pratica code-switching com manifestacdes que servem de “muleta” para compensar
desconhecimento do inglés ou espanhol. Como visto, o “espanglés” como code-switching
acontece seguindo padrdes intuitivos e ¢ executado por falantes bilingues. No entanto, os
decalques sintaticos e as criagdes hibridas morfologicas também associadas ao “espanglés” e
postas em pratica muitas vezes por falantes que de fato utilizam esses recursos como
“muleta”, acabam generalizando as ocorréncias do “espanglés” de forma pejorativa. O
esclarecimento dos diversos aspectos do “espanglés” ao invés de apenas condend-lo ¢ um
topico de suma importancia ao tratar de um meio de expressdo tdo presente nos Estados

Unidos.
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Além de ter como alvo a segunda geracdo da comunidade hispanica nos Estados
Unidos, por serem jovens que chegaram com pouca idade no pais ou que 14 nasceram, sendo
expostos a uma escolarizacdo exclusivamente em inglés, as publicagdes também tentam
aclarar duvidas dos imigrantes cujos niveis de escolarizagdo na lingua materna foram
insuficientes ou que ja esqueceram certas peculiaridades do idioma.

Dumitrescu (2014) abre um paréntese em sua resenha para citar o artigo de Ricardo
Otheguy intitulado “Convergencia conceptual y la sobrestimacion de la presencia de
elementos estructurales ingleses en el espafiol estadunidense” (2013), no qual ele justifica a
ocorréncia dessas construgdes denominadas “convergéncias conceituais do espanhol com o
inglés” pelo fato de os hispanico-estadunidenses ndo serem so hispanicos, mas também
estadunidenses, sujeitos a um processo constante de transcultura¢do discursiva, € iSsO 0s
difere dos outros hispanicos: “ndo na lingua, ndo nas estruturas apontadas pela sua fala, mas
no que querem dizer, em como conceitualizam os referentes, nas normas discursivas que
aplicam para organizar sua fala” (OTHEGUY, 2013, p. 143). De fato, embora grande parte
dos hispanicos residentes nos Estados Unidos lutem pela preservacdo de sua “cultura de
origem”, seus sistemas culturais e linguisticos ndo deixam de evoluir. Ainda que preze pela
fidelidade a sua tradicdo e a nog¢do de um “espanhol padrdo”, o individuo ¢ incapaz de
manter-se alheio as influéncias culturais da sociedade em que habita, o que resulta
invariavelmente na producdo de mudangas em suas referéncias culturais. Dessa forma, as
“culturas dos imigrantes” ndo ficam reduzidas as ‘“culturas de origem”, pois elas sdo
dinamicas e se acham em constante evolugao.

Ainda assim, Dumitrescu (2014) defende que para serem entendidos por outros
hispanicos que ndo moram nos Estados Unidos, ¢ necessario que a comunidade residente no
pais aprenda as normas. Entretanto, a linguista enfatiza que os livros apenas objetivam tecer
recomendacdes, sendo os autores e a propria ANLE conscientes de que as linguas mudam
constantemente e de que podem ser aceitas novas normas € termos que passam a Sser
oficializados, mesmo que ainda “tachados como espanglés”. Apds deixar claro que nem toda

influéncia do inglés é bem-vinda, Dumitrescu (2014) conclui:

[...] nfio é a Academia que estigmatiza ou consagra um uso ou outro, sdo os proprios
falantes que o fazem; as academias apenas registram os usos mais difundidos entre
as pessoas educadas de uma ou outra parte do mundo hispanico e fazem
recomendagdes a respeito. Essa ¢ a missdo de uma academia e, implicitamente, a
missdo da ANLE, que luta pela defesa e difusdo do espanhol (agora a segunda
lingua do mundo depois do mandarim) nos Estados Unidos, um pais que se
converteu, praticamente, no segundo pais de lingua hispanica do mundo e que,
segundo os prognoésticos existentes, ¢ muito possivel que se transforme no primeiro
em 2050. Em meio a essa luta, velar pelo bom uso do idioma ¢ imprescindivel para
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manter uma unidade linguistica basica dentro da diversidade inerente aos processos
de variacdo ¢ mudancga que ja sabemos ser inevitaveis, e sobre os quais uma situagéo
de contato linguistico (qualquer que seja, ndo apenas a que ocorre entre o espanhol e
o0 inglés) atua como um catalizador, acelerando-os. Isso ndo significa menosprezar
ou condenar certos usos populares, contanto que os falantes estejam conscientes de
que ndo se deve generalizar as situagcdes que pedem outro tipo de discurso. Ou,
como expressa Angel Lopez Garcia-Molins em uma resenha deste livro publicada
online (2014: web), “é necessario conservar o espanhol dos estadunidenses tal como
¢, assim como o orgulho de falar, mas também ¢é necessario preservar a norma culta
que o amarra a todas as outras variantes do idioma nos niveis midiaticos, cientificos
e econdmicos”. (DUMITRESCU, 2014, p. 12-13)

A preocupacdo em preservar o espanhol presente na citagdo de Dumitrescu parece
transmitir a ideia de que o “espanglés” que o ocorre nos Estados Unidos ¢ sempre uma pratica
associada a falta de proficiéncia linguistica. No entanto, o “espanglés” como code-switching é
de fato exercido por falantes bilingues que possuem proficiéncia em inglés e em espanhol, o
que nao afetaria suas capacidades de interagdo apenas em espanhol.

Em 2012, o diretor da Academia Mexicana de la Lengua, Jaime Labastida, declarou
polemicamente que nao acredita na existéncia do “espanglés” entre a populacao hispanica nos
Estados Unidos. Como noticiado pelo jornal “El Universal”, durante o encontro Cantabria
Campus Nobel organizado pela Universidade Internacional Menéndez Pelayo e pela
Universidade de Cantabria, o diretor afirmou que a influéncia do espanhol — principalmente o
espanhol mexicano — nos Estados Unidos ¢ tdo grande que ja& ¢ possivel percorrer grande parte
do pais sem falar inglés. Dessa forma, o espanhol parece permanecer a escolha imperativa
entre a comunidade, sem uma sobreposicao do inglés, quanto mais uma fusdo entre as duas
linguas.

Como descreve Alejandra Patricia Karamanian (2014), membro da ANLE e tradutora
argentina, os movimentos migratérios para os Estados Unidos durante a década de sessenta
foram marcados pela chegada de hispanicos com niveis baixos de escolaridade em geral, o
que contribuiu para a desvalorizacdo do espanhol em solo estadunidense. No entanto, as
geracdes suscessoras passaram a reconhecer a importancia de sua lingua de heranga como
ferramenta geradora de melhores oportunidades de trabalhos, gracas ao bilinguismo. O
surgimento de oportunidades na area de trabalho para profissionais bilingues ¢ o argumento
no qual a ANLE se apoia para divulgar a necessidade de aprimorar o conhecimento do
espanhol pelas novas geragdes hispanicas nos Estados Unidos, dedicando-se entre outras

coisas a:

Preservar o uso da lingua espanhola, estabelecendo, difundindo e promovendo entre
os hispanico-estadunidenses os critérios de propriedade e corre¢do mediante normas
que justifiquem e aclarem esse uso; Cuidar que, em sua constante adaptagdo as
necessidades particulares dos falantes, o uso da variante hispanico-estadunidense
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ndo afete a unidade e a compreensdo do idioma no ambiente hispanico; Oferecer
referéncia autorizada as institui¢des publicas e privadas sobre o uso da norma do
espanhol hispanico-estadunidense e procurar que o espanhol usado por todo
hispanico-estadunidense sirva de base para o fortalecimento de um bilinguismo
auténtico que enriquega a cultura dos Estados Unidos. (ANLE, 2015, p. 1)

Reiterando os objetivos tracados pela instituicdo, a ANLE realizou seu primeiro
congresso em Washington D.C., em junho de 2014, como parte das celebragdes de seus
quarenta anos. O evento trouxe como lema “a presenca hispanica e o espanhol dos Estados
Unidos: unidade na diversidade” e abarcou varias facetas do idioma e da cultura no pais,
como exemplo, a literatura, a critica, a traducdo, a interpretagdo, o bilinguismo, a pedagogia e
o “espanglés”, com o proposito de delinear o espanhol nos Estados Unidos como uma
variante a mais da lingua espanhola (KARAMANIAN, 2014).

Segundo Johnson, F. L. (2000), ¢ evidente o desejo de grande parte dos pais
imigrantes de ensinar espanhol aos seus filhos, e at¢ mesmo aqueles que apresentaram
rejei¢do a lingua na infancia, depois procuram aprendé-la na fase adulta. Mesmo que isso
represente um forte interesse e fidelidade ao espanhol, ndo significa que o espanhol
denominado “padrdo”, tdo protegido e visto como algo unificado, seja o resultado desse tipo
de comportamento por parte dos hispanicos que vivem nos Estados Unidos. Na pratica, o que
se percebe ¢ que os hispanicos costumam comparar as suas “versdes do espanhol”. Como
amostras dessas ocorréncias, DeGenova e Ramos-Zayas (2003) descrevem exemplos de
porto-riquenhos e mexicanos que apresentam animosidades baseadas nas suas diferentes
percepgdes da lingua. Além disso, Gonzales (1999) também destacou que geragdes mais
velhas parecem mais preocupadas com a “qualidade” do espanhol falado do que as geragdes

mais jovens de latinos.

2.4.1 Oposicoes semelhantes

Ja4 sob a otica dos anglo-estadunidenses, Samuel Huntington, professor de ciéncias
politicas em Harvard, ex-conselheiro de seguranca dos Estados Unidos e que também atuou
como presidente da Academia de Estudos Internacionais em Harvard, publicou um artigo
intitulado “The Hispanic Challenge” (“O desafio hispanico”), na revista “Foreign Policy”, em
margo de 2004, extraido do seu livro publicado pouco depois, Who Are We? The Challenges
to America’s National Identity (HUNTINGTON, 2004). O artigo em questdo considera a
imigragdo hispanica para os Estados Unidos como uma ameaca a lingua inglesa e a cultura

norte-americana. Apesar de polémicas, as posi¢cdes do autor chamam atencao devido ao seu
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prestigio académico-cientifico, ao propor que a influéncia hispanica nos Estados Unidos deixe
de ser apenas um simples discurso xendfobo e ganhe os contornos de um debate sério sobre as
transformagdes culturais estadunidenses. No entanto, o teor extremista do seu artigo gera

preocupagdo, como pontua Frédérick Douzet (2005):

Sua obra permitiu abrir o debate, sem, contudo, oferecer respostas construtivas para
os problemas levantados. Huntington, sobretudo, partilhou sua inquietagéo diante de
mudangas que o incomodam, revelando assim, claramente, seu proprio “medo do
outro”.

O resultado é que ele fortaleceu as posigdes dos nativistas e dos partidarios da luta
contra a imigra¢do, chegando até mesmo a fornecer-lhes uma garantia cientifica que
podem usar como validagdo de seu argumento. Ele também alimentou as
inquietacdes e os ressentimentos dos cidaddos americanos, que se sentem
despossuidos pela nova onda de imigragdo, e deu crédito a tese do compld
multiculturalista contra a nagdo americana, reavivando o debate dos anos 1990 sobre
a “balcaniza¢@o da América”. Ao fazer isso, alinhou-se com os nativistas e se deixou
“cooptar” pelos conservadores xen6fobos como Pat Buchanan. (DOUZET, 2005, p.
53)

Para Huntington (2004), a imigracdo latina, principalmente a mexicana, representa
uma ameaca a lingua e aos valores estadunidenses, o que, na sua visdo, coloca em risco até
mesmo os territorios conquistados no Sudoeste estadunidense. A atual imigragdo mexicana
apresentaria caracteristicas fundamentalmente diferentes das levas de imigragdes anteriores,
dada a existéncia de condig¢des nos Estados Unidos que ndo suscitam mais nos hispanicos o
sentimento da necessidade de integracdo e “assimilacao”.

Entre os fatores que constituem a ameaga dos hispanicos aos Estados Unidos, no ponto
de vista de Huntington (2004), o primeiro seria a proximidade do territdrio, pois os mexicanos
teriam mais facilidade em manter vinculos com sua cultura, mesmo morando nos Estados
Unidos, o que impediria o fendmeno do melting pot’ — processo assimilacionista utdpico
baseado na imagem do homem que abandona seus lagos para renascer como um novo homem
adequado a cultura do pais receptor, ou melhor, um homem com uma nova cultura que seria
completamente “assimilada”.

Outro fator seria o avango do bilinguismo no territério estadunidense. Segundo o
professor assistente no Institut Francais de Géopolitique da Université¢ de Gergy-Pontoise,

Frédérick Douzet:

Huntington Park, em Los Angeles, ou Santa Ana, na Carolina do Sul, sdo doravante
enclaves étnicos nos quais o espanhol ¢ totalmente predominante. Todas as placas de
lojas estdo em espanhol, a lingua em que se ddo todas as conversas na rua, nos
restaurantes, nas lojas. [...] Mesmo os outdoors do McDonald’s estdo redigidos em

7 Melting pot é uma metafora para uma sociedade heterogénea, que se torna homogénea ao misturar diferentes
elementos para formar uma cultura harmoniosa em comum. E particularmente usada para descrever a
assimila¢do dos imigrantes dos EUA. A metafora comegou a ser utilizada nos anos 1780.
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espanhol. E claro que todo e qualquer servico comercial que se instale nesse bairro
ou que busque fidelizar essa clientela, qualquer que seja ele, deve contratar pessoal
hispanéfono.[...] Isso é o que aterrorizou Samuel Huntington: o risco de anglo-
americanos virem a ser excluidos de algumas oportunidades se ndo dominarem o
espanhol. (DOUZET, 2005, p. 39)

Huntington argumenta que a grande presenca da comunidade hispanica impede a tdo
idealizada “assimila¢@o”, pois, podendo conviver com tantos outros falantes de espanhol, ja
ndo haveria mais a necessidade de os imigrantes aprenderem inglés. Em seu artigo, ele
menciona que cerca de 640 mil mexicanos imigraram legalmente para os Estados Unidos na
década de 1970, nimero que aumentou para 1.656.000 na década de 1980; ja durante os anos
1990, 2.249.000 imigrantes mexicanos entraram legalmente no pais. Isso constitui um
fendmeno, pois nunca na histoéria dos Estados Unidos houve a entrada de tantos imigrantes
provenientes de apenas um pais e de falantes de uma mesma lingua diferente do inglés.
Também sdo citadas no artigo as estimativas de imigracao ilegal durante a década de 1990 e
comeco dos anos 2000, destacando que enquanto em 1995 entraram 4 milhdes de imigrantes
ilegais no pais, esse numero aumentou para quase 10 milhdes em 2003.

A concentragdo regional dos imigrantes mexicanos também preocupa Huntington
(2004), que considera a dispersdo territorial algo imprescindivel para a “assimilagdo” de
estrangeiros em uma nova terra. Em seu artigo ¢ pontuado como essa concentragao afeta o
sistema escolar na Califérnia. Enquanto uma classe com alunos que falam linguas diferentes
impoe o inglés como instrumento de “assimilagdo” para que possam comunicar-se entre si €
com o professor, uma classe em que a maioria dos alunos fale espanhol requer que o professor
também tenha dominio da lingua, dificultando assim a tdo desejada “assimilacdo” e cedendo
poderes a lingua espanhola. Como ja visto através de estatisticas no primeiro capitulo do
trabalho, a manuten¢do do espanhol entre a comunidade hispanica ¢ um aspecto que a difere
das outras comunidades de imigrantes, sendo a utilizacdo da lingua espanhola muito forte e

presente no cotidiano de seus integrantes. Huntington (2004) opina:

Embora a segunda e a terceira geracdes de mexicano-estadunidenses e outros
hispanicos conquistem a fluéncia em inglés, eles também parecem sair do padrdo de
outros imigrantes, ao manterem sua fluéncia em espanhol. A segunda ou terceira
geracdo de mexicano-estadunidenses que foram criados falando apenas inglés
geralmente decidem aprender espanhol na idade adulta e estdo incendivando seus
filhos a serem fluentes em espanhol. O professor F. Chris Garca, da Universidade do
Novo México, afirma que a fluéncia em espanhol é “a Unica coisa que todo
hispanico sente orgulho e quer proteger e propagar”. (HUNTINGTON, 2004, p. 38)

Frente a isso, Huntington (2004) critica os programas de ensino bilingues, culpando-os

por uma demora na “assimila¢do” da comunidade hispanica. Ele também alerta seus leitores
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quanto ao perigo da diminui¢do de oportunidades de emprego para anglo-estadunidenses
monolingues. O artigo levanta a ideia de uma possivel perda de territorio, citando o fato de
muitos mexicanos habitarem territorios estadunidenses que antes faziam parte do México, o
que poderia originar conflitos visando a uma reapropriagao dessas regidoes. Huntington (2004)
apoia seus argumentos no aumento da influéncia politica da comunidade hispanica, ideia

refutada por Frédérick Douzet (2005):

Pode-se até mesmo afirmar que as reivindica¢des enquanto minoria e o culto ao
“orgulho étnico” sdo uma forma de adaptag@o ao sistema politico americano. Eles
permitem a obtengdo de direitos e de recursos, de outro modo dificilmente
acessiveis. Os hispanicos cultivam a fibra identitaria muito mais provavelmente por
interesse politico, tendo em vista facilitar a propria integragdo socioeconémica, que
por separatismo. Samuel Huntington vé nisso a ameaga de uma reconquista dos
territorios perdidos por ocasido da guerra contra o México. Contudo, jamais houve,
em mais de 150 anos de histéria, movimento politico sério nas comunidades
mexicano-americanas reivindicando uma secessdo do Sudoeste dos Estados Unidos.
Muito menos para estabelecer instituigdes separadas. (DOUZET, 2005, p. 49)

Caso o medo da reconquista de territdrios pareca exagero e paranoia por parte de
Samuel Huntington (2004), ele oferece também ao leitor outra opgdo de temor diante da
comunidade hispanica: a possibilidade de o pais adotar o espanhol como segunda lingua
oficial, fortalecendo a existéncia de duas culturas, a exemplo do Canadd e da Bélgica.
Diferentemente das culturas envolvidas nesses dois paises, Huntington (2004) faz questao de
listar aspectos negativos e os péssimos atributos dos membros da comunidade hispanica,
deixando bem claro que o futuro dos Estados Unidos provavelmente sera lastimavel.

Argumentos como o de Samuel Huntington (2004) contribuem para alimentar uma
xenofobia contra os imigrantes hispanicos € aumentam o preconceito contra o “espanglés”. O
mesmo ocorre entre professores monolingues anglo-estadunidenses que receiam a perda da
sua estabilidade profissional diante da crescente demanda bilingue. Zentella (2003) traz um
exemplo de escarnio por meio de uma piada famosa contada entre os opositores do
bilinguismo: “Um salva-vidas hispanico para em frente ao mar, observando alguém se afogar.
Quando banhistas preocupados perguntam o motivo de ele ndo tentar salvar a vitima, o salva-
vidas admite que ndo sabe nadar. ‘Entdo como vocé conseguiu o trabalho?’ eles perguntam
horrorizados. Ofendido, ele responde: ‘Passei no teste, sou bilingue’” (ZENTELLA, 2003, p.
54). Exemplos assim fortalecem o discurso contra o bilinguismo e associam-se ao movimento
English-Only, presente nos Estados Unidos desde a década de 1980. Cynthia Ducar (2009)

critica o comportamento antibilingue:
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Aulas de inglés como segunda lingua e o movimento English-Only lidam com a
aquisi¢do do inglés como a aquisi¢do de uma ferramenta ou recurso poderoso que ira
ajudar os individuos a melhorar sua posigéo social, econdmica e bem-estar geral. O
espanhol e outras linguas minoritarias sdo tratados como problemas linguisticos. Os
falantes de espanhol nos Estados Unidos ndo sé aprendem que essa lingua ndo é
necessaria para seu futuro, como também aprendem que a variedade do espanhol
que falam € um “espanhol ruim” e deve ser eliminado. Pior ainda, as praticas de
code-switching entre os membros da comunidade bilingue sdo vistas por quem esta
de fora como uma falta de proficiéncia em uma ou ambas as linguas. Muitas vezes,
os proprios membros da comunidade bilingue percebem essas praticas de forma
derrogatoria, desculpando-se por uséa-las ou sentindo vergonha. (Baker; Prys Jones,
1998) (DUCAR, 2009, p. 345)

Para ilustrar a citacdo de Ducar, Mary Helen Ponce, em sua autobiografia Calle Hoyt:
recuerdos de una juventud chicana, publicada em 1995, conta suas experiéncias durante os
anos de intensa propaganda do English-Only. Os pais de Ponce, mexicanos de origem pobre,

instalaram-se em Pacoima, no nordeste de Los Angeles, local no qual ela cresceu:

Na escola [...] nos sentiamos como cidaddos de segunda qualidade devido aos
nossos costumes estranhos, nossos nomes dificeis de pronunciar e nosso inglés
imperfeito. Na escola, eles repetiam constantemente: “Falem inglés, s6 inglés”. “Ja
ndo estdo no México”. [...] Viviamos em dois mundos: o do bairro cheio de
seguranca, consolo e aceitacdo, e no Outro, o mundo das instituigdes como a escola
que se empenhavam em nos higienizar, americanizar e desinfetar pelo menos uma
vez por ano. (PONCE, 1995, p. 171-172)

Aos poucos, 0 que vem acontecendo paralelamente ¢ uma valorizacdo do bilinguismo
e uma utilizagdo, at¢é mesmo mais acentuada, do “espanglés” por parte do comércio, da
publicidade e até das artes nos EUA. Nesse sentido, a pesquisa de Torres, L. (1987) em uma
comunidade suburbana porto-riquenha em Nova lorque concluiu que 50% dos participantes
nutriam sentimentos negativos a respeito do code-switching. Ja a pesquisa mais recente de
Montes-Alcald (2000), realizada com jovens falantes de espanhol na Califérnia, demonstrou
que a opindo geral sobre o ‘“espanglés” revelou-se mais positiva. Como pontuado por
Johnson, F. L. (2000), e destacado por Price (2010), embora exista uma forte presenca do
“espanglés” na midia, fora da comunidade hispanica também existem altos indices de
opinides negativas por parte da populagdo angléfona dos Estados Unidos, o que presume que
o “espanglés” seja um indicador da rejeigdo por parte dos hispanicos a uma participacdo
completa na sociedade estadunidense, ou seja, uma recusa a aprender o inglés propriamente

dito. Como exemplo polémico, a declaragdo de Manuel Alvar (1995):

Supor a criagdo de uma espécie de lingua franca hispanico-inglesa parece uma
ilusdo e, obviamente, ndo favorece em nada os falantes que se encontram na
transi¢do de adquirir uma lingua e abandonar outra. Porque ndo devemos nos iludir:
a comunicacdo que se consegue com esse instrumento ¢ pobre e sacrifica uma
infinidade de possibilidades presentes nas linguas em questdo. Pensar que com esses

76



sistemas empobrecidos seja possivel ir muito longe ¢ ndo fazer ideia da realidade.
(ALVAR, 1995, p. 233)

Falar em “abandono de lingua para adquirir outra” ¢ algo extremamente delicado, pois
se estd a lidar com identidades. Assim como julgar o “espanglés” um instrumento pobre &, no
minimo, atestar desconhecimento a respeito de como se da a sua pratica. Tal declaracao
polémica apenas ressalta que aquilo que para alguns reflete equilibrio, para outros revela
instabilidade.

Antonio Torres (2004), professor da Universidade de Barcelona, destaca a fala de um
aluno de origem californiana no seu curso “El espafiol en Estados Unidos”, ministrado entre

2000 e 2001:

Desde minha infancia — escreve — escutei espanhol na minha familia, mas quando
estava na escola ou com meus amigos, falava inglés. Muitos dos meus amigos
estiveram na mesma situag@o que eu, por isso foi mais facil falar em inglés e de vez
em quando mesclar palavras de inglés e espanhol e ainda assim entender o que
queriamos dizer. (...) Inglés e espanhol sdo idiomas muito grandes e mais formais
que “espanglés”, que ¢ mais falado entre amigos e familia e é extraoficialmente uma
lingua da rua [...]. Embora eu confesse falar “espanglés” e goste de falar assim,
agradeco mais pelo fato de saber falar inglés e espanhol corretamente. (Apud
TORRES, A., 2004, p. 13)

ALY

Com o “espanglés” existe uma media¢do das duas linguas e das duas culturas, que
pode refletir em uma “nova e poderosa voz” (TORIBIO, 2002). Essa “nova voz” ndo ¢ um
indicador representativo de uma ameaca a nenhuma das duas culturas, e sim a representagao
de uma lingua hibrida (GONZALES, 1999), que pode ser vista como um jeito de afirmar que
os falantes de “espanglés” pertencem a ambos os mundos e que ndo hd nada para ser

empobrecido ou abandonado; muito pelo contrario, ha inimeros ganhos.

2.4.2 Somos todos mexicanos

Em junho de 2000, o entdo presidente dos Estados Unidos, Bill Clinton, disse:
“Realmente espero ser o ultimo presidente na historia dos Estados Unidos que ndo sabe falar
espanhol”. E, de fato, em maio de 2001, George W. Bush celebrou o feriado nacional
mexicano, Cinco de Mayo, inaugurando a transmissdo da mensagem radiofonica presidencial
dirigida ao povo estadunidense em inglés e em espanhol (HUNTINGTON, 2004). Em
setembro de 2003, um dos primeiros debates entre candidatos presidenciais também se deu
em inglés e espanhol. J& em 2012, Barack Obama buscou a simpatia do eleitorado hispanico
apos declarar que a politica de seu adversario Mitt Romney seria hostil para os imigrantes e

prometer a reforma imigratdria para regularizar a situagao de imigrantes no pais.

71



Durante algum tempo se pensou que os discursos politicos sobre imigrantes ou
minorias étnicas nos Estados Unidos ndo podiam mais ser explicitamente racistas, optando
por caminhos sutis e sempre mascarados por afirmagdes de tolerancia e orgulho multicultural.
Tal crenga caiu por terra quando em 2015, ao aderir a corrida presidencial nos Estados
Unidos, o candidato Donald Trump ndo poupou ofensas e insultos ao referir-se a comunidade
hispanica residente do pais. Trump chamou os mexicanos de criminosos e estupradores,
prometendo construir um muro ao longo de toda a fronteira, com o dinheiro para sua
constru¢do vindo do proprio México. Ele também prometeu deportar 11 milhdes de
imigrantes ilegais quando chegasse a Casa Branca (ESTEVEZ, 2015).

Em entrevista coletiva em lowa, em agosto de 2015, Trump expulsou o jornalista
mexicano Jorge Ramos, do canal de televisdo estadunidense voltado para a comunidade
hispanica, Univision. Para completar o panorama de conflitos, Trump abriu um processo de
500 milhdes de ddlares contra o Univision apds o canal ter ignorado a transmissdo do Miss
USA e Miss Universe, dois programas de competi¢do de beleza patrocinados por Trump
(PERKINS, 2015). O magnata ainda ndo poupou palavras ao declarar que o México ndo ¢
amigo do povo estadunidense e ridicularizou o diretor de cinema mexicano Alejandro
Gonzélez Ifarritu por ter ganhado um Oscar em fevereiro de 2015 (PULVER, 2015).

Em resposta aos movimentos anti-hispanicos levantados pelo cendrio da corrida
presidencial, o conceituado produtor musical cubano Emilio Estefan, ganhador de 19 prémios
Grammy, reuniu personalidades hispanicas para a criagdo da cangdo “We’re All Mexicans”,
incluindo até mesmo celebridades ndo latinas para destacar o triunfo da comunidade nos
Estados Unidos (STREIGHT, 2015). No video da can¢ao langado no site YouTube em 20 de

setembro de 2015, o produtor declarou:

O titulo da cangdo ¢ uma metafora simbolizando que todos podemos, a qualquer
momento, converter-nos em vitimas do racismo. Atualmente nos Estados Unidos os
mexicanos sdo os que mais estdo sofrendo ataques verbais nos meios de
comunicagdo, e por diferentes politicos, por constituirem 67% da populagdo latina
no pais, além de compartilharem uma fronteira com a América do Norte, o que
facilita a entrada dos mexicanos. Varios imigrantes em outras partes do mundo
também sofrem ataques de racismo e geralmente levam a culpa pelos males que
assolam o pais em que vivem. Essa cangdo, buscando estabelecer um equilibrio em
resposta a tantos comentarios negativos, celebra os acontecimentos e conquistas
positivas dos imigrantes nos Estados Unidos. (ESTEFAN CHANNEL, YouTube,
2015)

Também como reacdo as declaragdes de Trump, a rede de lojas estadunidense Macy’s,
o canal de televisio NBC e a cadeia mexicana de televisdo Televisa romperam relagdes

comerciais com Trump, negando-se a transmitir os programas patrocinados pelo magnata e a
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vender seus produtos (LEE, 2015). José Calderon, presidente de CEO da Camara de
Comércio Hispanica, afirmou para o site Politico.com que as declaragdes de Trump ajudaram
a energizar a comunidade, a fim de que esta levante a voz reagindo aos esteredtipos. Calderon
acredita que tal movimentacdo levard mais hispanicos a se registrar e votar (COLLINS,
2015).

O discurso xen6fobo associado ao uso de esteredtipos para propagandas politicas ndo
¢ uma pratica sem precedentes. Em varios momentos da historia, a propaganda e a midia
tiveram um papel fundamental como ferramentas de transposi¢do de ideias para moldar
opinides politicas. Apenas para ilustrar, lembra-se o papel da propaganda no periodo anterior
e durante a Segunda Grande Guerra (1939-1945), quando ¢ possivel verificar o poder da
publicidade nazista, com seus slogans e simbolos. A critica argentina Beatriz Sarlo (2004)
argumenta que na sociedade atual ¢ impossivel pensar a politica sem televisdo e, de fato,
desde o seu estabelecimento, a midia sempre prestou servico a politica gerando, em
determinados contextos, conflitos sociais.

Ao serem repetidos na midia, esteredtipos carregados de politicas e ideologias criam
uma ma representagdo da comunidade hispanica nos Estados Unidos e a consequente reagao
dos hispanicos em busca de um reconhecimento justo, o que levanta o debate acerca da teoria
do reconhecimento. A partir dos escritos de Hegel, Axel Honneth (2009) procurou em sua
obra Luta por Reconhecimento, publicada originalmente em 1992, sistematizar a teoria
através da ideia de que a luta por reconhecimento constitui uma “gramatica dos conflitos
sociais” cujo carater ¢ moral e leva os sujeitos a contestar significados, valores e interagdes
desrespeitosas que impedem a autorrealizacdo. Como explicado por Caux e Valente (2009),
Honneth retirou da obra de Hegel os elementos transcendentais a partir de sua conjugagao
com a imanéncia da psicologia social de G. H. Mead. A hipotese fundamental passa a ser a de
que a experiéncia do desrespeito (ndo reconhecimento) “¢ a fonte emotiva e cognitiva de
resisténcia social e de levantes coletivos” (HONNETH, 2009, p. 227). A luta social ¢ “o
processo pratico no qual experiéncias individuais de desrespeito sdo interpretadas como
experiéncias cruciais tipicas de um grupo inteiro, de forma que elas podem influir, como
motivos diretores da agdo, na exigéncia coletiva por relagdes ampliadas de reconhecimento”
(HONNETH, 2009, p. 257).

Como sistematizam Caux e Valente (2009):

Honneth propde, com Hegel, uma tipologia progressiva de formas de
reconhecimento: amor, direito e solidariedade. A esfera do amor permite ao
individuo uma confianga em si mesmo, indispensavel para os seus projetos de
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autorrealizagdo pessoal; na esfera juridica, a pessoa individual é reconhecida como
auténoma e moralmente imputavel, desenvolvendo uma rela¢do de autorrespeito; na
esfera da solidariedade, a pessoa ¢ reconhecida como digna de estima social. A esses
trés padrdes de reconhecimento intersubjetivo correspondem trés maneiras de
desrespeito: a violagdo, a privagdo de direitos e a degradagdo, respectivamente. E em
resisténcia a essas formas de ndo reconhecimento que se desencadeiam os conflitos
sociais, tendo por resultado sua paulatina superagdo. (CAUX, VALENTE, 2009, p.
2)

Dessa forma, o caminho em busca de um reconhecimento justo implica conflitos
sociais, sendo que a filosofa e politica estadunidense Nancy Fraser (2003a) apresenta uma
forma de analisar tais conflitos discutindo a diferenca entre lutas por redistribuicdo
(motivadas pela desigualdade de classe social) e lutas por reconhecimento (motivadas pela
subordinacdo de status). A luta por reconhecimento ¢ vista como uma resposta emancipatoria
para algumas, mas ndo para todas as questdes de injustica social. Enquanto Fraser (2003a)
integra as suas dimensdes de lutas na mesma concepcao de justica, Honneth (2003) contesta
que o conceito de reconhecimento ja abarca as demandas por redistribuicdo econdmica. Fraser
(2000, 2003a) critica a centralidade na autorrealizacdo e identidade no discurso de Honneth
(2003) e defende que a justica deve ser medida pela paridade de participagdo. Para ela, as
perspectivas voltadas para a autorrealizacdo identitaria “[...] servem ndo para promover a
interagdo respeitosa em contextos crescentemente multiculturais, mas para simplificar e
reificar drasticamente grupos identitdrios. Elas tendem a encorajar o separativismo, a
intolerancia e o chauvinismo, o patriarcalismo e o autoritarismo” (FRASER, 2000, p. 108).

Fraser levanta a questdo de que as perspectivas de Honneth e Taylor impedem o
discernimento entre lutas justificaveis e injustificaveis, pois a garantia da autorrealizacdo
defenderia, por exemplo, grupos extremistas e fundamentalistas cujas ideias de realizagdo
implicam eliminar seus oponentes. Declaragio rebatida por Honneth: “E 6bvio que ndo
podemos endossar qualquer revolta politica como tal — que ndo podemos considerar toda
demanda por reconhecimento como moralmente aceitavel” (HONNETH, 2003, p. 172).

Patchen Markell (2000), por sua vez, nega a propria validade da luta por
reconhecimento, ligando o ideal de reconhecimento a busca de autoconhecimento, uma
aspiracdo a soberania e a capacidade de definigdo do ser como independente e
autodeterminante. A busca por reconhecimento acabaria por produzir o ndo reconhecimento
ao gerar subordinagdo. Markell (2003) propde, entdo, voltar o foco para a compreensdo de
que os individuos ndo possuem controle sobre suas identidades, sendo essas produzidas por
meio de agdes que tomam rumos inesperados. Por meio das lutas por reconhecimento,
segundo Markell (2003), as identidades ndo seriam conhecidas, mas sim moldadas e

ressignificadas.
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Essa proposta de conceito de reconhecimento por Markell (2003) acontece com a
mudanga, na lingua inglesa, da palavra recognition para acknowledgement. O objetivo da luta
por reconhecimento ndo seria a valorizacdo de uma identidade, muito menos a busca por
soberania, mas uma reflexdo sobre o autoentendimento, uma vez que as identidades sdo

modificadas e recriadas de forma imprevisivel com o tempo.

Acknowledgment é em primeiro lugar autodirigido (em vez de dirigido ao outro); seu
objeto ndo ¢ a propria identidade de alguém, mas sua condicdo e circunstancia
ontologica basica, particularmente sua propria finitude; essa finitude deve ser
entendida como uma questdo dos limites praticos que se enfrenta diante de um
futuro contingente e imprevisivel, ndo como uma questdo de impossibilidade ou
injustica no conhecimento dos outros; e, finalmente, acknowledgment envolve
reconciliar-se com, em vez de buscar superar, o risco de conflito, hostilidade, mal-
entendido, opacidade e alienacdo que caracteriza a vida. (MARKELL, 2003, p. 38)

Em artigo para a Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, Ricardo Fabrino Mendonca
(2009) rebate as criticas de Fraser (2003) e Markell (2003) as teorias de Taylor e Honneth,
ressaltando que tais criticas parecem negligenciar a intersubjetividade como aspecto central
da teoria do reconhecimento. Mendonga, R. F. (2009) argumenta que, para Taylor e Honneth,
o reconhecimento ¢ uma luta intersubjetiva, uma luta que se constrdi na relagdo com o outro:
“E perceber que os objetivos, as estratégias e as proprias identidades ndo estio postos de
antemao, mas se constroem na acao conjunta. A ideia-chave para a teoria do reconhecimento
¢, portanto, a de relacdo e ndo as de autodeterminacgdo e soberania, como Fraser e Markell dao
a entender” (MENDONCA, R. F., 2009, p. 5).

E possivel perceber a importancia da relagdo entre os individuos para a teoria do
reconhecimento ao analisar as narrativas de hispanicos a respeito da presenga do “espanglés”
durante suas interacdes sociais. Como exemplo, a revista mensal estadunidense “Texas
Monthly” publicou em seu website, em outubro de 2001, um relato de sua autora contribuinte

Lilly Gonzalez sobre suas experiéncias com o code-switching:

Era 1985, eu estava na aula do maternal da escola primaria Palmer na pequena
cidade do sul do Texas, Pharr. Minha professora, a Sra. Herrera, pensava que eu ndo
falava nada em inglés e eu ndo tinha a menor intengdo de que ela descobrisse que eu
sabia o idioma (gragas a minha irma mais velha, que fez questdo de que eu soubesse
inglés antes de entrar para a escola). Todas as outras criangas na minha aula falavam
apenas espanhol; eu ndo queria ser vista como esnobe por saber inglés. Até que um
dia, a Sra. Herrera disparou uma pergunta para mim que eu ndo conseguia responder
em espanhol. Fui obrigada a responder em inglés — meu segredo tinha entdo sido
descoberto. Quando minha mae, falante de espanhol, quis saber por que eu me
recusava a falar em inglés na escola, novamente ndo soube o que dizer. A palavra
espanhola para “embarrassed” (“avergonzada”, “envergonhada”) ndo surgia na
minha cabega, entdo tentei uma traducdo baseada na fonética e disse a ela que me
sentia muito “embarazada”. Pensei que ela fosse entender minha invengdo em
“espanglés”, mas ela apenas caiu na risada. Eu, sua filha de quatro anos, tinha
acabado de dizer a minha méie que estava muito “gravida” para falar inglés.
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(Enquanto “embarrassed” em inglés é “envergonhada”, o falso cognato em espanhol
“embarazada” significa “gravida” e ndo “avergonzada”).

Essa foi minha primeira experiéncia com o “espanglés”, um hibrido de inglés e
espanhol usado por hispanicos nos Estados Unidos que vivem entre dois mundos
coexistentes (mexicano-estadunidenses, por exemplo). Ndo seria a ultima vez que
meu “espanglés” saia pela culatra. Todas as vezes que estou na presenca de falantes
nativos do espanhol, fico rezando para que meu “espanglés” ndo apareca na
conversa. Mas ele geralmente aparece, e os nativos de espanhol costumam sorrir
para mim com uma pena nos olhos, julgando que eu perdi o contato com minhas
herangas. Outros sorriem com um olhar critico, como se eu tivesse acabado de ferir
seu idioma. (GONZALEZ, 2001, p. 1)

Gonzalez (2001) demonstra desconforto ao constatar a presenga do “espanglés” no seu

modo de expressdo cotidiana, o que levaria a um estado de negacdo e insatisfacdo pessoal. A

AL

autora segue contando suas experiéncias com o “espanglés” ante julgamentos e censuras por

parte daqueles que o veem como uma ameaga ou pratica inferior:

Estranhos geralmente sorriem com pena. Em restaurantes mexicanos, se meu
garcom for latino e minhas palavras em espanhol ndo sairem tdo perfeitas, acabo
recebendo uma represalia. Deus me livre de pedir o “menu de lonche” (“espanglés”
para “lunch menu”) ao invés de “menu de almuerzo”. Tive que encarar o sorriso
com pena quando conheci a mde do meu namorado. Ela fala um espanhol perfeito e,
naturalmente, fiquei nervosa. Logo na terceira frase em espanhol, meu “espanglés”
apareceu. “Nunca hay donde parquear” (“nunca h4 lugar para estacionar”).
Estremeci ao pronunciar a ultima palavra. Ela sorriu para mim com pena. Aqueles
que me conhecem melhor, lancam olhares criticos. Odeio esse olhar. Todas as vezes
que minha familia vai para o México visitar parentes, receio o inevitavel. Converso
com meus primos ¢ meu “espanglés” aparece no meio do meu espanhol. Eles me
chamam de “pocha”, que significa “vendida”. Nas minhas aulas de literatura
espanhola na Northwestern University, perto de Chicago, a pressdo para falar um
espanhol perfeito ¢ ainda maior. Os professores zombam quando preciso falar algo
na aula e o “espanglés” escapa da minha boca. (GONZALEZ, 2001, p. 1)

O ndo reconhecimento e rejeicdo sofridos pela autora em seus relacionamentos nos
ambientes frequentados sdo recorrentes e extremamente expressivos. Diante do cenario
descrito, Gonzalez (2001) reivindica seu direito de falar em “espanglés” e o valor do

fendmeno para suas questdes identitarias:

Aa®?

Eles ndo entendem que “espanglés” ¢ a minha lingua nativa? Cresci na fronteira
entre Texas e México, falando espanhol e inglés, e meu “espanglés” é o produto
disso. Eu falo espanhol com meus pais, “espanglés” com meus irmios e amigos, €
inglés com os outros. Meus pensamentos sdo em “espanglés”. Deixei o Texas para
morar no Noroeste em 1998, mas toda vez que ougo “espanglés” me sinto em casa
novamente. Nao ha coisa melhor para quebrar o gelo do que descobrir que vocé e
um estranho falam “espanglés”. Ele traz uma compreensdo implicita da historia de
quem fala (pais imigrantes, cendrio bilingue) e de sua condi¢do (buscando o sucesso
em um pais no qual os latinos ainda sdo uma minoria). De repente, vocés sdo
“amigos” e dangam sem esforco entre duas linguas. Nos clubes latinos o “espanglés”
me ajuda a fazer amigas no banheiro feminino. Sempre que os funciondrios sido
latinos falantes de “espanglés” eu recebo regalias. E no Noroeste, foi o que me
ajudou a fazer os melhores amigos. Estava no corredor de um dormitério no meu

ano de caloura quando ouvi pessoas falando “espanglés” e impulsivamente coloquei
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a cabeca na porta do quarto deles e entrei na conversa. Eles ndo se importaram —
quem fala “espanglés” acolhe os outros falantes. E nosso costume.

E ¢ por isso que me recuso a deixar de fala-lo, apesar dos sorrisos com pena e dos
olhares criticos. Tenho uma histéria de amor que dura a vida inteira com o
“espanglés”, “embarazada” ou ndo. (GONZALEZ, 2001, p. 1)

O relato demonstra como o “espanglés” serve de ferramenta identitiria para uma
comunidade que retine multiplas culturas e origens, na qual os membros compartilham agora
um mesmo espago e pais, com experiéncias e historias similares. Com sua confianga
construida ao lado de outros falantes do “espanglés”, Lilly Gonzalez (2001) finaliza sua
narrativa mais segura e detentora de motivos para defender sua forma de expressdo, buscando
assim o reconhecimento por parte daqueles que ndo colocam em pratica o “espanglés”.
Através da publicacdo de seu relato, a autora estabelece um didlogo com o leitor, como parte
de sua luta por reconhecimento.

Mendonga, R. F. (2009) destaca a ideia de que os sujeitos se constroem em relagao,
também presente na obra de Honneth: “A possibilidade de autorrealizagdo s6 se faz possivel
como um projeto sempre inacabado e dialdgico. E no jogo recursivo e sem fim do encontro
com o outro que as identidades se constroem e que a propria ideia de autorrealizacdo se
configura” (MENDONCA, R. F., 2009, p. 5-6). O autor também ressalta a base pragmatica da
filosofia de Taylor, negando assim a suposi¢do de que para ele a identidade precederia a acdo
e, dessa forma, “A ideia de que a identidade se refaz na agdo, defendida por Markell (2003),
ndo soO esta presente em Taylor, como ¢ uma das bases de seu pensamento” (MENDONCA, R.
F., 2009, p. 5).

Fica clara a no¢do de Honneth e Taylor de que as lutas por reconhecimento, ou lutas
intersubjetivas, sdo processos abertos, inacabados, continuos e sem objetivos finais; o
reconhecimento ndo ¢ algo que possa ser conquistado definitivamente, muito menos um bem
a ser distribuido para todos. O reconhecimento possui um cardter mutuo, o que acaba

ignorado por Fraser e Markell:

Lutas ndo sdo, pois, somente uma busca por soberania ¢ autodeterminagdo. Elas
requerem a consideragdo do outro. Se a autorrealizagdo ¢ uma continua constru¢do
dialégica, ela ndo pode ser entendida nem como imposta de fora nem como a mera
expressdo de desejos individuais. Ela depende de um didlogo — ou multidlogo, como
prefere Tully (2004) — em que os atores envolvidos operam em conjunto, sendo
transformados pela simples existéncia do outro. (MENDONCA, R, F., 2009, p. 6)

Sendo assim, o exemplo de Fraser (2003a) quanto a justificar acdes de grupos
extremistas ndo serviria para representar uma reivindicagdo por reconhecimento, pois o grupo

em questdo ndo reconhece os outros nem os leva em consideracdo em uma relagdo
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intersubjetiva, mas unilateral, o que foge até mesmo do discurso de G. H. Mead, de grande
influéncia na obra de Honneth.

A politica do reconhecimento de Taylor e Honneth ndo tem como objetivo valorizar
identidades grupais ou que todos sejam igualmente estimados. O reconhecimento ndo estaria
em uma soberania da comunidade hispanica sobre os anglo-americanos. A inten¢do é que
cada individuo tenha a mesma chance de ser estimado por suas realiza¢des e contribui¢des
sociais, sendo reconhecido por sua individualidade sem que o fato de ser membro de uma
etnia ou grupo produza interferéncias positivas ou negativas. A identidade subjetiva seria
assim construida de maneira intersubjetiva e ndo mais determinada pelo grupo social. Essa
estrutura intersubjetiva faz com que a identidade individual e coletiva lide com situagdes de
desrespeito nas interagdes sociais. O conflito social surge nas experiéncias de desrespeito,
quando o reconhecimento ¢ negado. Conflitos sociais ddo lugar a luta por reconhecimento,
uma reagdo que integra os processos de formagdo da identidade. E possivel observar tais
movimentos de luta por reconhecimento através da relacdo da comunidade hispanica com a

sua representacdo na midia estadunidense.
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3 UM DESENLACE NAS MAOS DO PUBLICO

O continuo crescimento da populacdo hispanica nos Estados Unidos e a evidente
necessidade de adaptagdo do mercado e da mida para alcangar esse publico implicam questdes
culturais cruciais. Foi a partir da década de 1990 que o mercado estadunidense comegou a
demonstrar um grande aumento no interesse em dirigir seus produtos aos hispanicos

residentes do pais. Em 1997, Dionisio Cafias declarou:

Enquanto os hispanicos ndo levantavam a voz, enquanto eram apenas pedes
explorados, mal remunerados, ignorantes, mado de obra barata para limpar as casas
dos ricos, enquanto isso ocorria com o consentimento da maioria, ninguém se
preocupava com o fato de falarem espanhol entre eles, que lessem seus proprios
jornais, que vissem sua propria televisdo, que vivessem em mas condi¢des; no
entanto, agora as coisas mudaram e os hispanicos passam a ter uma parte pequena,
mas significativa do poder aquisitivo, politico e cultural desse pais [...]. Esses latino-
norte-americanos se expressam seja em espanhol ou inglés (com interferéncias
muito enriquecedoras desses idiomas), mas também em uma mistura das duas
linguas antes mencionadas. (Apud BETTI, 2011, p. 38)

De fato, isso € o que ocorre e, com a lingua sendo considerada uma porta de entrada
cultural, nada mais logico que utiliza-la para alcangar esse publico através da midia. “Midia
étnica” € o termo usado para definir produgdes mididticas destinadas a um grupo étnico em
particular. Esse tipo de produ¢do apoia-se na no¢do de etnicidade como um conjunto de
aspectos que representam o panorama cultural de determinado grupo, aspectos esses que
traduzem particularidades comportamentais, psicoldgicas ou bioldgicas.

Melissa A. Johnson, professora do departamento de comunica¢do da Universidade da
Carolina do Norte, afirmou no livro Mass Communication and Society, publicado em 2000,
que a midia étnica nos Estados Unidos procura dar énfase as funcdes pluralistas de suas
produgdes, sendo estas: “l) objetivar a preservagdo e a transmissdo da cultura nativa e
identidade do grupo ao manter a lingua e difundir o orgulho étnico; 2) estabelecer um
calendario informativo que anuncie eventos de interesse da comunidade, divulgando também
empreendimentos de seus membros; 3) difundir interesses politicos e sociais da comunidade e
motivar suas atividades nessas areas; 4) servir como expressao coletiva de descontentamentos
ante injusticas; 5) oferecer conforto e refiigio diante das imagens negativas propagadas pela
midia geral” (JOHNSON, M. A., 2000, p. 233).

As produgdes da midia étnica também objetivam criar um nucleo de poder e unificar
subgrupos. Dessa forma, através dessas producdes, aqueles que antes apenas se identificavam
como mexicanos, cubanos ou porto-riquenhos passam a pertencer a uma sé comunidade, a

hispanica, realgando as semelhangas e ignorando elementos de conflitos entre si. Uma vez
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unificada, a comunidade ganha uma voz, adquire poder e passa a ser um alvo mais facil de
instrumentos de controle social. Como bem dito por Fox (1996), a exploracdo da heranca
hispanica pela midia tem como intuito buscar consumidores mas, em suas praticas, acaba
servindo também para criar uma consciéncia coletiva dentro da comunidade.

Entre as funcdes assimilacionistas também presentes na midia étnica nos Estados
Unidos estdo: “1) servir de instrumento de controle social; 2) difundir a lingua dominante do
pais e sua ideologia; 3) difundir as praticas consumistas ocidentais; 4) estimular a superagao
individual; 5) focar no futuro; 6) buscar a adaptacio a um estilo de vida moderno”
(JOHNSON, M. A., 2000, p. 234-246). Uma fun¢do secunddria seria fornecer informacdes
sobre a cultura dos imigrantes para aqueles que formam o grupo dominante da sociedade. O
que se observa atualmente ¢ o uso de conjuntos de fungdes pluralistas e assimilacionistas nas
produgdes da midia étnica, em vez de optar por um modelo ou por outro. Ao mesmo tempo
que objetivam incoporar a comunidade hispanica na sociedade estadunidense (fungdo
assimilacionista), tais produgdes apostam na preservacdo de aspectos culturais hispanicos
(fungdo pluralista).

Entretanto, como ja observado a respeito da situagdo do ensino de linguas estrangeiras
nos Estados Unidos, o pouco conhecimento de espanhol ou “espanglés” e o mau
entendimento da posi¢do dos hispanicos nos Estados Unidos levam empresas a falhar nas suas
tentativas de sensibilizacdo cultural. Sdo inimeros os exemplos de produgdes que acabaram
fracassando ao tentar passar suas mensagens. Serd possivel constatar que, em muitos casos, a
desigualdade j& parece tdo “natural” que a propria ideia de dominagdo racista ¢ tida como
absurda, como afirma Van Dijk (1993), o que permite a propagacdo de mas representagdes e

levanta a questdo da ambivaléncia dos esteredtipos, sejam eles imagéticos ou linguisticos.

3.1 LATINAS DE PAPEL

Em 1996, uma jovem de 28 anos, recém-formada em direito, Christy Haubegger,
tornou-se a fundadora da “Latina”, uma revista direcionada ao publico hispanico feminino nos
Estados Unidos. Com uma ousada impressao inicial de 300 mil exemplares, hoje a publicacao
possui quase 3 milhdes de leitores. Na época de lancamento da revista, era clara a escolha dos
anunciantes em usar inglés ou espanhol em publicidades de acordo com o poder aquisitivo
associado aos falantes das linguas.

Como comentou o entdo diretor de relagdes publicas da ADR Communications,

Octavio Nuiry, em entrevista a “Christian Science Monitor”, em 1996: “Se vocé quer vender
Y,

86



carros da Nissan, a publicidade para o publico hispanico deve ser em inglés, pois sdo os
falantes que possuem maior poder aquisitivo. No entanto, se quiser vender batatas fritas, esse
¢ um produto que qualquer um pode comprar” (apud SCHWARTZ, 1996, p. 2). O comentario
de Nuiry fazia alusdo a uma das primeiras publicidades do McDonalds direcionadas ao
publico hispanico, em 1996, a qual trazia um trocadilho com a palavra “papa”, que significa
“pai” e “batata” em espanhol. Tal afirmagcdo de Nuiry foi contestada por Haubegger,

fundadora da revista, que desde seu primeiro exemplar sempre manteve a maioria das pegas

publicitarias em suas paginas redigidas em espanhol:

Com campanhas publicitarias apenas em inglés as mensagens ndo chegam ao
publico falante apenas de espanhol. Ja os hispanicos fluentes em inglés sdo alvo de
diversas mensagens que ndo geram a resposta desejada, pois ndo sdo culturalmente
relevantes. Se vocé quiser alcangar o publico hispanico é preciso parecer com eles,
falar como eles, mesmo que isso signifique falar em “espanglés”, ou usar uma
musica de fundo apropriada. Em uma pega publicitaria, o objetivo é que eles sejam
capazes de se ver ao lado do carro sendo vendido. (Apud SCHWARTZ, 1996, p. 2)

A revista “Latina” ¢ apenas um exemplo das diversas publicagdes semanais, mensais,
trimestrais e semestrais produzidas nos Estados Unidos para o publico hispanico. Tais revistas
estdo presentes em inglés, em espanhol ou sdo até mesmo bilingues, e costumam incorporar as
fungdes assimilacionistas e pluralistas da midia étnica. Em 2000, Melissa A. Johnson realizou
uma pesquisa sobre a utilizagdo dessas fung¢des por cinco revistas estadunidenses dedicadas a
mulher hispanica: a “Latina”, a “Estylo”, a “Latina Bride”, a “Moderna” e a “Latina Style”.

A pesquisadora e professora constatou que, com exce¢do da “Latina Bride”, as
publicagdes buscavam suscitar forte orgulho étnico, enfatizando sua relagdo com o sucesso
através de tons incentivadores, artigos focados em figuras triunfadoras de origem hispanica e
seus depoimentos sobre como alcangaram superagdes pessoais e profissionais. Por outro lado,
os conteudos objetivando trazer aspectos culturais sempre continham estimulos consumistas.
A exemplo, a pesquisadora cita a inclusdo de uma secao regular da “Latina Bride” dedicada a
festa tradicional de 15 anos, “quinceariera”, que em vez de abordar o tema por seus aspectos e
curiosidades culturais, optava por sugerir modelos de vestidos, produtos de beleza e dicas de
como incrementar a festa. Tais resultados demonstram claramente a combinagdo de fungdes
pluralistas e assimilacionitas, enaltecendo a etnia, mas pensando no futuro, abordando temas
culturais, porém estimulando praticas consumistas.

Um ponto de extremo interesse aparece nos resultados da pesquisa de Johnson, M. A.
(2000): apesar de varias publicagdes estarem em inglés e ndo em espanhol, ou ndo serem

bilingues, a identidade construida para a comunidade hispanica nos Estados Unidos, ainda que
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em inglés, ¢ baseada no espanhol e aparece enfeitada pelo espanhol; em outras palavras, em
“espanglés”. Ainda assim, Johnson, M. A. (2000) conclui que tal fato comprova que a midia
étnica pode ser desenvolvida em inglés e que o ponto de atracdo do publico usado pelas

revistas sdo os simbolismos culturais imagéticos em lugar dos linguisticos:

Embora as revistas bilingues incluam alguns artigos em espanhol ¢ as publicagdes
em inglés integrem frases em espanhol dentro dos textos, o impacto de ser latina
também ¢ apoiado por muitos aspectos visuais, como certos tipos de rostos e cores
de pele, modelos latinas e latinos ¢ o uso de icones. (JOHNSON, M. A., 2000, p.
242)

Para essa autora, a natureza visual das revistas proporciona um simbolismo com
imagens étnicas mais acessiveis para todos os publicos, sejam esses monolingues em inglés,
espanhol ou bilingues. Os simbolismos visuais parecem mais faceis de ser aceitos, ainda que
estereotipados, do que as inferéncias linguisticas, que muitas vezes correm o risco de ndo

gerar a aceitacdo e a identificacdo esperada.

3.2 UM CANTO BILINGUE

Publicidade e musica sdo os principais veiculos para o “espanglés” na midia. Dentre
os diversos exemplos de campanhas publicitarias estdo aquelas produzidas pela Lopez
Negrete Communications, agéncia de publicidade independente voltada para o publico
hispanico. Em entrevista a “Advertising Age”, em 2009, Alex Lopez Negrete, presidente e
CEO da agéncia, comentou: “Os jovens hispanicos possuem um grande leque de
possibilidades culturais e linguisticas. [...] Esses jovens possuem um estilo de vida amplo e
ousado, sendo pessoas biculturais e bilingues” (apud WENTZ, 2009, p. 1). A Lopez Negrete
ja foi responsavel por campanhas famosas, como a do refrigerante Dr. Pepper “Vida 23", em
2009, que trouxe um jingle em “espanglés” durante o ano 2010: “Claro que yes, I wanna be
contigo, follow your heart, descubre tu camino, dame un Dr. Pepper, you can be mi amigo
and we can share” (“claro que sim, quero estar com vocé, siga seu coragdo, descubra seu
caminho, me d4 um Dr. Pepper, vocé pode ser meu amigo e podemos dividi-lo”). O video
publicitario misturava cenas reais com desenho animado, uma mensagem urbana de jovens e
diversos visuais “descolados”, andando de skate, tocando musica e promovendo festas.

Outra marca de refrigerante que também ganhou um toque hispanico gracas ao
trabalho da agéncia foi a 7UP, com o slogan em “espanglés” Sevenisima. Em 2011, a agéncia
voltou a trabalhar com o refrigerante Dr. Pepper, dessa vez em uma versao renovada de Vida

23, trazendo o rapper Pitbull para anunciar os 23 sabores da bebida. Um dos principais
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expoentes na fusdo musica e publicidade para atrair o publico hispanico, o cubano Pitbull
também aparece em campanhas publicitirias para a Kodak e Bud Light, declarando em
entrevista a “Billboard” que, “no futuro, nds, os artistas, seremos a ponte que unird o mundo
hispanico e o nao hispanico. Um mundo que ndo ¢ em inglés, ndo ¢ em espanhol, ¢ em
‘espanglés’” (apud COBO, 2011, p. 7).

Embora ja fosse possivel encontrar tragos do “espanglés” na musica popular
mainstream estadunidense nas décadas anteriores, foram os anos 90 que marcaram a
“explosdo latina”, estratégia comercial liderada pelo entdo chefe da Sony Music, Tommy
Mottola, proporcionando a divulgagdo de artistas como Jennifer Lopez, Marc Anthony, Gloria
Estefan, Ricky Martin e Shakira. Em um primeiro momento, muitos lidaram com a “explosao
latina” como uma moda passageira, algo que ndo faria com que as grandes lendas da salsa,
como Tito Puente ou Celia Cruz, passassem a disputar as radios dos Estados Unidos com os
artistas pop locais. Isso ndo ocorreu exatamente pelo fato de a musica em “espanglés”, tal
como o fendmeno linguistico, representar um novo movimento, tnico, moderno e conectado
com as geragdes mais novas, trazendo caracteristicas independentes e acima de um simples
“leva-e-tras” cultural (CHAMBERS; LELAND, 1999). Longe de ser uma moda, os materiais
fonograficos em “espanglés” continuam marcando forte presenca nos Estados Unidos.

Entretanto, nos dias de hoje, ainda que ajudada pela industria do marketing, as
musicas enfrentam dificuldades em suas vendas. Em artigo publicado na maior revista de
musica dos Estados Unidos, “Billboard”, em 2011, Leila Cobo debateu sobre a disparidade
existente entre o aumento da populagdo hispanica e a diminui¢do do consumo de discos que
tenham pelo menos 51% do conteudo em espanhol. Apesar de muitos atribuirem a queda do
consumo ao cenario atual de declinio de vendas na industria da musica, a autora entrou em
contato com o executivo de uma gravadora, que desejou manter anonimato e que culpou
grande parte do fracasso de vendas a divulgagdo musical que falha ao tentar alcancar o
publico hispanico. Segundo ele, a segmentagdo do contetido “latino” afasta consumidores
principalmente da terceira geracdo de hispanicos nos Estados Unidos, a qual busca consumir
musica através das paginas de vendas digitais principais (iTunes, Aol Store), e ndo através da
subcategoria latina (iTunes Latino, AOL Latino).

Para contornar esse problema, as gravadoras buscam artistas que apresentem um apelo
bilingue, geralmente associados a alguma estratégia de publicidade de marcas famosas.
Cangoes em “espanglés” passaram a ser a principal aposta para alcangar o publico hispanico,
como explica Guilhermo Page, vice-presidente de vendas da Sony Music Latin: “O nicho para

artistas que cantam apenas em espanhol estd ficando cada vez menor. [...] O aumento de

&9



hispanicos no censo dos Estados Unidos representa um publico bilingue” (apud COBO, 2011,
p. 3).

Uma pesquisa realizada pelo Pew Research Center em 2009 divulgou que 30% da
terceira geragao de hispanicos nos Estados Unidos afirma ouvir pelo menos metade das suas
musicas em espanhol. Entre jovens imigrantes, 56% ouvem musica apenas em espanhol ou a
grande maioria em espanhol. No entanto, as geracdes costumam ouvir quantidades
equivalentes de musica em espanhol e inglés, o que estimula um vasto mercado de producdes
bilingues, ou seja, musicas em “espanglés”. Fica evidente que as producdes bilingues na
musica possuem um nivel de aceitagdo incrivelmente grande e se baseiam no apoio de

fungdes pluralistas de valor importante para a comunidade.

3.3 COMUNIDADE TECNOLOGICA

Em fevereiro de 2011, a empresa de comunicacdo Telemundo realizou um estudo
chamado “GenYLA” (Generation Young Latino Americans), que pesquisou as preferéncias de
400 hispanicos com idades entre 18 e 34 anos (COBO, 2011). Pouco mais de 37%
identificaram-se como “hispanicos” e também como “americanos”, com apenas 2% alegando
que se sentiam mais estadunidenses que hispanicos. Os entrevistados demonstraram conforto
ao lidar com ambas as culturas e dominavam o inglés e o espanhol; 55% falam espanhol com
a familia, 74% falam inglés no trabalho e 79% na escola. Essa geracdo jovem representa a
populacdo de hispanicos nascida nos Estados Unidos e que constitui o principal alvo de
empresas ligadas ndo s6 a musica, mas a tecnologia e aos eletronicos em geral.

Embora os hispanicos sejam a comunidade étnica com menos acesso a infernet, de
acordo com a pesquisa do Pew Research Center em 2011, cerca de dois ter¢os da comunidade
hispanica (65%) acessaram a internet em 2010, pouco menos que os 77% dos anglo-
estadunidenses que também ficaram online. Ainda que o acesso a internet seja maior por parte
dos hispanicos bilingues ou descendentes que apenas falam ingl€s, os membros da
comunidade que utilizam mais espanhol que inglés ou que sdo monolingues em espanhol
apresentaram um aumento em suas atividades online, com a porcentagem de uso subindo de
36% em 2009 para 47% em 2010.

Segundo a pesquisa intitulada The Latino Digital Divide, publicada pelo Pew Hispanic
Center em julho de 2010, apenas 51% dos hispanicos residentes nos Estados Unidos, mas
nascidos em outros paises, acessam a internet, contra 85% da populagdo de hispanicos

nascida em territorio estadunidense. No grupo pesquisado, 84% dos hispanicos com idades
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entre 16 e 19 anos usavam internet, enquanto apenas 61% dos adultos acima de 26 anos
afirmaram utiliza-la.

Entre os sites mais visitados pela comunidade hispanica em maio de 2011 estao:

QUADRUO 5: Websites mais visitados pela comunidade hispanica em maio de 2011, nos Estados Unidos

Website/ Proprietarios Visitas inicas (em milhares)
Univision Communications 3,340
Yahoo en Espaiiol 1,916
Terra — Telefonica 1,906
MSN Latino 1,704
Televisa Interactive Media 963
AOL Latino 723

Fonte: Pew Research Center — The State Of News Media 201 1.

A pesquisa evidencia o interesse em sites com conteudo em espanhol, mesmo sendo a
maioria dos hispanicos que acessam a internet bilingue, quando poderiam optar apenas por
contetidos em inglés.

Nao ¢ de estranhar que a empresa estadunidense de telecomunicacdo de voz, video,
dados e internet — AT&T — tenha escolhido o cantor porto-riquenho Luis Fonsi para divulgar
seus servicos de celular e internet com um apelo bilingue. Em entrevista a Leila Cobo (2011),
o presidente da Universal Music Latin America explica: “Fonsi ¢ um artista que representa o
cruzamento, pois ¢ um latino de segunda geragdo, bicultural e cresceu nos Estados Unidos”
(apud COBO, 2011, p. 5).

Sempre buscando manter uma ligacdo com o publico hispanico através da musica, a
empresa AT&T continuou recrutando artistas como Ricky Martin, vendendo os smartphones
da empresa em um comercial no qual chama amigos através de SMS para um “rumbdn en
Malibu Beach”. Isso mostra como cada vez sdo mais comuns as parcerias entre musica e
publicidade, especialmente quando o publico hispanico mais jovem ¢ o alvo principal.

Com o crescimento do poder de aquisi¢ao dos hispanicos, a Nielsen Media Research,
responsavel por pesquisas de publicidade, atestou em 2011, através do IBIS World, que os
hispanicos possuem 7% mais probabilidades que o resto da populacdo estadunidense de
adquirir um smartphone, comprar musica online, utilizar e-mails e enviar ou receber

mensagens de texto.
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3.4 DE POSSE DO CONTROLE REMOTO

Em um relatorio especial sobre a midia étnica em 2011, o Pew Research Center
constatou que, embora a comunidade hispanica esteja crescendo mais através das taxas de
natalidade do que de imigracdo para os Estados Unidos, a existéncia de mais descendentes
que imigrantes ndo significa uma ameaca a lingua espanhola no pais. Canais de televisdo
voltados para a comunidade, como a Univision, continuam a crescer ¢ a alcangar niveis de
audiéncia altos o suficiente para competir com as grandes redes como a ABC, CBS e NBC. Tal
crescimento também ¢ notado nos canais de rddio em espanhol, que estdo sempre se
multiplicando, além da area da publicidade.

Segundo a pesquisa, os hispanicos bilingues ndo deixam de ver programas em
espanhol na televisdo. Entre os hispanicos que falam inglés como lingua principal em casa,
24% assistem a televisdo em espanhol durante uma ou trés horas por dia, de acordo com os
dados coletados pela Nielsen Media Research em 2011. Entre os hispanicos que falam
espanhol como lingua principal em casa, 40% assistem de uma a trés horas a programas em
espanhol.

Um dos principais programas de entretenimento da televisdo estadunidense sdo as
séries, episodios semanais que dao continuidade a um enredo e podem se estender em
diversas temporadas. A primeira série estadunidense a incluir palavras e frases em espanhol
foi “I Love Lucy”, série de grande popularidade que durou por seis temporadas ao longo da
década de 1950. A partir de entdo, sdo intmeros os enredos que trazem personagens
imigrantes ou descendentes de hispanicos, acrescentando toques de espanhol em
determinados momentos das tramas. Ainda assim, apenas nos ultimos anos, ¢ possivel
perceber a producdo de séries completamente produzidas para alcancar o publico hispanico,
sendo duas as mais polémicas e populares: “Devious Maids” e “Jane The Virgin™.

Produzida pelo canal Lifetime, e lancada em 2013, “Devious Maids” foi inspirada na
telenovela mexicana “Ellas son... la alegria del hogar” e traz a historia de cinco funcionarias
domésticas de origens hispanicas que trabalham nas casas luxuosas de Beverly Hills (uma
delas, apesar de ser uma professora conceituada, trabalha como funcionaria doméstica para
tentar descobrir um segredo que envolve seu filho). Apesar do sucesso da primeira temporada,
conquistando mais de 2,5 milhdes de espectadores em seu ultimo episodio, as seguintes duas

temporadas viram os indices de audiéncia baixar para 1,5 milhdo de espectadores.
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Parte da atencdo obtida durante a primeira temporada gerou-se apds intensos debates e
polémicas a respeito dos aspectos racistas presentes na constitui¢do da trama. A escritora
Tanisha L. Ramirez publicou um artigo no “Huffington Post” (2003) lamentando a
“oportunidade perdida” da série que, sendo a primeira a ter como protagonistas mulheres
latinas, optou por retratd-las como funciondrias domésticas com o adjetivo “devious”, que
significa “desonestas” e “trapaceiras”. Em seu artigo para a NBC Latino, Alisa Valdes-
Rodriguez destacou que “o problema ndo ¢ o fato de as personagens serem funciondrias
domésticas, o que esta muito errado ¢ a industria de entretenimento norte-americana continuar
a dizer para as mulheres latinas que ser uma funciondria doméstica ¢ tudo o que elas sdo ou
podem chegar a ser” (VALDES-RODRIGUEZ, 2013, p. 2).

Em entrevista para o £E/Online, Eva Longoria, uma das produtoras executivas da série,
respondeu as criticas afirmando que “funcionaria doméstica ¢ o trabalho das personagens, nao
o que elas sdo” e que “os esteredtipos s6 podem ser quebrados quando nio sdo ignorados”,
sendo entdo a funcdo da série “desconstruir os esteredtipos € mostrar que as personagens sao
muito mais que apenas funcionarias domésticas” (apud MACATEE, 2013, p. 1). Sua resposta
foi retrucada por Michelle Herrera Mulligan, editora-chefe da revista “Cosmopolitan for
Latinas™: “Assisti a série e ndo ¢ bem um retrato complexo das latinas, e sim uma vergonha
insultante” (apud EHRENKRANZ, 2013, p. 1). O grande impasse surge justamente neste
ponto: hd um limite muito ténue entre ndo ignorar esteredtipos e, ao repeti-los, perpetud-los.

No entanto, a Alianga Nacional de Midia Hispanica (National Hispanic Media
Coalition) atestou, através da entrevista do diretor executivo Alex Nogales a CNN, que ndo ha
problemas com a série e que ndo faz sentido querer ocultar ou ignorar tematicas que
reproduzam experiéncias ruins de imigrantes nos Estados Unidos. Os produtores dos
episodios garantiram que para evitar uma ma representacdo da comunidade foram contratadas
duas escritoras de roteiro hispanicas, Gloria Calderon e Tanya Saracho (RODRIGUEZ, 2013,
p. 2).

Em seu artigo, Alisa Valdes-Rodriguez (2013) também denunciou a posi¢do de certas
organizagdes hispanicas que defenderam “Devious Maids” pelo fato de a produtora executiva
da série, Eva Longoria, ser contribuinte de suas causas. A autora também enfatiza que,
enquanto na versdo mexicana todos os personagens eram latinos, o fato de apenas as
funciondrias domésticas serem latinas na versdo estadunidense ¢ um assombroso denotador de
racismo. Enquanto as telenovelas mexicanas retratam protagonistas femininas poderosas e
distingdo de classes entre os proprios hispanicos, a tentativa de construir uma “telenovela

mexicana em inglés” através de “Devious Maids” ajudou a perpetuar estigmas.
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Em 2014, o canal CW estreou “Jane The Virgin”, outra adaptagdo de telenovela em
formato série nos Estados Unidos. Com a trama baseada na telenovela venezuelana “Juana La
Virgen”, a série aposta em uma protagonista descendente de hispanicos com personalidade
corajosa. A jovem estudante Jane, mantendo as tradi¢cdes de sua familia latina, promete chegar
virgem ao altar, mas acaba sendo inseminada artificialmente apds um erro médico, precisando
lidar com uma reviravolta do destino e com situagdes completamente diferentes do que havia
planejado para a sua vida.

Diferente de “Devious Maids”, “Jane The Virgin” recebeu Otimas avaliacdes da
critica desde sua estreia. Com a audiéncia chegando até 1,4 milhdo por episddio, 6timos
nameros para um programa do canal CW, a série ja ganhou diversos prémios, até mesmo um
Golden Globe para a atriz protagonista, Gina Rodriguez. Sua personagem, Jane, ¢ vista como
inteligente, trabalhadora e cheia de energia e sonhos, além de se mostrar disposta a superar os
percalcos da vida. Em questdes culturais, a série traz a avo imigrante de Jane sempre falando
espanhol, com legendas em inglés, o que resultou em criticas positivas. A mae de Jane ¢ uma
aficionada por telenovelas, o que inclui na trama o mundo e os bastidores dos atores de uma
telenovela ficticia, como uma “historia dentro da historia”. Com uma mae liberal ¢ uma avo
repressora, Jane € retratada como um equilibrio entre os dois extremos. A imagem natural da
protagonista também ¢ um ponto a favor da série, ndo estando abaixo nem acima do peso,
possuindo tracos latinos sem que paregam estereotipados ou “americanizados”.

Outro exemplo de série que tentou uma abordagem menos polémica foi “Cristela”,
série criada e estrelada pela mexicana-estadunidense Cristela Alonzo, baseada em sua propria
historia. O enredo girava em torno de uma estudante de direito que morava em Dallas, Texas,
trabalhando em uma firma de advocacia com um chefe que costumava fazer comentérios
racistas. A série teve sua estreia no canal ABC em 2014, mas acabou cancelada apo6s 22
episodios. Segundo a critica Kayla Hawkins (2014) no site Bustle.com, o grande problema do
enredo foi se apoiar em situagdes-clichés. A comédia através das situagdes de racismo e uso
dos estereodtipos latinos como forma de parddia resultou previsivel. A inclusdo de tais
situagdes assemelha-se ao “Mock Spanish” no momento em que os esterdtipos marcam
presenca com o pretexto de produzir comédia. Praticas assim sdo mais dificeis de controlar e
contribuem para perpetuar os estereotipos.

Em 2014, o site Jezebel.com realizou um debate com mexicanas estadunidenses, entre
elas Andie Flores, escritora e professora que mora em Austin, Texas; Marina Garcia-Vasquez,
escritora, redatora em Nova lorque e fundadora do site cultural Mexnthecity.com; Tina

Vasquez, escritora e blogueira moradora de Los Angeles; além da propria mediadora, Julianne
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Escobedo Shepherd, moradora de Nova Iorque e também chicana. O debate® consistiu numa
andlise sobre a representagdo das mulheres nas séries de televisdo voltadas a comunidade
hispanica nos Estados Unidos, entre elas “Cristela” e “Jane The Virgin”. Julianne fez as
seguintes perguntas: “Como vocé€s percebem essas representagdes da mulher mexicana-

estadunidense? Acha possivel compara-las?” (SHEPHERD, 2014, p. 2). Andie respondeu:

Embora ndo seja algo imprescindivel, “Cristela” e “Jane The Virgin” mantém
aspectos com os quais o publico pode se identificar, isto é, pessoas que cresceram
em um ambiente doméstico falado em “espanglés” e sob a grande influéncia
catodlica, por exemplo. Consigo ver a mim mesma e minhas amigas em ambas as
personagens. As vezes as duas séries parecem exagerar na tentativa de representacao
— muito “ay!” sendo dito, o que causa mais desconforto que qualquer piada velha.
(Apud SHEPHERD, 2014, p. 3)

Andie também comentou sobre como ambas, Jane e Cristela, mostram-se fiéis as suas
origens, mas ainda assim conflituosas ao quererem ser diferentes das maes, ndo cometendo os
mesmos equivocos, sempre em busca de uma vida melhor. Tais constatacdes levam ao
questionamento: “Quais tipos de mulheres latinas precisam ser mostrados na televisdo? Que

tipo de histdria precisa ser contada?” (SHEPHERD, 2014, p. 4), ao que Andie responde:

De fato, “Jane The Virgin” é uma recriagdo de uma historia ja contada, mas a
introdugdo dela em um canal de televisdo geralmente lotado de enredos
protagonizados por lindas mulheres brancas ¢ um fato importante. “Cristela” ¢ uma
comédia de estidio com trilha de risadas. Nao € perfeita, mas a série aborda varias
coisas que precisam ser tratadas agora — racismo, sexismo, imagem corporal — de
uma forma que outras atragdes no mesmo horario nunca fizeram. Ambas as séries
nos ddo exemplos dos diferentes modos de viver das mulheres latinas, sem afirmar
que esses sdo os Unicos e possiveis modos. Estar envolvido de maneira ativa na
cultura pop significa ser jogado de cabeca em um mundo que claramente se mostra
estacionado na narrativa e normalidade brancas. S6 quero sentir que sou uma pessoa
com uma histéria que merece ser contada. E interessante interromper a programagao
de um canal de televisdo com alguma amostra cultural que acaba sendo tdo
maravilhosamente minha. Ou melhor, nossa. (Apud SHEPHERD, 2014, p. 3-4)

J& Marina mostrou-se cética quanto a representacdo da comunidade hispanica na
televisdo e criticou a necessidade de trazer a ideia de “pureza versus indecéncia” em Jane,
dualidade ja tdo gasta para a imagem das latinas, além dos recorrentes momentos de

autodepreciacdo de Cristela com o cliché da humildade:

Assistir a essas séries me deixou mortificada e hipnotizada. Seria um espelho de
quem eu sou? Precisaria ser um espelho? N&o posso apenas relaxar e curtir o fato de
que nossas historias estdo sendo difundidas pelo mundo? Tenho orgulho dos
escritores e atores envolvidos nas produgdes dessas séries. Elas sdo divertidas e eu
s6 tenho a desejar muito sucesso. Mas, a0 mesmo tempo, hesito. Ndo consigo
ignorar os estereotipos: as armadilhas religiosas, papéis familiares irreais, o

¥ Todas as tradugdes dos comentérios do debate foram realizadas pela autora.
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complexo virgem/prostituta e enredos nos quais ainda moramos com nossas maes
intrometidas. (Apud SHEPHERD, 2014, p. 5)

Tina também concordou com Marina sobre a insisténcia em representar latinas na
dicotomia virgem/prostituta, o que a incomoda e faz sentir a necessidade de repetir a
afirmacdo feminista “Ni putas, ni santas — solo mujeres” (Nem putas, nem santas — apenas
mulheres). Embora aprove o ritmo no qual a historia de Jane ¢ contada, Tina admite

identificar-se mais com o personagem de Cristela:

A maneira a qual Cristela lida com praticas diretas de racismo e microagressoes ¢
algo com o qual me identifico muito. Quando a filha do chefe a confunde com a
moga da limpeza, quando seu futuro chefe imita um sotaque mexicano estereotipado
ao entrevista-la para o estagio e ela reage com um “isso realmente acabou de
acontecer comigo” de uma forma excelente, o que ¢ de fato minha resposta ao lidar
com pessoas brancas ignorantes, sendo eu a Unica latina no ambiente de trabalho.
Também adoro as suas interagdes com a miae que, pelo que podemos inferir, ¢ uma
imigrante que teve uma vida dificil ao crescer. Toda vez que a mée de Cristela abre
a boca € para abrir os olhos dos filhos sobre como tudo para eles ¢ bem mais facil
em comparagdo ao que ela ja passou. Isso basicamente resume minha relagdo com
meu pai imigrante. (Apud SHEPHERD, 2014, p. 7)

Julianne e Tina concordam no tocante a quantidade de pressdo existente nas produgdes
que tém como alvo a comunidade hispanica, pressdo de duas vias: os atores e atrizes latinos
sentem pressdo para fazer sucesso e agradar com seus trabalhos, assim como a audiéncia de
hispanicos sente que precisa assistir as producdes a fim de preservar um espago para a sua

inclusdo na midia. Julianne explica:

[...] nds latinas sentimos que estamos de alguma forma traindo nossa cultura se néo a
colocamos em evidéncia, e esse é um sentimento unico para mulheres de cor, em
particular. E acredito que isso resulte na inquietude que todas nds parecemos sentir a
respeito dessas séries: que precisamos que continuem, quando ndo por nds, mas
pelos mais jovens. Também ha o medo latente de que se essas séries acabarem
canceladas, pode levar anos até vermos outra estrela latina na televisdo sem estar
supersexualizada ou exagerada pelos produtores brancos. (Apud SHEPHERD, 2014,
p. 8-9)

Julianne também comentou a critica de Marina sobre a insisténcia no esteredtipo da
latina altamente religiosa (no caso, a avé em “Jane The Virgin”), mas admite que muitas
vezes essa também ¢ a realidade em familias da comunidade hispanica, defendendo que pelo
menos “Jane The Virgin” mostra diferentes abordagens das latinas para o tema religioso, pois
apresenta uma maior flexibilidade.

Tina aproveita para ressaltar a importancia de Cristela mostrar seu orgulho de ser uma
mexicano-texana, pois ¢ costume da midia apenas relacionar cowboys, sotaques fortes e
George Bush com o Texas, ignorando a populagdo hispanica que sempre esteve no local,

antes mesmo até de pertencer aos Estados Unidos:
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O que eu quero dizer é que quando ha um enredo sobre latinos no Texas, ele
provavelmente falara dos imigrantes cruzando a fronteira, apesar de que as raizes
das familias “tejanas” estdo fincadas no local ha geragdes. Selena [Quintanilla] e
Sandra Cisneros sdo “tejanas” (texanas), acredito que as mais reconhecidas entre
latinos, mas sinto relutdncia em dizer que a midia mainstream percebe a importancia
dessas mulheres como icones culturais.

[...] Entdo, a geografia ¢ importante. Cristela ser tanto mexicana quanto “tejana”
(texanas) no horario nobre da televisdo ¢ algo importante. (Apud SHEPHERD,
2014, p. 15)

Quanto a ambas as séries, Tina finaliza:

Eu nd3o me identifico com ninguém na série [“Jane The Virgin”], mas ndo tem
problema. Entdo, para mim, “Jane The Virgin” € apenas um prazer, o tipo de coisa a
que assisto para me desligar dos problemas. Até parece um luxo que algo tdo
divertido possua um elenco latino. “Cristela” ndo me faz pensar em assuntos sérios,
e admito que no decorrer da temporada é possivel perceber em quais momentos a
histéria perde o interesse, mas Cristela continua sendo um personagem através do
qual consigo me ver e ver minhas amigas. Isso € importante para mim.

[...] O fato de que podemos contar quantas atrizes latinas estdo trabalhando em
Hollywood, por serem tdo poucas, € triste. Como também ¢ triste que as opgdes
parecam sempre ser: ter sua identidade apagada ou ter sua identidade evidenciada de
tal forma que passa a falar em nome de toda uma comunidade. E noés estamos ha
anos-luz de ver refletido um espectro real da comunidade na midia. (Apud
SHEPHERD, 2014, p. 15-16)

O debate em questdo mostrou como a representacdo da comunidade hispanica pela
midia estadunidense ainda traz inimeras falhas at¢é mesmo em uma producdo escrita,
produzida e interpretada por uma chicana como Cristela, que teve sua série cancelada apds
apenas uma temporada.

Neste cendrio, o imigrante muitas vezes nao tem op¢ao a ndo ser consumir as migalhas
de sua cultura de origem, representadas de maneira descontextualizada pelo pais que os
recebe, encontrando nessa pratica um meio de manter os lagos entre os grupos de imigrantes.
Retomando Deleuze (2002), as reagdes da comunidade hispanica frente as suas representagdes
midiaticas estadunidenses demonstram os agenciamentos entre o que € estatico e o que ¢
dindmico no ser, possibilitando o reconhecimento ou ndo, exposto principalmente na fala de
Marina ao indagar: “Seria um espelho de quem eu sou? Precisaria ser um espelho?” (Apud
SHEPHERD, 2014, p. 5)

Embora seja mais frequénte na televisdo, a recorréncia dos mesmos temas para tentar
alcangar a comunidade hispanica também ¢ evidente no cinema, com producdes mexicano-
estadunidenses como “La misma luna” (2007) e “Pulling strings” (2013), tratando das
dificuldades de imigracdo e da busca por um destino melhor nos Estados Unidos, ou como
“Bella” (2007), que demonstra o valor da familia, assim como nos outros dois filmes citados.

As produgdes cinematograficas direcionadas para a comunidade hispanica ainda acontecem
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em quantidades muito inferiores, quando comparadas aos outros tipos de midia, fato

confirmado pela pesquisa realizada pelo IBIS World, em 2011, estimando a contribui¢do

hispanica em produgdes midiaticas dos Estados Unidos até 2016:

QUADRO 6: Estimativa da contribuicio hispanica em producdes midiaticas nos Estados Unidos

Industria Tamanho da Contribuicio hispanica Crescimento
industria anual
2011 2011 2016 (%)
(dolares/ milhdes) | (dolares/ milhoes) | (dolares/ milhoes)
Publicidade 29,215 2,979 4,277 7,5
Televisdo 32,496 3,000 3,761 4,6
Cinema 12,645 933 1,193 5,0
Revistas e jornais 42,615 3,000 3,549 34

Fonte: IBIS World, Special Report August 2011.

Embora a menor contribui¢@o hispanica ainda ocorra nas produgdes cinematograficas,

de acordo com a estimativa de crescimento até 2016, ela continuara crescendo com uma boa

porcentagem, enquanto revistas e jornais apresentam um crescimento menor.

A grande questdo ¢ o fato dos enredos em séries e filmes trazerem sempre um leque

extremamente limitado de questdes e estereotipos relacionados a comunidade. Fica evidente a

imposi¢do da repeticdo como meio de fixar valores e comportamentos.

3.5 O TEATRO DO REAL

Como bem analisado por Suely Rolnik (1997) ao discutir a linha de segmentacao dura

que constitui o ser, de acordo com Deleuze e Guattari (1996) e resumido por José de Assis

Moraes Junior:

No que se refere a producdo de identidades, Rolnik fala em um movimento de
producdo de “kits de perfis-padrdo” (ROLNIK, 1997, p. 20). Em um mundo em que
a globalizacdo da economia e a tecnologia das midias eletronicas colocam n
universos em circulagdo, pensando a perspectiva dos cruzamentos de uma rede
informacional em ondas, a persisténcia na referéncia identitaria, ainda que
substituida por identidades globalizadas flexiveis, parece alcangar um estado
patologico, que Suely Rolnik define como uma “toxicomania” generalizada
(ROLNIK, 1997, p. 21). A abertura para a recep¢ao do novo que circula em tais
redes de comunicag@o “ndo envolve necessariamente abertura para o estranho nem
tolerancia ao desassossego que isso mobiliza e, menos ainda, disposi¢do para criar
figuras singulares orientadas pela cartografia desses ventos, tdo revoltos na
atualidade”. (ROLNIK, 1997, p. 21)
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Neste sentido, o uso da toxico-identidade se justifica na medida em que sdo essas
proteses, como afirma Rolnik, que fornecerdo a ilusoria seguranga com a qual o
reconhecimento em alguma orbita do mercado estard garantida. (ASSIS MORAES
JUNIOR, 2011, p. 3-4)

A toxico-identidade ¢ o padrdo engessado para gerar o perfil do ser humano pré-
fabricado por relagcdes de poder culturais e posto em pratica por ele mesmo para satisfazer a
sociedade hegemonica em prol da aceitacdo e reconhecimento. O sujeito comum elevado ao
mainstream possui duas facetas: no mesmo momento em que ele impde uma imagem e
perpetua caracteristicas, ele serve de afirmacdo e reconhecimento, um certificado de
existéncia.

As questdes que permeiam as toxico-identidades remetem aos debates acerca dos
reality shows, tdo populares na midia estadounidense. Como parte do corpus do trabalho,
analisa-se a producdo “Tequila Sisters”, um programa do canal estadunidense TV Guide
Network que acompanhou a vida de uma familia mexicana de alto poder aquisitivo vivendo
nos Estados Unidos, em 2013. Quando se pensa em um reality show produzido por
estadunidenses para o publico hispanico, surge uma lista de topicos sobre como a imagem do
mexicano residente nos Estados Unidos ¢ retratada.

O patriarca Bill Marin e sua esposa Lori sdo mexicanos que enriqueceram nos Estados
Unidos com o comércio de tequila. O casal e suas quatro filhas, com idades que variam entre
20 e 30 anos, levam uma vida de luxo no sul da Califérnia, em Orange Country. Os temas dos
episddios giram em torno de dramas familiares entre as quatro garotas, que enfrentam
pensamentos patriarcais e antiquados de Bill. O pai insiste que as garotas permane¢am
morando na casa da familia até se casarem, o que causa revolta e as faz culpar as “tradi¢des
mexicanas”, enfatizando mais de uma vez ao longo da série que os tempos sdo outros e que
“elas ndo estdo no México”.

O teor de comédia chega a causar desconforto, sendo mais bem rotulado como uma
“autoparodia”, como enfatiza o colunista do Variety.com, Brian Lowry (2013). Os choros ¢
olhos lacrimejantes do patriarca Bill Marin, nas cenas de entrevista ao longo da série,
fortalecem o esteredtipo do “mexicano bobalhdo” aos olhos dos anglo-estadunidenses.
Mesmo que ndo possa ser visto como inferior em questdes monetarias, a imagem de Bill
Marin ¢ transmitida como inferior em questdes emocionais. Um homem que trata as filhas
adultas como criangas, atrelado a tradigdes e visdes antiquadas, impedindo que elas morem
sozinhas em uma sociedade como a dos Estados Unidos, na qual os filhos tendem a sair da

casa dos pais assim que completam a maioridade.
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Todas as quatro garotas e a mae exibem seus cabelos longos e platinados, assumindo a
“americaniza¢do” de suas imagens. O espanhol fica presente em poucas palavras, quando a
familia estd reunida, sendo os sotaques ao falar inglés da mae e do pai o suficiente para
marcar suas identidades diante dos espectadores.

Segundo a propria familia e os produtores do reality show, a mensagem a ser passada
¢ que, mesmo com desentendimentos e conflitos, a familia sempre deve estar unida. No
entanto, a principal ferramenta de unido da familia, a tequila, pode ser vista como ferramenta
cultural e ¢, na verdade, o simbolo de riqueza e da estabilidade financeira das quatro garotas.

Com todos os esteredtipos, dramatizacdes exageradas, conteido raso e
superficialidade cultural, o reality show ganhou pouca atengdo da comunidade hispanica, ndo

passando de uma temporada de oito episodios.

3.6 DOCUMENTANDO IDENTIDADES

Documentarios diferem de reality shows no momento em que procuram atribuir teor
cientifico as suas produgdes, objetivando ilustrar resultados de pesquisa e lidar com situacgdes
reais de formas menos pré-fabricadas.

Como parte do projeto NCLLP (North Carolina Language and Life Project), lancado
no ano de 2010, estudantes da Universidade da Carolina do Norte, nos Estados Unidos,
produziram um documentdrio em DVD intitulado “Spanish Voices”. O trabalho teve como
objetivo registrar ocorréncias em espanhol resultantes da populacdo, em crescimento, de
falantes da lingua no estado da Carolina do Norte. Constituido basicamente de entrevistas em
seus 55 minutos de duragdo, o DVD apresenta uma variedade de falantes, incluindo musicos,
dancarinos, professores, pesquisadores e estudantes locais. O topico “espanglés” encontra-se
nos extras do DVD, trazendo um total de 4 minutos e 11 segundos de entrevistas apenas sobre
o “espanglés”.

Por se tratar de um documentario, ¢ possivel perceber a necessidade de utilizar
entrevistados cujas caracteristicas fisicas atendessem a imagem preestabelecida do “imigrante
latino falante de espanglés”. No excerto transcrito abaixo, o entrevistado apresenta a cor de
pele escura, estd um pouco acima do peso, usa bigode, dculos de grau, cabelos pretos cortados
bem baixo e possui cerca de quarenta anos. O video também levanta a questdo: o que fez o

entrevistador identifica-lo na rua como um falante de “espanglés™?

TRANSCRICAO 3: Spanish Voices — Spanglish
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Texto-fonte:

Ortiz: “Lunchar”, it comes from “lunch”, to take you to lunch. So, en mi pais decimos “vamos a
comer”, si? No importa si es el doce del dia, la una de la tarde, dos, trés o cuatro. Si, “vamos a
comer”. Mas tarde es “cenar”, en la maniana es “desayunar”. Pero cuando vino uno aqui, y, en el
trabajo y los amigos, siempre les dice es “lunch time”... “let’s get the lunch”... “let’s go to buy
something for lunch”. So we use to put it into the Spanish for “lunchar”. Lo convertimos en un
verbo. In my own language I already know at least fifteen, twenty new words coming from English
into Spanish, mixed. Somebody might say “they busted our language” but I say no, we put it
together and we got a different meaning. So we’re creating.

Tradugﬁogz

Ortiz: “Lunchar” vem de “lunch” (almogar), te levar para almogar. Entdo, no meu pais dizemos
“vamos a comer”, certo? Nao importa se ¢ ao meio-dia, a uma da tarde, duas, trés ou quatro. Sim,
“vamos a comer”. Mais tarde é “cenar”, pela manha é “desayunar”. Mas quando alguém vem
visitar, ou estd no trabalho ou com os amigos, sempre dizemos “lunch time” (hora do almoco)...
“let’s get lunch” (vamos almogar)... “let’s go to buy something for lunch” (vamos comprar algo
para almogar). Entdo costumamos usar como em espanhol: “lunchar”. Transformamos em um
verbo. Na minha propria lingua eu conhego pelo menos quinze ou vinte novas palavras vindo do
inglés para o espanhol, misturadas. Alguém pode até dizer “eles estdo estragando nossa lingua”,
mas eu digo que ndo, estamos juntando e dando um significado diferente. Entdo estamos criando.

O entrevistado explica como o “espanglés” ¢ usado com um exemplo dessa utilizagao
em seu cotidiano, informando o tipo de ambiente e quais participantes costumam estar na
conversa (familia, amigos). Durante sua fala, ele alterna o espanhol e o inglés, o que constitui
uma produgdo metassemantica, por ele estar falando sobre e praticando o “espanglés” ao
mesmo tempo. Tentando manter um tom quase didatico ao explicar o “espanglés”, o
entrevistado faz varias pausas curtas de até trés segundos, expressando-se devagar e
enfatizando certas palavras, principalmente aquelas em “espanglés”. Nao ha interferéncia do
entrevistador durante a resposta a pergunta sobre o uso do termo “lunchar”. O ambiente da
entrevista, por ser uma rua arborizada e com carros a passar, contribui para a imagem de
espontaneidade que o produtor parece querer criar.

Ao falar, o entrevistado espera a compreensdo integral do ouvinte, mesmo alternando
frases completas em inglés e outras em espanhol. Tal comunicagdo exclui aqueles que ndo
dominam ambas as linguas, podendo ser um exemplo de fun¢do nao referencial simultanea,
caso pessoas monolingues em inglés ou espanhol estivessem presentes.

2

Como visto, no “espanglés” muitas das decisdes dos falantes refletem uma certa
estratégia de discurso, como meio de “esclarecer” ou “dar énfases” e estabelecer controle. O

tom usado pelo entrevistado e a énfase no termo ao dar exemplos de frases em “espanglés”

? Todas as traducdes realizadas pela autora. Os termos em itdlico correspondem ao espanhol.
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mostram naturalmente essa caracteristica do fenomeno. Ao relatar que em seu pais se fala
espanhol, mas quando alguém o vai visitar nos Estados Unidos o “espanglés” ¢ adotado para a
comunicagdo, o entrevistado aborda a questdo identitiria do uso, a adaptacdo ao ambiente
norte-americano a0 mesmo tempo que suas origens continuam presentes. A criagdao hibrida
morfologica do “lunchar”, apesar de ser um aspecto do “espanglés” que o faz ser associado a
ideia de compensacdo por desconhecimento linguistico em inglés ou espanhol ¢ claramente
explicada pelo falante que demonstra ser bilingue.

Outro documentario que também se dedica a apresentar praticas espontaneas e a
discutir o fendmeno do “espanglés” traz o titulo “Spanglish: Mi vida remixed” e foi langado
nos Estados Unidos em abril de 2007 pelos diretores Alison Fast e Moises Velez, com
duracdo de 22 minutos, para o canal de televisdo NBC Universo (antes chamado “Mun2”),
voltado para a comunidade hispanica. A producdo traz entrevistas com estudantes, cantores de
rap, atores de teatro, jogadores de beisebol, jornalistas e escritores, todos falantes de
“espanglés”. Uma das mais interessantes passagens documenta a conversa polémica entre
cabeleireiros e clientes de uma barbearia em Nova lorque que discutem como o “espanglés”
representa a juncao de dois mundos. O documentario também acompanha um pouco da vida
de uma concorrente de concursos de beleza e suas interagdes em “espanglés” com membros
da familia e amigos em Del Rio, Texas.

O fato de a produgdo apresentar um vasto nimero de falantes nas mais diferentes areas
de atividade e interesse evidencia uma preocupa¢do em transmitir a diversidade do fenomeno
e uma tentativa de superar estereotipos. A espontaneidade dos didlogos entre amigos e
familiares também ¢ um ponto a favor para o documentario em questdo, pois sdo varios os
momentos nos quais € possivel perceber uma interacdo natural mesmo com a presenca das

cameras:

TRANSCRICAO 4: Spanglish: Mi Vida Remixed

Texto-fonte:

Stephanie: ;Que estds haciendo? “Estoy chillando”.

Friend: And you are like “uh, chillando is not the word”. It’s like, someone texts the cousin and
it’s like “que vas hacer?” and he’s like “voy a chillar”. *laughing*

[...]

Stephanie: This is what we’re going to do: we’re gonna get our nails done y luego a la noche
vamos ir a una quinceanera.

[...]

Stephanie: Quincearieras are so popular that there’s one every weekend. So there’s always
something to go at weekend. So there’s nothing to do, you can always just go and hang out there.
iWe can be chillando there at the party! *laughing*
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Tradugﬁowz

Stephanie: O que vocé esta fazendo? “Estou chillando (relaxando)”.

Amiga: E vocé pensa “ah, chillando ndo ¢ a palavra”. E quando alguém manda uma mensagem
para o primo e pergunta: “o que vocé pretende fazer?” e ele responde “vou chillar”. *rindo*
Stephanie: Isso é o que vamos fazer: faremos nossas unhas e de noite vamos a uma quinceariera
(festa de 15 anos).

Stephanie: Quincearieras sdo tdo populares que tem uma a cada final de semana. Entdo h4 sempre
o que fazer nos finais de semana. Ent3o se ndo tem nada para fazer, vocé pode apenas ir e passar
um tempo 14. Podemos ficar chillando (relaxando) na festa! *rindo*

Stephanie ¢ uma jovem concorrente de concursos de beleza e o didlogo transcrito
aconteceu de forma espontanea dentro de seu carro com as amigas. Embora estivessem com
uma camera presente no carro, Stephanie e suas amigas conversavam naturalmente sobre a
escolha do primo de conjugar o verbo inglés “to chill” (relaxar) em espanhol, o que levou a
uma criagdo morfoldgica hibrida “chillar” que possui a mesma fonética e morfologia de um
termo existente em espanhol, mas que significa “gritar” ou “chiar”. Os risos e o entendimento
entre as amigas ao usar o “espanglés” demonstra o aspecto interacional e a cumplicidade em
sua pratica.

Diferentemente das entrevistas e dos reality shows, as cenas de convivéncia em
“espanglés” apresentadas no documentdrio servem para ilustrar o fenomeno de forma bastante
auténtica, tanto que a produ¢do ainda ¢ referéncia importante para estudo, disponivel em

diversos websites para assistir online.

3.7 PUBLICIDADE IMPRESSA

Como previamente abordado, ha falhas no ensino de linguas estrangeiras em um pais

3

que sempre promoveu a ideia de “uma lingua, uma nacdo”, gerando pouco interesse aos
falantes nativos do inglés em aprender outras linguas, com um sistema educacional que vé o
ensino de linguas como desnecessario, com programas de ensino em cursos e universidades
que contam com pouca carga horaria e exigem nivel de proficiéncia baixo. Ao ingressar no

mercado de trabalho, profissionais nativos sdo valorizados por possuirem apenas cursos

' Todas as tradugdes realizadas pela autora. Os termos em itdlico correspondem ao espanhol e “espanglés”.
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basicos de linguas e, pela falta de proficiéncia na lingua, acabam por gerar insensibiliza¢ao
cultural ou até mesmo materiais incompreensiveis na lingua estrangeira.

A area de publicidade e propaganda ¢ uma das maiores produtoras de material em
“espanglés”, resultado da necessidade do mercado em alcangar o publico hispanico residente
nos Estados Unidos. A aceitagdo de profissionais que tenham em seu curriculo ao menos um
curso basico de espanhol é responsdvel pela publicacio de material supostamente em
“espanglés”, mas que ndo segue nenhum dos pardmetros gramaticais, quanto mais
pragmaticos. A consequéncia desta producdo em “espanglés”, sem o devido cuidado e
tratamento que deve ser dado ao fendmeno, resulta no fracasso de varias campanhas
publicitarias, como, por exemplo, a campanha da cerveja Bud Light, que foi utilizada no
metrd de Nova lorque no ano de 2007. A campanha consistia em diversos poOsteres escritos
em um “espanglés” de dificil entendimento para a maioria dos habitantes bilingues de Nova

11 .
Iorque ', como se pode ver a seguir:

FIGURA 2: “Tan buena como estar esmaya'o y jampiarte un arroz con pollo.”

Tan buena como est

yrjampiarte un arnoz ¢

FIGURA 3: “Tan buena como raspar el pegao.”

11 . ~ . ~ , ~ . s ’

As sentengas das cinco pegas ndo podem ser traduzidas porque ndo ha compreensdo mais proxima possivel do
que foi almejado transmitir, nem mesmo pelos falantes do espanhol provenientes de diferentes paises da América
Latina.
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Tan buena como

e ——————————

raspar el pegao

FIGURA 4: “Tan buena como un sueiiito debajo de una mata e mango.”

/
T ~_Tan buena como

iGsgy  unsuerito debajo de
una mata e'mango

-

 “Jan buena como
vacilar mi salsa

FIGURA 6: “Tan buena como encontrar un parking frente al building.”
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Na peca dois, ndo ha sentido imediato; com esforco, pode-se pensar que sorver a
bebida ¢ tdo bom quanto pular em cima de um prato de arroz com frango, o que, no Brasil,
seria, na linguagem popular, “cair de boca” em cima de determinada comida. De resto, o que
ha ¢ a tentativa de trazer uma criagdo morfoldgica hibrida conjugando em espanhol a palavra
em inglés “jump”, que quer dizer “pular”, associando-a ao cliché do arroz com frango, iguaria
que faz parte da culinaria do cotidiano latino.

A peca trés pretende vender a bebida comparando o prazer gerado ao consumi-la com
aquele que se tem ao raspar os restos que ficam pregados na panela, “raspar el pegao”.
Entretanto, a associa¢do que a frase deseja suscitar na mente do consumidor nao alcanga toda
a comunidade hispanica, bastante heterogénea, porque ndo ha conexdo e clareza, dando a
sensacdo de as palavras terem sido jogadas na frase.

Na peca quatro, saborear a bebida ¢ tdo bom quanto tirar um cochilo debaixo de uma
arvore de manga.

Na peca cinco, a comparagdo ¢ com um vacilo enquanto se danga a salsa, o que remete
a despreocupacgdo, a entrega total apenas ao fato de dangar e divertir-se.

A peca seis compara o prazer da bebida com a satisfacdo de encontrar uma vaga para o
carro em frente ao prédio que se quer visitar.

Analisando as pecas através das descricdes de ocorréncias do “espanglés” feitas por
Lipski (2007) e Price (2010) ja exploradas no primeiro capitulo, ¢ possivel constatar o uso de
criagdes morfoldgicas hibridas (“jumpiar”) e de code-switching (‘“encontrar un parking frente
al building”), embora na maioria das vezes a tentativa de incorporagdo dessas ocorréncias

tenha gerado incompreensao por parte da comunidade hispanica.
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Essa campanha publicitaria chamou a atencdo da jovem Luci Kali, habitante dos EUA
que assina o blog “Under Construction... Until I Say So”. A internauta ndo s6 tirou as fotos
das pecas publicitarias como também entrou em contato com a empresa fabricante da cerveja
Bud Light, a Anheuser-Busch. Tanto a mensagem eletronica enviada por ela a empresa quanto
os seus pontos de vista sobre a campanha publicitaria foram publicados em seu blog, em 15

de agosto de 2007. Segue abaixo a tradug@o nossa feita do texto em inglés:

Enviei a seguinte carta a Anheuser-Busch: Sou uma falante nativa de espanhol
(primeira lingua + instrugdo adicional para objetivos profissionais). Vi pela primeira
vez a publicidade da Bud Light algumas semanas atras e devo dizer que fiquei muito
confusa com ela. Ndo entendo o que a maioria desses posteres esta dizendo.
Presumo que tenham sido usadas expressdes que sejam proprias de um pais
especifico de lingua espanhola. No entanto, expressdes em espanhol pertencentes a
um pais podem ndo ser propriamente traduzidas nem mesmo usadas em outro pais.
Além disso, muitas girias acabam tendo duplo sentido, ndo sendo ofensivas em um
pais, mas sim em outro. Embora a lingua espanhola seja a principal conexao entre os
latinos, existem muitas diferengas na cultura e no vocabuldrio. Por favor, levem
estes fatores em considerag@o na proxima vez que decidirem fazer uma campanha de
publicidade direcionada a populagéo latina. (KALIL, 2007, p. 1)

De fato, parece que foram usadas diferentes expressdes de varios paises de lingua
espanhola para a producao das pecas da Bud Light. No entanto, como Luci Kali explicou em
seu blog, a mistura ¢ tanta que venezuelanos conseguiram identificar alguns termos, mas
sentiram que outros termos presentes em um mesmo poster pareciam ser mais usados na
Colombia. Certas expressdes também foram identificadas por porto-riquenhos e dominicanos.

E interessante enfatizar também a utilizagdo dos clichés associados aos hispanicos:
“arroz con pollo”, “salsa” e “mata e (de) mango”. “Mata e (de) mango”, além de trazer a
grafia equivocada, ndo ¢ uma expressao usada no cotidiano da maioria dos latinos “que ndo
possuem mangueiras no quintal e muito menos em seus apartamentos”, como observou Kali
(2007).

Algumas das pegas ficaram praticamente incompreensiveis e demandam profundas
tentativas de interpretacdo, como, por exemplo: “tan buena como estar esmaya’o y jampiarte
un arroz con pollo”. Leitores do blog de Luci Kali (2007) comentaram sobre a
impossibilidade de entender a relacdo do verbo “jumpiar”, que derivaria do inglés “jump”
(pular), com o fato de comer arroz com frango.

Foi possivel entdo constatar que a campanha publicitaria da Bud Light, exposta no
metrd através de poOsteres, ndo segue pardmetros gramaticais, tampouco pragmaticos, sendo o
tipo de campanha que serve como exemplo da falha de comunicacdo devido ao dificil

entendimento por parte dos proprios falantes do “espanglés”.
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Por outro lado, um exemplo de publicidade urbana bem-sucedida foi o outdoor da

marca de refrigerantes Dr. Pepper, em 2009:

FIGURA 7: “23 sabores blended into one extraordinary taste. Inconfundible.”

~ A Dﬁt‘:

e SR

A publicidade traz as palavras em espanhol “sabores” e “inconfundible” em perfeita
posi¢io, resultando na total compreensio pelo publico-alvo. E a campanha publicitaria mais
politicamente correta usada para o estudo porque ndo utiliza mensagens subliminares,
tampouco sutis, ou agressivas e preconceituosas, como se vera adiante. Vale registrar também
que a mog¢a no outdoor nao apresenta caracteristicas fisicas que possam definir uma
nacionalidade exata.

O uso do “espanglés” deve ser sensivelmente gramatical e pragmatico em materiais
publicitarios, sendo produzidos por individuos com conhecimentos suficientes para alcancar o
publico falante de “espanglés” de maneira efetiva. A proficiéncia pragmadtica pode ser
desenvolvida tanto quanto a gramatical. O conjunto de representacdes internas nao ¢ estatico e
passa a ser modificado ao longo do processo comunicativo. Um profissional ciente das
implicagdes existentes ao trabalhar com lingua e cultura ¢ de suma importancia na produgao

de tais materiais, uma vez que a representacdo ¢ decisiva para a comunicacao.
3.8 COMERCIAIS (IN)CONSCIENTES
O que difere a pragmatica da semantica ¢ a importancia atribuida a nogdo de contexto.

Para além da comunicagdo verbal, a pragmatica também lida com conteudos inferiveis a partir

de meios nao convencionais. A descodificagdo ¢ a inferéncia sao mecanismos do raciocinio
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que levam a deducdo de novas informagdes. O objetivo € explicar como o ser humano se
comunica além do que ¢ dito literalmente.

Através da pragmatica ¢ possivel defender e validar a existéncia do “espanglés” como
ferramenta de comunicagdo, pois a carga identitaria presente no fendmeno constitui uma visao
de mundo cultural compartilhada pelos falantes, uma visdo entre fronteiras, um conjunto de
representacdes fruto de relagdes entre culturas. “Cada tipo de ato de fala ¢ uma pequena
instituicdo social submetida a condi¢des de adequacdo diversas e padrdes comunicativos
proprios de cada cultura, relativos ao tipo de expressao preferida e ao tipo de estrutura interna
predominante” (ESCANDELL VIDAL, 2004, p. 10). Para além da proficiéncia gramatical e
pragmadtica em inglés e espanhol, a constru¢do de um material em “espanglés” implica o
conhecimento da propria cultura entre fronteiras, do “espanglés” por si mesmo.

Vale reafirmar que a comunica¢do ¢ uma atividade na qual o individuo tenta gerar
representacdes na mente do interlocutor, possuindo, dessa forma, um carater intencional.
Durante uma comunicag¢do, os enunciados podem se desenvolver adquirindo dimensdes
diferentes que vao além do significado estdvel do codigo da lingua. A atividade comunicativa
vai mais além da boa formacao de estruturas gramaticais ou de leis que governam uma pura e
simples transmissdo de informagdo. O que se comunica vai além do que se diz literalmente
(ESCANDELL VIDAL, 2004). A andlise das inferéncias provenientes da linguagem, da
imagem e da complementaridade “linguagem e imagem” possibilitam observar o sucesso ou o
insucesso dos materiais em “espanglés” dirigidos ao publico falante, com a missdao de
estabelecer identificacao.

Serdo vistos os quatro comerciais da empresa de seguros de satde Blue Cross Blue
Shield of Arizona. Esses videos buscam apresentar personagens dinamicos e de origem latino-
americana, com o objetivo de alcancar a identificacdo do publico-alvo, constituido de jovens
adultos e idosos. Embora a lingua principal de cada comercial seja o inglés, algumas frases,
exlamagdes e palavras em espanhol sdo inseridas no texto com o objetivo de representar o

sentimento “espanglés”, que vai além do sotaque espanhol nas falas em inglés.

TRANSCRICAO 5: Blue Cross Blue Shield of Arizona 1

Texto-fonte:

So I'm interviewing this guy and he calls me “Ma’am”. I look around to see who's in the room and
realize he means me. I am way too young to be called ma'am. But hey, he was the best for the job
and when he saw my health benefits he signed on the dotted line. That's why I have Blue Cross
Blue Shield of Arizona, because it helps take care of me and it gives my business an edge. I am 28
by the way... ma’am... que se cree este chamaco (what was that kid thinking)?
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Tradugﬁonz

Entdo eu estava entrevistando esse rapaz, e ele me chamou de “Senhora”. Dei uma olhada em volta
para ver quem mais estava na sala e ai percebi que ele se referia a mim. Eu sou jovem demais para
ser chamada de senhora. Mas quer saber, ele era ideal para o emprego e quando ele viu os
beneficios de satide que eu ofereco, assinou imediatamente na linha pontilhada. E por isso que eu
tenho o plano da Blue Cross Blue Shield of Arizona, porque me ajuda a cuidar de mim e ainda da
vantagens aos meus negocios. A proposito, tenho 28 anos... senhora... o que aquele moleque estava
pensando?

TRANSCRICAO 6: Blue Cross Blue Shield of Arizona 2

Texto-fonte:

I’m a contractor so if you ask me to build your house, I’ll build your house. If you ask me what a
PPO" is, I'll build your house. That’s why I have Blue Cross Blue Shield of Arizona, they have
people to help me decide what plan’s best for me. As a self-employee, I work out of my truck, and
if I don't work, I don't eat. Hum, guapo papacito (handsome young man) *seeing himself in a
mirror*.

Traducio:

Eu sou construtor, se vocé me pedir para construir a sua casa, ¢ o que farei. Se vocé me perguntar o
que é uma organizacio de provedores de satide, construirei sua casa. E por isso que eu tenho a Blue
Cross Blue Shield of Arizona. Eles possuem uma equipe que me ajuda a decidir qual plano ¢ o
melhor para mim. Como trabalhador auténomo, eu dependo do meu caminhio; se eu nao trabalho,
ndo como. Hum, que jovem bonito *olhando-se no espelho*.

TRANSCRICAO 7: Blue Cross Blue Shield of Arizona 3

Texto-fonte:

I could eat anywhere, but I like this place. Why? Because I like things how I like them. And for my
money, I chose the number 2 with a big faco and a chicken enchilada. 1t’s exactly how I want it
and it’s always good. That’s also why I have Blue Cross Blue Shield of Arizona. They’ve been
around for a long time and always offer me good choices and great value. Ademds (and by the way)
if you get around 4 o’clock you get dinner for the price of lunch!

Traducio:

Eu poderia comer em qualquer outro lugar, mas eu gosto deste restaurante. Por qué? Porque eu
gosto das coisas como eu quero. E, de acordo com o dinheiro que eu tenho, escolho o nimero 2,
que vem com um grande taco e enchilada de galinha. E exatamente como eu quero, e sempre ¢
muito bom. E por isso que eu tenho Blue Cross Blue Shield of Arizona. Eles estio no negocio por
um bom tempo e sempre me oferecem Otimas escolhas de grande valor. Além disso, se vocé
aparecer pelas quatro da tarde, vocé pega o jantar pelo preco do almogo!

"2 Todas as tradugdes foram realizadas pela autora. Os termos em itdlico correspondem ao espanhol.
" PPO: Organizagio de Provedores de Satde.
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TRANSCRICAO 8: Blue Cross Blue Shield of Arizona 4

Texto-fonte:

See, these are my angels. Two sons, a daughter and three gorgeous nietos (grandchildren). If you
can’t believe it, son mi vida (they are my life). And see this, right next to their pictures is my Blue
Cross Blue Shield of Arizona card. It’s not accident, this card is just like family, with all we’ve
been through together: late night fevers, ear infections, the occasion of broken bone. They have
been in our family for generations because they treat us like part of their family. This is #io (uncle)
we don’t talk much about him.

Traducio:

Vejam s0, esses sdo os meus anjinhos. Dois filhos, uma filha e trés netos maravilhosos. Vocé nao
acredita como eles sdo a minha vida. E veja s6, logo ao lado da foto deles estd o meu cartdo da
Blue Cross Blue Shield of Arizona. Nao ¢ por acidente, este cartdo ¢ como familia, depois de tudo o
que passamos juntos: febres durante a madrugada, infecgdes de ouvido, algum osso quebrado. Eles
estdo na nossa familia hd geracdes porque nos tratam como parte de suas familias. Este € o tio, nos
ndo gostamos muito de falar dele.

E possivel observar que as pecas publicitirias apresentam atores e atrizes com as
caracteristicas mais acentuadas dos latinos, como, por exemplo, pele morena e cabelos
escuros e fartos. Cada comercial traz palavras-chave das falas dos personagens escritas na
tela, além da traducdo para o inglés de algumas das expressdes usadas em espanhol. Essas
palavras-chave funcionam como ‘“gritos”, como alertas. Na primeira pe¢a publicitaria, a
jovem apresenta um status de executiva, ndo de empregada, como se poderia esperar (efeito
contextual da contradi¢do de estereodtipos). Ela demonstra seguranga ao empregar o rapaz que
a chamou de “senhora” e possui um sotaque quase imperceptivel ao falar inglés. O espanhol é
apenas usado como exclamagdo em uma pergunta retorica, sincera e pessoal, para mostrar
indignacgao pelo fato de ter sido chamada de “senhora”, o que evidencia a diferenca cultural.

Também no segundo comercial, o espanhol entra para expressar uma caracteristica
pessoal. Depois de falar sobre trabalho e sobre o plano de saide em inglés, o personagem
introduz uma exclamagdo em espanhol sobre sua aparéncia de forma mais intima e
brincalhona, voltada para o publico conhecedor da lingua espanhola.

A terceira peca publicitaria traz um idoso com forte sotaque espanhol ao falar inglés,
introduzindo nomes de pratos tipicos de sua cultura de origem. Apds apresentar o servi¢o do
Blue Cross Blue Shield of Arizona, ele retoma o assunto do restaurante para fechar a
mensagem. Vale reparar que se enfatiza o horario das quatro da tarde como aquele em que se

come o jantar pelo preco do almogo, ou seja, o personagem, subliminarmente, aconselha que
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os latino-americanos devem aproveitar as oportunidades, ainda que precisem sacrificar algo —
comer em horério diferente do usual, isto é, antecipar a refeicdo. Ou seja, contratar um plano
pago para ter atendimento de saude assegurado, adiantando-se quanto as incertezas do futuro,
precavendo-se.

J& na quarta peca publicitaria, uma idosa comenta sobre a sua familia e a importancia
do plano de satde, também com um forte sotaque. A énfase recai na palavra “family” vérias
vezes: “family”, “our family”, “their family”, e quando a senhora fala, em espanhol, sobre
seus filhos e seus netos — “... son mi vida” —, aparece em letras grandes: “they’re my life!”.
Analisa-se essa énfase na palavra-chave “family” como um proposito claro: a mensagem quer
dizer que o seguro de saude protege a familia. Porém, nota-se na tradu¢do das ultimas
palavras de “If you can’t believe it, son mi vida” que “vida” e “life” teriam obrigatoriamente
de aparecer ao mesmo tempo no comercial: em espanhol e em inglés. Outra nota significativa
vem do texto, quando a senhora também tenta criar cumplicidade com o publico-alvo no
momento em que critica afetivamente o tio, isto ¢, “coisa de familia”.

Com isso, fica claro que os adultos jovens e os idosos foram escolhidos especialmente
para permitir uma identificacdo com o publico-alvo. Nos dois primeiros comerciais, as frases
finais exclamativas estdo em espanhol, suscitando intimidade ndo apenas pelo uso da lingua,
mas pelas afirmagdes, como se quisessem expressar um ponto de vista que somente o
interlocutor cuja origem fosse a mesma pudesse entender completamente. Em suma, as frases
tentam demonstrar cumplicidade. A medida que a cumplicidade se estabelece, a campanha
publicitaria atinge a sua meta.

Enquanto os personagens mais jovens (nos dois primeiros comerciais) interpretam
seus textos demonstrando facilidade em separar o inglés do espanhol e com pronuncias das
frases em inglés sem um sotaque latino acentuado, os outros dois personagens, sendo mais
velhos, misturam, nos textos principais, palavras em espanhol — no caso do senhor, “taco”,
“enchilada” e “ademds”. A mensagem trazida pela campanha publicitaria faz andlise sobre os
tipos de consumidor e leva em conta o seguinte: os jovens nao esquecem a sua origem latina,
mas a geracao mais velha carrega com mais fervor sua lingua nativa.

De modo geral, os comerciais da Blue Cross Blue Shield of Arizona foram bem
recebidos pelo publico na internet, uma vez que abordaram e fizeram uso do “espanglés” de
forma cuidadosa e, assim, ndo suscitaram polémicas.

Para a segunda parte da analise dos esteredtipos hispanicos visuais na publicidade
estadunidense, foram utilizados dois comerciais do canal MTV Tr3s. Esse subcanal da rede de

televisdio MTV foi fundado em 2006 com uma proposta bicultural de entretenimento,
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destinada ao publico hispanico nos Estados Unidos. Além de clipes musicais em espanhol e

inglés, o canal também trazia programas de auditorio e entrevistas em ambas as linguas. Os

comerciais do canal utilizados pelos outros subcanais da MTV e VHI também apresentavam

falas em “espanglés” (além do proprio slogan do canal “musica para freaks”), calcadas em

fortes esteredtipos visuais. Ao longo dos anos, o canal MTV Tr3s acabou por, aos poucos,

diminuir a sua grade de programacdo e a producdo de programas para a comunidade

hispanica, sendo hoje apenas um canal de clipes variados.

TRANSCRICAO 9: MTV Tr3s — Shakira

Texto-fonte:

Hey mami, te gusta mirarme no? (Hey, mama do you like to stare at me, right?) Oh yeah. Last
night was a lot of fun. You’re a dirty one. What d’you say? You want me to clean you up? I'll get
you all things up oh yeah! Want more?

*A Shakira song plays*

If we got you any closer — It would be illegal. MTV Tr3s para music freaks (to music freaks).

Traducio:

Ei, gatinha, vocé gosta de me olhar, né? Ah, sim. A noite passada foi bem divertida. Vocé ¢ bem
safada. O que vocé disse? Quer que te dé uma lavadinha? Vou dar um jeitinho em vocé! Quer
mais?

*Toca uma cang¢do de Shakira*

Se vocé chegasse mais perto — seria ilegal. MTV Tr3s para music freaks (para loucos por musica).

TRANSCRICAO 10: MTV Tr3s - Daddy Yankee

Texto-fonte:

*A Daddy Yankee song plays*

So papi (daddy), let me know. D’ya think my butt looks big in these pants? Yes? No? Well, but
how about now? Does my butt look big now? Big boy! I'll show you big boy! Yeah, you know you
like my big butt don't you? Hey papi (daddy) not now, I'm trying to get ready!

If we got you any closer — It would be illegal. MTV Tr3s para music freaks (to music freaks).

Traducio:

*Toca uma musica de Daddy Yankee*

E ai, papi (gatinho), me diga. Vocé€ acha que meu bumbum fica grande nessas calgas? Sim? Nao? E
agora? Meu bumbum fica grande agora? Garotdo! Vou te mostrar, garotdo! Sim, vocé sabe que
gosta do meu bundao, né? Ei, papi (gatinho), agora ndo, estou tentando me arrumar!

Se vocé chegasse mais perto — seria ilegal. MTV Tr3s para music freaks (para loucos por musica).

Ambos os comerciais trazem fortes insinuagdes sexuais e esteredtipos visuais sobre

comunidade hispanica, fortalecendo contextos racistas. Como se v€, no primeiro video

a

a
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figura masculina ¢ representada por um homem gordo, no banho, com um display de papeldo
de Shakira, em tamanho natural, ao mesmo tempo que se refere a imagem da cantora com
frases em espanhol e inglés. Ao falar com a imagem da cantora, o homem emprega gestos
sexuais. Ja no segundo comercial, uma garota insinuante se veste enquanto fala com o display
de papelao do cantor Daddy Yankee, também em tamanho natural, fazendo referéncias ao
tamanho de suas nadegas, caracteristica vista pelos anglo-estadunidenses como tipicamente
latina.

Pelo proprio carater irdnico que a MTV costuma ter em seus comerciais € programas,
nenhum dos dois comerciais foi alvo de polémicas, embora tenham gerado um natural
desconforto para alguns espectadores latinos, ao constatar o uso de arquétipos em uma forma
extremamente negativa nas referidas pecas publicitarias. Observando as pecas, tem-se
“bumbum grande” como arquétipo que leva ao esteredtipo das mulheres latinas como as que
tém esta parte do corpo bastante pronunciada. No caso do homem, o estereotipo traduz nao
algum aspecto fisico, mas a personalidade do “macho” atirado e, em ultima instancia, talvez
mais rigorosa, o jeito de ser bogal, grosseiro, menos refinado, menos “americano”.

Como visto nas séries de televisdo, filmes e comerciais, a repeti¢do de esteredtipos na
“performatividade” da representagdo, ainda que possa ser vista inicialmente em seu carater
meramente descritivo, ¢ detentora do poder de definicio e refor¢o de uma identidade.
Responsavel por formular o conceito de “performatividade”, J. L. Austin (1998) demonstrou
que a linguagem nao se limita apenas a descrever uma acao, situacao ou estado; a linguagem ¢
capaz de fazer com que agdes acontecam. Enquanto algumas proposigdes servem para
descrever, outras sdo performativas e outras, ainda, mesmo parecendo apenas sentencas
descritivas, acabam por exercer o papel de performativas. A repeti¢do de uma enuncia¢do ou
comportamento pode acabar produzindo efeitos mais sérios do que apenas descrever.

A tedrica Judith Butler (1999) valeu-se desse sentido ampliado de “performatividade”

para analisar a produ¢do de identidade. Nas palavras de Tomaz Tadeu da Silva (2000):

Em geral, ao dizer algo sobre certas caracteristicas identitarias de algum grupo
cultural, achamos que estamos simplesmente descrevendo uma situagdo existente,
um “fato” do mundo social. O que esquecemos ¢ que aquilo que dizemos faz parte
de uma rede mais ampla de atos linguisticos que, em seu conjunto, contribui para
definir ou reforgar a identidade que supostamente apenas estamos descrevendo. [...]
A eficacia produtiva dos enunciados performativos ligados a identidade depende de
sua incessante repeticdo. (TADEU DA SILVA, 2000, p. 93)

Ao sofrerem repeticdo, algumas praticas sociais e culturais acabam naturalizadas e

ganham aura de fendmeno natural, irrevogavel. Para ilustrar, os comerciais da MTV, ainda

114



que possam ser vistos de maneira ofensiva, ndo causaram tanta indignacao, prevalecendo seu
tom humoristico, ou seja, nesses contextos, o individuo recebe as praticas como dadas, aliadas
a uma antiga concepg¢do ontoldgica essencialista, na qual sua identidade ¢ tUnica, rigida e
imutavel. As praticas sociais, rituais e simbolismos ndo sao dados pela natureza, muito menos
inquestiondveis, mas frutos de escolhas humanas e retrato dos jogos de poder. Nao refletir
sobre elas ajuda a esconder tragos de opressao e dominagao.

A identidade e a diferenca precisam ser vistas como processos de produ¢do social que
envolvem relagdes de poder, ao invés de serem tratadas com a visdo romantica de que seriam
resultado de um consenso ou didlogo. Elas refletem as disputas e lutas pela atribuigdo de

sentido ao mundo e ndo sdo preexistentes e fixas, sendo heterogéneas, instdveis e inacabadas.

3.9 LETRAS CHICANAS

Com tantos exemplos de insucesso na representacdo da comunidade hispanica pela
midia dos Estados Unidos, a representacdo da comunidade hispanica dos Estados Unidos
através da literatura serve como contraposto as producdes midiaticas. Como analisa Hugo
Achugar (2011), a produgdo literaria da comunidade habita um “entrelugar” semelhante aos
outros diversos ‘“entrelugares” das produgdes intelectuais latino-americanas: “O eventual
lugar do intelectual latino-americano ¢ suscetivel a diversas interpretagcdes. Poderiamos
pensar na historica fronteira entre norte e sul, entre anglo e latino, entre o colonizador e o
colonizado, entre o caucasiano e as varias existéncias e identidades do ndo europeu
caucasiano” (ACHUGAR, 2011, p. 2). Assim como Bhabha (2009), Achugar (2011) define o
“entrelugar” como uma greta, um “nem um, nem outro”, ndo estar aqui nem la. Esse lugar ¢é
estavel e instavel, de equilibrio impossivel porque ndo tem um territorio fisico, mas sim
simbdlico, ético e politico.

Esse lugar ndo territorial reflete a juncdo de todos os lugares de origem da comunidade
hispanica. Nestor-Garcia Canclini (1997) destaca a desterritorializacdo como caracteristica do
mundo atual, com culturas que ndo estdo necessariamente vinculadas aos territorios
geograficos e nacionais. Culturas que sao fruto das migragdes e transmissdes de informagdes
instantdneas. A unido de imigrantes ou descendentes de variados paises que falam espanhol,
estando nos Estados Unidos, ¢ responsavel pela constru¢do de uma comunidade por meio das
semelhancas. Seja um movimento reflexo da midia étnica, seja simplesmente por todos

estarem de fato convivendo em um mesmo espago, a comunidade ganha voz com a unido em
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um constante processo embriondrio cultural e identitario. A literatura, por sua vez, retrata

identidades. Achugar (2011) sintetiza:

Pois a identidade, acredito, se constroi, entre seus multiplos modos e maneiras, em
torno da situagdo ou posicionamento adotado ou imposto pelas condi¢des historicas
e pelas escolhas pessoais. Isso significa que alguém ¢é ou pode ser muitas pessoas de
acordo como se situa ante o acontecimento, de acordo também com o momento, 0
interlocutor, o desafio, a problematica e o personagem que escolheu representar ou
que veio a ser com o passar dos anos, ¢ as decisdes voluntarias ou involuntarias
tomadas em ocasides distintas. (ACHUGAR, 2011, p. 4)

No entanto, o papel antes hegemodnico do intelectual passou por uma desestabilizacao
ao longo dos anos, resultado da queda de paradigmas ideologicos e de novas praticas artisticas
que se associam a meios diferentes de transmissdo como a televisdo e a internet. Achugar
(2011) destaca a dicotomia permanente entre imagem audiovisual e palavra escrita, nascida
com a televisdo. Com a internet, nasce outra dicotomia entre palavra escrita legitimada ou ndo
legitimada. A possibilidade de divulgagao de producdes escritas através de sifes, sendo muitas
dessas produgdes de qualidade e valor questiondveis, acabou por reduzir o intelectual a um
defensor das linguas, cabendo-lhe a tarefa de legitimar a palavra escrita. Para legitimar a
palavra escrita, primeiramente ¢ preciso decidir de onde esse intelectual fala, o que implica
decidir quem ele é e quem ele quer ser (ACHUGAR, 2011). E nesse momento que a literatura
em “espanglés” possui uma grande responsabilidade na legitimacdo do fendmeno e na
construcao de identidades.

A literatura em “‘espanglés” utiliza o proprio bilinguismo como artificio estético,
conforme explica Lawrence La Fountain-Stokes (2006): “O multilinguismo € essencial para o
projeto estético e para a aprecia¢do intelectual e emocional, tanto para os que entendem
(sendo entdo os receptores privilegiados) como para os que ndo entendem (que se sentem
marginalizados, deslocados ou confundidos)” (LA FOUNTAIN-STOKES, 2006, p. 148).

Ao ser escrita em “espanglés” a literatura representa a comunidade através de sua
propria voz, em vez de ter seus pensamentos € sentimentos expressos apenas em espanhol ou
inglés, o que implicaria a delegacdo do poder para culturas hegemonicas. Como explica Carla

de Figueiredo Portilho (2013):

O que linguistas, editores e autoridades educacionais em geral apontam como uma
deficiéncia — a interferéncia do espanhol no inglés — ¢é valorizado por uma
abordagem hibrida e latino-centrada como contribui¢des criativas e positivas a
literatura. Essa abordagem considera que o que parece na superficie ser uma pratica
que denota a assimilacdo cultural pode ser também definido como um ato
subversivo: o de usar as ferramentas (a lingua, no caso) do dominador para falar
sobre si proprio e, ao longo do processo, infundir seus proprios valores culturais e
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ideologias na cultura dominante (APARICIO, 1997, p. 202). (FIGUEIREDO
PORTILHO, 2013, p. 15)

E a literatura que torna possivel a produgdo de um registro identitario que surge da
propria comunidade e uma historia que ¢ escrita por ela mesma, legitimando expressdes e
pensamentos — as fundagdes de uma grandiosa e constante construcao cultural.

A partir dos anos 1970, os autores chicanos comegaram a proliferar em diversos
géneros literarios. As narrativas possuem como caracteristica principal um chamado para a
coletividade, acentuando a necessidade de unido para o fortalecimento da comunidade.
Francisco A. Lomeli (1996) reitera o valor da literatura chicana e constata que a originalidade
dessa producdo “estd justamente no fato de compartilhar duas tradigdes literarias e assim
conseguir elaborar uma identidade hibrida propria. O chicano transcende a unicidade cultural
porque, ao misturar duas culturas, formando uma terceira, encontra sua forga” (LOMELI,
1996, p. 41).

A década de 1970 marca o surgimento do movimento chicano e o conceito “La Raza”
(A Raga). A ideologia do movimento consistia no mito do pais de Aztlan, territério das raizes
astecas, lugar de onde o povo asteca saiu por volta do ano 1168 d.C. para se estabelecer no
vale do México. Tal territorio equivale ao Sudoeste dos Estados Unidos e representa a origem
do povo asteca (palavra Nahuatl para “povo de Aztlan”). O movimento chicano objetivava o
retorno a esse territorio em nome da “raga”, uma unido que serviria como resposta a busca por
identidades, como explica Antonio Torres (2001).

Marcelino C. Pefiuelas (1978) completa:

Tal regido seria entdo a “terra prometida” dos chicanos, de onde saiu, em tempos
remotos, um grupo de seus antepassados e para onde regressam desde os tempos da
colonizagdo espanhola. O éxodo dos chicanos desde o México até as terras do norte
significa, de acordo com a lenda de Aztlan, um regresso mitico as origens. O
nacionalismo chicano, que se baseia na afirmagéo da raga, da cultura, da lingua e de
um lugar geografico proprio, cobra assim legitimidade na consciéncia dos chicanos,
dando a eles estimulo e for¢a para a sua unido e contestag@o espiritual das pressdes
exteriores desintegradoras que os ameagam sufocar. (PENUELAS, 1978, p. 135)

O mito de Aztlan e o conceito de “La Raza” foram de grande importancia para a
produgdo literaria nos anos 1970 e refletiram as reivindicacdes de direitos civis no Sudoeste
estadunidense. Como exemplo, Antonio Torres (2001) destaca os romancistas Tomdas Rivera e
Rolando Hinojosa-Smith, e os poetas Rodolfo Corky Gonzélez e Alurista (pseudonimo de

Alberto Baltzar Urista).

REPRODUCAO 1: When La Raza — Alurista
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Texto-Fonte:

Traducio:

When Raza?

When...

Yesterday’s gone

And

Manana

Manana doesn’t come
For he who waits

No morrow

Only for he who is now
To whom when equals now
He will see a morrow
Maifiana la Raza

La gente que espera
No vera manana

Our tomorrow es hoy
Ahorita

Que viva la Raza

Mi gente

Our people to freedom
When?

Raga quando?

Quando...

O ontem se foi

E

Amanha

O amanha ndo vem

Para aquele que espera
Nao h4 amanha

Sé para aquele que é agora
Para quem o quando equivale ao agora
Esse vera o amanha

A raca amanha

O povo que espera

Nao vera o amanha

Nosso amanha ¢ hoje
Agora mesmo

Viva a raga

Meu povo

Nosso povo em liberdade
Quando?

Now, ahorita define tu mafiana hoy Agora, agora mesmo defina seu amanha hoje

Fonte: Torres, A. (2001): Culturas latinas en Estados Unidos <http://www.ub.es/filhis/culturele/torres. htmI>

Como exemplo, no poema de Alurista, “When la raza”, fica claro o chamado da
comunidade para a constru¢do de um futuro que precisa comegar no presente. O “amanha”
que ndo vira ¢ usado em espanhol, enquanto o “tomorrow” em inglés indica futuro. O autor
brinca com as nogdes de tempo em espanhol e inglés. O presente permanece como “hoy”,
“ahora”, “ahorita” e até mesmo “now”, bilingue. O “morrow” ¢ usado remetendo a um inglés
arcaico e poético, significando o dia seguinte, promovendo um equilibrio entre passado e
futuro e um efeito sonoro de “no morrow” como “tomorrow”, uma negativa de futuro para
aqueles que o esperam.

Embora alguns escritores optem por realizar seus registros apenas em inglés com a
incorporacdo de poucas palavras em espanhol, a escrita bilingue vem recebendo destaque e
passando a apostar em narrativas intimistas. Dentre as autoras chicanas, Antonio Torres
(2001) enfatiza a qualidade dos trabalhos de Sandra Cisneros, Ana Castillo e Gloria Anzaldua
ao explorar questdes sociais em diversos géneros literarios.

A producdo de Sandra Cisneros possui como caracteristica principal a construg¢do de
expressdes espanholas em inglés. Como exemplo, em sua obra Woman Hollering Creek and
other stories (1991), a autora opta por usar a expressao “da la luz”, que se refere ao parto

espanhol, traduzida literalmente para o inglés: “I gave light” (CISNEROS, 1991, p. 93),
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expressdo que ndo existe nesta lingua. Outros exemplos, presentes na obra Caramelo (2002),
sd0: “Not even if God commanded it!” (CISNEROS, 2002, p. 67), do espanhol: “;Ni que Dios
lo mande!” e “It’s the hour of the nap” (CISNEROS, 2002, p. 39), do espanhol “Es la hora de
la siesta”. Dessa forma, o entendimento fica a cargo dos leitores bilingues. Cisneros ¢
reconhecida como a primeira escritora mexicano-estadunidense a publicar por uma grande
editora; antes dela, apenas alguns poucos escritores chicanos masculinos conseguiram realizar
obras para publicos maiores.

A critica literaria Alvina E. Quintana (1996) afirma que as produ¢des de Cisneros
conseguiram alcangar ndo s6 a comunidade hispanica, mas a maioria dos grupos étnicos
presentes nos Estados Unidos, por evitar o teor de raiva e acusagdo muito comum na literatura
que trata de desigualdades de identidade e de género. Quintana (1996) defende que a ficcao de
Cisneros ¢ uma forma de comentario social, comparada ao trabalho de antropologistas com o
objetivo de representar experiéncias culturais.

O uso de diminutivos, destaques para objetos inanimados, situagdes que ocorrem no
microcosmo do cotidiano e personagens que transmitem aspectos sociais complexos tornam a
escrita de Cisneros rica em simbolismos que dependem do processo de leitura para serem
apontados. Cisnero lida com tdpicos ndo s6 de cultura, como de género, o que acrescenta um
carater feminista a suas obras, ao criticar estruturas patriarcais e de exclusdo.

Entre os temas culturais recorrentes na obra de Cisneros estdo as figuras femininas
emblematicas do México e do Sudoeste estadunidense: La Virgen de Guadalupe, La Malinche
e La Llorona, pecgas-chaves para a construcdo da identidade das mulheres mexicanas e
chicanas, como defendem tedricos a exemplo de Emma Perez (1993), Cordelia Candelaria
(1980), Jacqueline Doyle (1996) e Jean Wyatt (1995). A figura pura e maternal da Virgen de
Guadalupe como icone catolico da Virgem Maria nas Américas contrasta com a Malinche, a
amante indigena do conquistador Hernan Cortés que serviu como tradutora e intérprete para
que os espanhdis conquistassem os astecas, figura que simboliza sexualidade e traigdo,
resisténcia e negociagdo, conhecimento e poder. Ao mesmo tempo, a Malinche também ¢ a
mae vitimizada e explorada daquele que foi considerado o “primeiro mestico”, seu filho
Martin, com Hernan Cortés.

J& a figura da Llorona surge de uma historia popular mexicana sobre uma jovem que
se casa com um homem pertencente a uma classe superior e que, ao descobrir que o marido a
trai com uma mulher de sua mesma classe social, decide afogar seus filhos no rio. A Llorona
morre em seguida, & margem do rio, de tanto chorar pelas perdas. As trés figuras femininas,

chamadas de “as trés maes”, marcam presenca nas questdes identitarias femininas de chicanas
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e mexicanas, que passam por processos de negociagdo e rejei¢ao entre as diversas abordagens
sexuais e maternais que elas implicam.

E através do uso de simbolismos culturais, de efeitos linguisticos e de uma abertura
para a reflexdo sobre questdes identitarias que a literatura chicana cresce e legitima vozes da
comunidade hispanica nos Estados Unidos. Mas ndo s6 pelas maos dos chicanos a
comunidade é representada; entre os autores porto-riquenhos que utilizam “espanglés” em
suas producdes estdo Rosario Férre, Piri Thomas e Giannina Braschi, autora da primeira

novela totalmente em “espanglés”, Yo-yo boing!, lancada em 1998.

3.10 CONTOS INFANTIS

O sucesso da representacao hispanica na arte da literatura como exemplo a ser seguido
pelas producdes midiaticas passa a ser questionado quando o publico alvo ¢ o infantil. A
literatura infantil voltada para a comunidade hispanica nos Estados Unidos ¢ um dos géneros
que mais merecem aten¢do ao se tratar de representagdo identitaria e cultural. O uso do
“espanglés” e de outros instrumentos de representagdo na construcdo de personagens e
situacdes direcionadas as criancas hispanicas possui grande responsabilidade em suas
formagdes nas esferas privada e publica. Presentes em nimeros significativos nas livrarias e
muito usados em programas educacionais bilingues, os livros infantis trazem tematicas
construidas em torno do uso e opinides no tocante ao fendomeno “espanglés”, o conceito de
“lingua padrdo e pura” do espanhol, além de choques culturais e de geragdes,
constrangimentos identitarios, tradi¢des, contextos sociais, relacdes familiares cotidianas ou a
distancia e interagdes com anglo-estadunidenses.

Textos de ficgdo direcionados para um publico infantil costumam ter por base a
difusdo de uma mensagem, moral, no¢do ideologica e modelo cultural, como um meio de
abordar valores em cardter didatico. Como pontuam Sharon Chappell e Christian Faltis
(2007), mensagens ideoldgicas geralmente adquirem um tom de prescricdo e assimilagdo
cultural, embora algumas produgdes apresentem momentos de pluralismo cultural e
linguistico. Tais historias, ainda que paregam simples e inocentes a um primeiro olhar,
contribuem para censurar ou estimular comportamentos linguisticos e culturais em criancas
hispanicas nos Estados Unidos. A representag¢do de valores, comportamentos e crengas possui
um papel crucial, incentivando os jovens leitores a se orgulhar das culturas de seus pais ou a

relacionar a “americaniza¢ao” e assimilacdo a um futuro de sucesso.

120



Como ja comentado, a visdo bipartida estd sempre presente nas teorias e praticas
humanas, ndo sendo surpresa o fato de as oposi¢des entre bem e mal, certo e errado, serem
ingredientes recorrentes na maioria das obras literarias infantis. Sharon Chappell e Christian
Faltis (2007) destacam o fato de que modelos culturais usados em fic¢do didatica reduzem as
complexidades da vida a enredos normativos simplificados e polarizadores sobre modos de
ser e pensar o mundo. Ambos os pesquisadores buscaram identificar modelos culturais em
sete livros infantis voltados para a comunidade hispanica nos Estados Unidos, em 2007. Entre
os livros analisados, quatro apresentavam contextos mexicano-estadunidenses, sendo eles: /
love saturdays y domingos, escrito por Alma Flor Ada em 2002, Going home, por Eve
Bunting em 1996, A4 gift from Papa Diego, por Benjamin Alire Sdenz em 1998, e Chato and
the party animals, por Gary Soto em 2000. Tais livros sdo bem conhecidos entre educadores e
continuam em uso nas escolas bilingues estadunidenses. As produgdes sdo em inglés com o
uso do espanhol para efeitos textuais, o que permite a observa¢do das mensagens passadas
através da utilizagdo do espanhol como marca de bilinguismo, como assinalam Chappell e

Faltis (2007), que resumem os enredos:

1 love Saturdays y domingos, por Ada (2002). Uma jovem visita os avos de ambos
os lados da familia, convivendo em um mundo todo em espanhol com um casal de
avos e em outro mundo todo em inglés com o outro casal de avds.

[...]

Going home, por Bunting (1996). Uma familia viaja de sua casa nos Estados Unidos
para visitar parentes em um povoado no México. Essa visita faz a jovem
protagonista questionar o significado de lar e felicidade.

[...]

A gift from Papa Diego, por Saenz (1998). Um jovem que mora nos Estados Unidos
deseja ver seu avo que mora no México. Um pedido de aniversario resulta em uma
visita surpresa.

Chato and the party animals, por Soto (2000). Chato, um gato da vizinhanga,
organiza uma festa para seu amigo, Novio Boy, que nunca teve uma festa. Os
moradores locais se unem para celebrar. (CHAPPELL; FALTIS, 2007, p. 255)

Os autores retratam os personagens de acordo com modelos culturais que guiam as
acdes e os conhecimentos presentes nas obras. Segundo Chappell e Faltis (2007), as
produgdes textuais infantis seguem geralmente um dos quatro caminhos: 1) retratam criancas
hispanicas desinformadas sobre suas herangas culturais e sobre as praticas sociais
relacionadas a elas. Esse modelo cultural estimula fungdes assimilacionistas; 2) representam
as criangas hispanicas como questionadoras das identidades transnacionais dos pais, modelo
cultural que enfatiza a adoragdo aos Estados Unidos como patria; 3) limitam o conhecimento
cultural e suas praticas a termos culinarios ou de parentesco, fortalecendo o modelo cultural
que romantiza a cultura sem complexidades; 4) questionam a utilidade de manter um espanhol

incorreto e ressaltam que a lingua inglesa ¢ a mais poderosa e difundida.
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I love Saturdays y domingos (2002) difunde uma nog¢ao prescritiva da pratica bilingue,
separando os espacos geograficos e sociais nos quais o falante deve falar espanhol ou inglés.
O enredo apoia-se no modelo cultural que censura o uso misturado do espanhol com inglés,
defendendo que falantes bilingues com alto nivel de instrugdo ndo produzem “espanglés” e
separam muito bem uma lingua da outra. Como bem destacam Chappell e Faltis (2007), o uso
das duas linguas juntas s6 ocorre em momentos da historia nos quais as culturas se encontram
em um mesmo espago € os personagens adultos permitem tais ocorréncias, como na passagem
em que todos cantam “Happy Birthday” e, em seguida, “Las Mananitas” (ADA, 2002, p. 26).
Outro modelo cultural também observavel ¢ a valorizagdo dos idiomas “padrdes e puros”,
considerando o “espanglés” como pratica inferior.

J& nos livros Going home (1996) e Chato and the party animals (2000), o uso do
“espanglés” ¢ considerado um meio recorrente de comunicagao, representando “intimidade e
conexdes ¢€tnicas”, nas palavras de Chappell e Faltis (2007, p. 257), que escolheram o
exemplo de Chato and the party animals: “You guys are mi familia” (SOTO, 2000, p. 13).
Exemplo esse que difunde o modelo cultural de que o code-switching das linguas entre
falantes bilingues denota a interacdo de amigos e conhecidos, rejeitando a ideia de que
bilingues necessariamente devem separar as linguas que dominam. Os dois livros em questao
ajudam a derrubar a visdo de que falantes de “espanglés” ndo sdo fluentes em ambas as
linguas e que verdadeiros bilingues se recusam a falar “espanglés”.

No livro Going home (1996), o personagem principal afirma tentar ensinar inglés para
os pais, censurando-os quando falam uma palavra ou outra em espanhol; constata que eles ndo
aprendem por trabalharem no campo, onde ndo se necessita do inglés. O comportamento do
personagem associa o conhecimento da lingua inglesa a maiores oportunidades de sucesso no
futuro. No decorrer da histéria, o personagem visita o México e conclui que, embora pareca
um “lugar magico”, ndo oferece oportunidades, sendo sempre melhor ficar nos Estados
Unidos (CHAPPEL; FALTIS, 2007).

Infelizmente, entre os sete livros analisados por Chappell e Faltis (2007), todos eles,
com exce¢do de Chato and the party animals (2000), constroem a no¢do de que a assimilagdo
a cultura anglo-estadunidense ¢ um estdgio final, comum e natural para os imigrantes nos
Estados Unidos. Identidades hibridas e transnacionais sdo “desencorajadas, ausentes ou vistas
como problematicas” (CHAPPELL; FALTIS, 2007, p. 258). Estdo ausentes os contextos
hibridos e de interacdo com parentes que vivem a distancia, através das diversas
possibilidades de comunicagdo do mundo atual. A aposta parece ser, na maioria das vezes, em

uma incansavel reproducdo de ideologias de assimilagdo, ou seja, de “americanizagdo”.
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Tépicos complexos acabam simplificados em visdes bipartidas, rasas e transmitidas como
inquestiondveis, moldando os pensamentos de forma superficial. Ideologias perigosas que
passam a ser reproduzidas no cotidiano dos jovens leitores.

O trabalho de Chappell e Faltis (2007) chama aten¢do para o uso de materiais que
possuem uma natureza de transi¢do, distanciando o aluno da lingua minoritaria e promovendo
o inglés como instrumento de comunicag¢do principal. Tais materiais denunciam o carater
assimilacionista do ensino bilingue nos Estados Unidos. A recorréncia da ado¢do da maioria
dos livros citados em salas de aula bilingues ilustra a triste continuidade da aceitacdo de
paradigmas identitarios e modelos culturais nocivos a comunidade hispanica nos Estados

Unidos.

3.11 REFLEXOS SOBRE A REPRESENTACAO

Com o fim crescente dos sistemas divinos e religiosos, ocorreram transformagdes nos
modos de “aprender o mundo” e “pensar a na¢do”. Benedith Anderson (2008) destaca a
importancia do papel da imprensa no fendmeno denominado por ele como “capitalismo
editorial”. O romance e o jornal proporcionaram os meios técnicos ideais para “representar”
uma comunidade imaginada. Assim, o material impresso serve de instrumento para consolidar
uma nacao:

[...] a convergéncia do capitalismo e da tecnologia de imprensa sobre a fatal
diversidade da linguagem humana criou a possibilidade de uma nova forma de

comunidade imaginada, a qual, em sua morfologia basica, montou o cenario para a
nacdo moderna. (ANDERSON, 2008, p. 82)

Dessa forma, o jornal lida com o presente e, por pressupor uma ideia de continuidade,
lida também com o futuro, enquanto o romance contribui para construir uma nocao de
passado em comum e identificado. Essa conexdo e reiteracdo do passado e presente sdo as
bases de uma comunidade imaginada e usada como forma de autenticar identidades, como
explicado no capitulo 1.

Anderson exemplifica:

[...] existe um tipo especifico de comunidade contemporanea que apenas a lingua ¢
capaz de sugerir — sobretudo na forma de poemas e cangdes. Tomemos o exemplo
dos hinos nacionais, cantados nos feriados nacionais. Por mais banal que seja a letra
e mediocre a melodia, ha nesse canto uma experiéncia de simultaneidade.
Precisamente nesses momentos, pessoas totalmente desconhecidas entre si
pronunciam os mesmos versos seguindo a mesma musica. A imagem: o unissono.
Cantar a Marselhesa, a Waltzing Matilda ¢ a Indonesia Raya oferece a oportunidade
do unissono, da realizagdo fisica e eco da comunidade imaginada. (O mesmo ao se
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ouvir [e talvez acompanhar em siléncio] a declamagdo de poesias cerimoniais,
como, por exemplo, passagens do Book of common prayer.) Como parece
desprendido esse unissono! Se sabemos que, além de nds, ha outras pessoas
cantando essas cangdes exatamente no mesmo momento ¢ da mesma maneira, nao
temos ideia de quem podem ser, ou até onde estdo cantando, se fora ou ndo do
alcance do ouvido. Nada nos liga, a ndo ser o som imaginado. (ANDERSON, 2008,
p- 203-204)

Dialogando com Anderson, a critica argentina Beatriz Sarlo em sua obra Cenas da
vida pos-moderna (2004) explora em detalhes como a midia, dando destaque a televisao,
constrdi uma sociedade eletronica, vendendo ideais de democracia ao lidar com fragmentos
culturais de origens diversas. Para a autora, a midia tem como proposito criar uma
comunidade imaginaria na qual todos possam sentir que o que ela oferece ¢ objeto de
apropriacdo e desfrute. Todos os membros da sociedade parecem capazes de se reconhecer e
identificar seus gostos e desejos no que a autora chama de “consumo imagindrio”. Tal
consumo reforma a maneira pela qual os variados setores populares percebem suas

experiéncias, linguagem, ideais de beleza e satde, politica e mercado:

A televisdo joga com transparéncia e, nesse jogo, responde a uma demanda por
rapidez, eficacia, intervengdo personalizada, atengdo as manifestacdes da
subjetividade e particularismo que seu publico ndo encontra em outra parte. Os
sujeitos televisivos adoram a proximidade (mesmo sendo uma proximidade
imaginaria), e a televisdo lhes repete que ela, a Unica, estd sempre perto. Na
tormenta relacional das grandes cidades, a televisdo promete comunidades
imaginarias, e nelas vivem aqueles que hoje estdo céticos quanto a possibilidade de
fundar ou fortalecer outras comunidades.

Ha inclusive quem pense que o ato de partilhar de um aparelho de televisdo,
instalado na sala ou na cozinha como um totem tecnolégico, une com novos lagos
aqueles que estdo sentados diante do mesmo video. Videofamilias, as quais o
enfraquecimento das relagdes de autoridade, paternidade e filiagdo tradicionais teria
langado ao limite da dissolug@o, voltariam a unir-se no calor da luz cromaética.
(SARLO, 2004, p. 79)

De fato, comunidades imaginadas que antes pareciam mais resistentes as mudancas
por obedecerem aos poderes violentos, sexistas e intolerantes da nacdo e seus valores
econdmicos e simbolicos, hoje resultam de movimentos de poder distintos. Como bem
destaca Sarlo (2004), muitas comunidades perderam seu cardter territorial. No caso das
migragdes, os lacos culturais acabam sendo reimplantados ao entrar em conflito com outras
comunidades ou com aspectos novos das culturas locais.

Vale atentar para a importancia da lingua em todos esses processos. Tendo como certo
que lingua e cultura caminham juntas e que a cultura ¢ a principal responsavel pela criagdo de

comunidades imaginadas, Anderson (2008) descreve o mecanismo essencial das nagdes:

[...] desde o comego, a nacdo foi concebida na lingua, e ndo no sangue, ¢ que as
pessoas podem ser “convidadas a entrar” na comunidade imaginada. Assim, hoje,
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mesmo as nagdes mais isoladas aceitam o principio da naturalizagdo (que palavra
magnifical), por mais que possam dificulta-la na pratica.

Vista como uma fatalidade historica e como uma comunidade imaginada através da
lingua, a nagdo apresenta-se aberta e, ao mesmo tempo, fechada. (ANDERSON,
2008, p. 204)

Esse mecanismo de abertura e fechamento da nagdo administrado pela lingua, ao gerar
exclusdo e aceitagdo, possibilita que outras identidades sejam construidas de acordo com a
resposta recebida apos a tentativa de adaptacdo do sujeito. O imigrante hispanico ao sofrer
rejei¢do por seu sotaque e caracteristicas fisicas nos Estados Unidos, encontra no “espanglés”
um elemento de unido em comunidade com outros hispanicos, mesmo que originados de
paises e culturas diferentes. O “espanglés” como expressdo linguistica funciona como
instrumento de construcao de identidades, formadas por culturas hibridas: “Uma coletividade
pode perfeitamente funcionar admitindo em seu seio uma certa pluralidade cultural. O que
cria a separacdo, a ‘fronteira’, ¢ a vontade de se diferenciar e o uso de certos tragos culturais
como marcadores de sua identidade especifica” (CUCHE, 1999, p. 200). Tal concep¢ao vai

contra os desejos e objetivos do Estado-nagdo, como argumenta Denys Cuche (1999):

O Estado moderno tende a monoidentificagdo, seja por reconhecer apenas uma
identidade cultural para definir a identidade nacional (é o caso da Franga), seja por
definir uma identidade de referéncia, a unica verdadeiramente legitima (como no
caso dos Estados Unidos), apesar de admitir um certo pluralismo cultural no interior
de sua nagdo. A ideologia nacionalista é uma ideologia de exclusdo das diferengas
culturais. Sua logica radical é a da “purificagdo étnica”. (CUCHE, 1999, p. 188)

O nacionalismo e o racismo ao caminharem de maos dadas sido detonadores de

conflitos sociais. Como complementa Benedith Anderson (2008):

O nacionalismo pensa em termos de destinos historicos, a0 passo que o racismo
sonha com contaminagdes eternas, transmitidas desde as origens dos tempos por
uma sequéncia interminavel de copulas abominaveis: fora da historia. Os negros,
devido a nédoa invisivel do sangue, serdo sempre negros; os judeus, devido ao
sémen de Abrado, serdo sempre judeus, ndo importam os passaportes que usem ou
as linguas que falem e leiam. (Assim, para o nazista, o alemao judeu era sempre um
impostor.) (ANDERSON, 1999, p. 208-209)

A prética racista se aprende com os pais, na escola, através da midia ou com a
observagdo e interagdo em sociedades multiétnicas. O discurso racista midiatico costuma
enfatizar pontos negativos sobre imigrantes, como a imigra¢do ilegal, crime, violéncia,
mitigando topicos positivos como a contribuicdo da comunidade hispanica para a economia, a
diversidade cultural e o trabalho &rduo realizado por seus integrantes. Um racismo que,
segundo Paul Gilroy, “evita ser reconhecido como tal, porque ¢ capaz de alinhar ‘raga’ com

nacionalidade, patriotismo e nacionalismo” (GILROY, 1992, p. 87).
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A utilizagdo do nacionalismo e racismo pela midia fica clara quando se discutem
materiais produzidos para os mais distintos publicos dos Estados Unidos. Embora a
comunidade hispanica ja esteja presente em varias produgdes midiaticas nos Estados Unidos,
o problema aparece na maneira pela qual a representacdo dessa identidade estd sendo
trabalhada através de uma ferramenta tdo poderosa nos dias atuais: a midia.

Como indica Sarlo (2004), a televisdo exerce o mesmo sentimento de simultaneidade e

unido que Anderson (2008) atribui as cangdes e poemas:

Em algumas horas do dia ou da noite, milhdes de pessoas estdo vendo televisdo na
mesma cidade ou no mesmo pais. Isso gera algo mais do que pontos de audiéncia a
mais. Gera, sem duvida, um sistema retérico cujas figuras passam para o discurso
cotidiano: se a televisdo fala como nds, ndés também falamos como a televisdo. Na
cultura cotidiana de consumo mais fugaz, as piadas, as maneiras de dizer, as
personagens de televisdo fazem parte de uma caixa de ferramentas cujo dominio
assegura um pertencimento; quem ndo as conhece ou ¢ esnobe ou vem de fora.
(SARLO, 2004, p. 80)

Sarlo comenta o processo identificatorio da televisdo que gera um circulo
hermenéutico ao sondar o publico com suas opinides diante do que foi produzido, para entdo
tornar a registrar e generalizar até submeté-lo a uma nova sondagem. Por estar presa aos
niveis de audiéncia, a televisdo propde uma “cultura de espelho”, na qual ela “constroi seu
publico a fim de poder refleti-lo, e o reflete para poder construi-lo” (SARLO, 2004, p. 83). E
como o “fluxo que nasce ‘entre’ 0s corpos” (ROLNIK, 1989, p. 47). O devir no campo social,
resultado da segmentacdo dura e da segmentacdo maledvel do ser, como ja exposto por
Deleuze (1996).

Denys Cuche (1999) debate a nogdo de “cultura de massa”, defendendo que nao existe
uma “assimilag¢do” passiva da producdao da midia, pois os consumidores se apropriam dos
contetidos e os reinterpretam segundo suas proprias logicas culturais. E preciso atentar para o
fato de que “cultura de massa” refere-se a produgdo cultural da midia que se assemelha a
produc¢do industrial, uma cultura criada pela midia com o propdsito de alcangar um vasto
nimero de consumidores. Um produto oferecido pela midia, mesmo que tenha sido
extremamente padronizado, ndo garantird uma recep¢do uniforme, pois tal processo depende
das particularidades culturais e das situagdes que cada grupo vive num dado momento. Cuche
(1999) explica: “Nao ¢ porque certa massa de individuos recebe a mesma mensagem que esta
massa constitui um conjunto homogéneo. E evidente que ha uma certa uniformizagio da
mensagem midiatica, mas isto ndo nos permite deduzir que haja uniformizagdo da recepcao da

mensagem” (CUCHE, 1999, p. 158).
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Como corrobora Van Dijk (2008), cada membro de determinados grupos possui uma
liberdade relativa ao receber as mensagens produzidas pela cultura dominante e disseminadas
através da midia, podendo ignora-las ou construir opinides alternativas. O efeito de tais
mensagens nao costuma ser automatico, mas a depender das condic¢des e frequéncia com que
sdo reiteradas, o conteudo de certas mensagens pode ser penetrante € nocivo. A midia possui
responsabilidade na constru¢do de imagens ndo s para representar a comunidade hispanica
diante dos outros, mas também dentro da propria comunidade, na medida em que ela aceita ou

rejeita a representagao.

3.12 PRECONCEITOS DISFARCADOS

Para Teun van Dijk, em Elite Discourse and Racism (1993), uma teoria do discurso
racista precisa levar em conta o que ele chama de “competéncia da minoria”, ou seja, a
avaliagdo do discurso como preconceituoso dada por aqueles que de fato ja enfrentaram
situacdes de racismo e preconceito. A postura de Dijk (1993) vai contra a andlise tradicional
que ignorava a opinido das comunidades minoritarias, rotulando-as como tendenciosas. Como
alternativa, ele defende que os membros dessas comunidades realizam um exame meticuloso
dos aspectos que podem ser considerados preconceituosos, por estarem sempre em alerta ao
serem possiveis alvos de tais praticas. Entretanto, nem todos os membros de comunidades
minoritarias estdo no mesmo nivel de habilidade de avaliagdo das nuances nos discursos aos
quais sao expostos.

Jane H. Hill (1995) comentou a frequéncia com a qual falantes de inglés nativos dos
Estados Unidos costumam discordar da afirmagdo de que “Mock Spanish” seria uma pratica
preconceituosa, argumentando que ja receberam cartdes comemorativos dos proprios amigos
mexicano-estadunidenses ou porto-riquenhos contendo textos humoristicos em “Mock
Spanish”. Hill (1995) ndo duvida de tais ocorréncias, tendo presenciado, ao longo de sua
carreira como antropologa e linguista, reagdes que demonstram entretenimento por parte de
membros da comunidade hispanica ante o uso de “Mock Spanish”. Hill (1995) ressalta, no
entanto, que aqueles que percebem as praticas de “Mock Spanish” como mero entretenimento
costumam ser mexicano-estadunidenses muito jovens ou relativamente ingénuos ou de baixa
escolaridade. Os mais velhos reagem negativamente de forma imediata e alguns sdo capazes
de dar exemplos proprios de situagdes em que se sentiram ofendidos ao serem chamados de
“amigo” ou perguntados “compreende?” por falantes de inglés nativos dos Estados Unidos.

Em seu artigo “Mock Spanish: a Site for the Indexical Reproduction of Racism in American
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English”, Jane H. Hill (1995) também cita alguns exemplos de seus colegas académicos
mexicano-estadunidenses que percebem o “Mock Spanish” como pratica preconceituosa e
criticam o seu uso pela midia.

Para que seja possivel identificar tragos de preconceito nos discursos da midia, o
espectador ou consumidor precisa ter acesso as imagens negativas associadas ao espanhol e
seus falantes em contexto estadunidense. Como exemplo, a fabricante de salgadinhos Frito-
Lay dos Estados Unidos (conhecida no Brasil como Elma Chips), fundada em 1961, decidiu
lancar em 1967 um personagem em desenho como mascote da marca. Apelidado de “Frito
Bandito”, o desenho representava um “cowboy mafioso mexicano”, com sombreiro, bigodes
longos, barba por fazer, um dente de ouro e duas pistolas, uma em cada lado do cinto. Criado
pela agéncia publicitaria Foote, Cone & Belding, o personagem apresentava um forte sotaque
mexicano em materiais de publicidade audiovisual, com a voz de Mel Blanc, um dublador
estadunidense cujos trabalhos antecessores incluiam outros personagens com esteredtipos
hispanicos.

A principal atividade de “Frifto Bandito” nos materiais publicitarios da Frito-Lay era
roubar os salgadinhos das pessoas, uma referéncia ao esteredtipo do “bandido mexicano” dos
filmes de faroeste. Vale frisar que, diferentemente dos outros materiais analisados neste
trabalho, o alvo do personagem “Frito-Bandito” no final da década de 1960 ndo era a
comunidade hispanica, mas sim o publico em geral, o que ndo deixa de ilustrar uma ma
representacdo da comunidade a que sua imagem remete. Apos pressao do Comité de
Antidifamacdo Nacional Mexicano-Americano, o visual do personagem foi remodelado,
eliminando a barba por fazer e o dente de ouro.

A reacdo negativa por parte da comunidade hispanica continuou significativa o
suficiente até 1971, quando o personagem foi removido por completo da publicidade da
marca. Dentre varios jingles e comerciais de televisdo gravados e divulgados durante os cinco
anos de presenca do “Frito Bandito” como mascote da marca, os dois exemplos abaixo

ilustram os principais elementos usados com contetido preconceituoso:

TRANSCRICAO 11: Frito-Lay — “Frito Bandito Raise Your Hands”

Texto-fonte:

I h-am the Frito Bandito. I’ve just found out the Frito Bureau of Investigation looks for me. They
say | #-am a bad man, that I steal many bags of Fritos Corn Chips and eat them all myself. It hurts
me to hear these things because it’s not true. I never touch a Frito that does not belong to me. It is
true I love Fritos mucho because they are so good to champ-er, a little salty, a lot crunchy... but
many people love the Fritos. You don’t believe me? I’ll show you! How many peoples here got the
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bag of Fritos with them right now raise their right-er hand. Uno, dos, trés, cuatro... Forty-three
peoples got the Fritos with them, what do you think of that? Now, sefiores, if you just raise the
other hand...

*Takes the two pistols aiming to the audience and shows grin with gold tooth*

Traducio:

Eu sou o Frito Bandito. Acabei de saber que o Servigo de Investigagdo Fritos estd atrds de mim.
Eles dizem que sou um cara mau, que roubo muitos sacos de salgadinhos Fritos e como todos eles
sozinho. Déi ouvir essas coisas que nio sio verdade. Nunca toco em um Frito que ndo ¢ meu. E
verdade que amo mucho (muito) Fritos porque sdo bons de mastigar, salgados e bem crocantes...
mas muitas pessoas amam os Fritos. Nao acredita? Vou provar! Quantas pessoas aqui estdo com
um saco de Fritos, levantem agora mesmo a mao direita. Uno, dos, trés, cuatro... (um, dois, trés,
quatro...) Quarenta e trés pessoas comendo Fritos, que tal? Agora, sefiores (senhores), basta
levantar a outra mao...

*Pega as duas pistolas apontando para o publico e mostra um sorriso com dente de ouro*

TRANSCRICAO 12: Frito-Lay — “Frito Bandito Song”

Texto-fonte:

I heard you want to be a Frito Bandito like me! You Do? Then you must sing the Bandito song.
Let’s sing together. You just follow the bouncing Fritos Corn Chips Bag.

*The chips bag indicates the lyrics on screen, karaoke style*

Ai Yi Yi Yi, I am the Frito Bandito. I like Fritos Corn Chips I love them, I do! I want Fritos Corn
Chips I'll get them from you!

Ai Yi Yi Yi, I am the Frito Bandito. Give me Fritos Corn Chips and I’'ll be your friend. The Frito
Bandito you must not offend!

Now boys and girls you are Frito Banditos too! You sing the Frito Bandito’s song and you’re loco
(crazy) for crunchy Fritos Corn Chips! That’s nice! Munch, munch, munch a bunch of Fritos Corn
Chips!

Traducio:

Soube que vocé quer ser um Frito Bandito como eu! Quer? Para isso vocé precisa aprender a
can¢do do Bandito. Vamos cantar juntos. Siga o saco de salgadinhos pulante.

*Q saco de salgadinhos indica a letra na tela, estilo karaoké*

Ai, Ai, Ai, Ai, eu sou o Frito Bandito. Eu gosto de Salgadinhos Fritos, amo com certeza! Quero
Salgadinhos Fritos e vou rouba-los de vocé!

Ai, Ai, Ai, Ai, eu sou o Frito Bandito. Serei seu amigo se vocé me der Salgadinhos Fritos. O Frito
Bandito ¢ melhor vocé ndo ofender!

Meninos e meninas, agora vocé€s também sdo Fritos Banditos! J4 sabem a cang¢do do Frito Bandito
e estdo locos (loucos) pelos salgadinhos crocantes da Fritos. Muito bem! Mastiguem, mastiguem,
mastiguem um monte de salgadinhos Fritos!

A primeira transcricdo ¢ de um comercial para televisdo difundido nos Estados

Unidos durante os anos 60, trazendo “Frito Bandito” com sua aparéncia original. Como
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destacado na transcri¢do, as palavras sdo pronunciadas com forte sotaque, construcdes
gramaticais estranhas para o inglés e algumas palavras em espanhol pronunciadas com
hiperanglicismos, como “sefiores”. A letra do jingle foi criada por cima da musica tradicional
mexicana “Cielito Lindo”. O segundo exemplo ja traz o mascote com seu visual remodelado,
na década de 1970, mas as referéncias a roubo e amizades por interesse continuam presentes e
dificeis de ser dissociadas do personagem em si, que traz o nome de “Bandito”, do inglés
“bandit” com a adi¢do do “0” em um “Mock Spanish”.

Se na década de 70, a voz da comunidade hispanica nos Estados Unidos foi forte o
bastante para conseguir a remog¢ao do mascote da Fritos-Lay, nos dias atuais, em tempos de
supervaloriza¢do da opinido publica através da internet, a avaliagdo da propria comunidade
alvo de preconceito, como defendido por Van Dijk (1993), possui ainda mais valor. O que
constitui o grande problema do cendrio que envolve praticas preconceituosas e de ndo
reconhecimento de identidades ndo ¢ mais a possibilidade de rechacar e banir tais evidéncias
na midia e nas interagdes sociais em geral; a grande questdo ¢ como a comunidade recebe,
percebe, aceita ou rejeita praticas que possuam tracos difamatorios e estigmas perigosos para
a sua identidade.

Diversamente do que ocorreu na década de 70, um comercial contendo racismo de
maneira tdo declarada provavelmente ndo seria difundido atualmente, quando a globalizacdo ¢
a maior defensora do politicamente correto. Em contrapartida, a inviabilidade de veiculacdo
de um material com racismo mais direto d4 lugar ao racismo mascarado, ainda mais grave e
dificil de controlar.

Como pontua Jane H. Hill (1995), respaldada por Van Dijk (1993), Essed (1991) e
Goldberg (1993), o preconceito ndo precisa ser intencional para estar presente. Praticas de
preconceito disfargado passam despercebidas se o receptor nao possuir conhecimento sobre os
esteredtipos e estigmas invocados e ainda mais faceis de ser absorvidos e perpetuados. O
discurso racista ¢ ainda mais perigoso quando vem mascarado com boas intengdes, trazendo
indexicalidade indireta, como as produgdes da midia voltadas ao publico hispanico que
buscam ser representativas, mas em algumas situagdes acabam por revelar sérios problemas
de preconceito e falso recohecimento. Ou como visto através do “Mock Spanish”, tratado
“inocentemente” pelos anglo-estadunidenses como forma de produzir humor ou demonstrar

habilidade em uma lingua ndo nativa.
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CONCLUSAO

Ao mesmo tempo em que geram exclusao, a identidade e a diferenga podem ser usadas
como instrumentos de celebracdo da diversidade. Como visto, as identidades sdo fluidas e
mutantes, entretanto, tal no¢do ndo ¢ compativel com a sustentacdo de sistemas politicos
construidos em redes de poder, como comenta Woodward (2000). Alguns sistemas politicos
originam-se na cultura dominante, e para velar por seus interesses apoiam-se em
essencialismos, na histéria e em tragos em comum vistos como estaticos. A pratica da
exclusdo provoca nas minorias um sentimento de vinculagdo a coletividade que leva a uma
tentativa de reapropriacdo dos meios que definem sua identidade, ao invés da simples
aceitagdo da uma identidade estatica concedida pelo grupo dominante. Essa transformagao de

uma identidade negativa em identidade positiva leva a um risco, segundo Cuche (1999):

Quanto maior for a necessidade da solidariedade de todos na luta pelo
reconhecimento, maior sera a identificagdo com a coletividade. O risco é, no
entanto, de sair de uma identidade negada ou desacreditada para cair, por sua vez,
em uma identidade que seria exclusiva, analoga a identidade dos que pertencem ao
grupo dominante, e na qual todo individuo considerado como membro do grupo
minoritario deveria se reconhecer, sob pena de ser tratado como traidor. Este
fechamento em uma identidade etnocultural, que em certos casos apaga todas as
outras identidades sociais de um individuo, sera mutilante para ele, na medida em
que ela leva a negacdo de sua individualidade. (CUCHE, 1999, p. 191)

A comunidade hispanica esta exposta a diversas manifestagdes de racismo nos Estados
Unidos, sendo o racismo mascarado utilizado pela midia um ponto que merece grande aten¢ao
para a construcdo das identidades dos hispanicos no pais. A ambivaléncia estd sempre
presente: dos esteredtipos até a propria denominagdo de “comunidade hispanica”. Ao
aceitarem uma representacao mididtica que trata todos os hispanicos provenientes de diversos
paises e culturas como uma s6 comunidade, os hispanicos enfrentam o apagamento de suas
diversidades em prol do fortalecimento de uma voz unida e mais poderosa para reivindicar
questdes sociais e politicas. A criagdo dessa comunidade hispanica nos Estados Unidos
desliga as culturas aos seus locais geograficos de origem, fazendo do novo local de referéncia
os proprios Estados Unidos.

A representacdo acaba muitas vezes como forma de reforgar esteredtipos, e nela reside
o grande desafio para a comunidade hispanica-estadunidense durante o processo de
construcdo de uma consciéncia a respeito desses esteredtipos. Ao reconhecer o carater
negativo existente na divulgacdo de esteredtipos, a comunidade exercita uma visdo critica

para avaliar a qualidade das representacdes.
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Como foi constatado pelo presente trabalho, ainda existem muitos equivocos, duvidas
e mal-entendidos quando o assunto ¢ “espanglés”, uma ferramenta de grande importancia na
construcdo de uma identidade linguistica para a comunidade. Muitos hispanicos ainda
associam o “espanglés” apenas a um “espanhol pobre”, veem o fendmeno como ameaga ao
espanhol ou ndo sabem de fato identificar quando o code-switching ¢ usado como ferramenta
identitaria por falantes bilingues ou como muleta por falantes que possuem deficiéncia em
inglés ou espanhol. O “espanglés” também sempre corre o risco de ser confundido com o
“Mock Spanish”.

Seria até certo ponto compreensivel que os episédios de mal-entendidos e
desconhecimentos surgissem somente entre os anglo-estadunidenses. Mas ainda ¢ dentro da
propria comunidade hispanica que podem ser encontradas atitudes de desconhecimento diante
do “espanglés”, o que prejudica a unido mediante o fendmeno e a defesa do seu uso. A midia
contribui para essa atmosfera de davidas e equivocos ao veicular producdes que divulgam um
“espanglés” sem sentido ou atrapalhado, impossivel at¢ mesmo de ser interpretado em alguns
casos. E esperado que a presenga do “espanglés” na midia seja um meio de estandardizar
termos e formas, mas isso parece raramente acontecer, pois o que se v€ ¢ um uso ainda
bastante aleatorio e pouco fundamentado.

A pesquisa constatou que o grande problema do “espanglés” nos Estados Unidos sdo
os niveis diferentes de educacdo linguistica e consciéncia do que € “espanglés” ndo s6 pelos
anglo-estadunidenses como também pela propria comunidade hispanica. Isso acontece
porque, como destaca Antonio Torres (2004), a linguistica, diferentemente de outras
disciplinas, possui limites frageis entre o cientifico e o popular. “Como a lingua ¢ produto
social compartilhado por todos, em todos desperta interesse e suscita reflexdo e debate. Esse
debate se desenvolve tanto entre os proprios especialistas como entre 0os que ndo possuem
qualquer formacao especifica na area” (TORRES, A., 2004, p. 8). Enquanto o “espanglés”
surge como varios outros fendmenos de code-switching em todo o mundo, como o “portufiol”
na fronteira entre Uruguai e Brasil, seu enorme alcance territorial e importincia identitaria
para uma comunidade tdo ampla o torna um caso especial e digno de atencao para estudiosos
de linguistica. J4 sua popularizacdo também ¢ responsavel por dividir opinides em debates
longe do viés cientifico.

Foi possivel verificar que, quando usado pela midia como meio de alcangar a
comunidade hispanica, o “espanglés” levanta polémicas, algumas producdes sdo rejeitadas
pelo mau uso do fendomeno, gerando questionamentos e colocando em risco o sucesso do

material. Foram textos sem sentido, contorcionismos linguisticos, exageros e repeticdes que
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acabaram por causar desconforto ao invés de reconhecimento. A inclusdo do “espanglés” em
produgdes estadunidenses pareceu ter maior sucesso na musica, sendo mais aceita e até
mesmo requisitada pelos consumidores que aprovam cangdes mesclando inglés e espanhol,
utilizando o code-switching para representar o encontro de culturas.

J& os esteredtipos visuais ndo pareceram causar tanta rejei¢do € sao mais propensos a
ser encarados como engragados, como revelou a pesquisa. Embora os hispanicos estejam em
alerta para discernir indicios de racismo mascarado e imposi¢des culturais equivocadas,
mesmo possuindo meios de difundir suas opinides através da internet, ainda parece haver
certo receio de que suas criticas negativas levem ao desaparecimento da representagdo de sua
comunidade na midia. A comunidade hispanica nos exemplos analisados parece sentir
obrigacdo de consumir aquilo que lhe ¢ oferecido em nome da divulgacao de suas identidades,
mesmo quando ndo tdo bem representadas.

A pesquisa demonstrou que, apesar do foco da sociedade atual estar nos meios de
comunicagdo — o que facilitaria o didlogo na luta por reconhecimento possibilitando a rejeicdo
de producdes midiaticas que ndo criam empatia com o publico —, no caso da comunidade
hispanica nos Estados Unidos, a necessidade de divulgacdo de identidades e da presenca de
uma representagdo na midia que sirva como autodifusdo ainda possui grande peso. A
comunidade parece carecer de confianga quanto a sua presenga e participacdo nas producdes
estadunidenses, o que de certa forma prejudica o fortalecimento do poder de controle da
qualidade de suas representacdes. J& existem rejeicao e indignagdo a algumas producdes em
nome de um melhor reconhecimento, entretanto também existe aceitagdo pelo simples fato de
estarem sendo representados. O futuro deverd definir se os hispanicos nos Estados Unidos
desenvolverdo um melhor controle sobre suas representacdes e se de fato o “espanglés”

passara a ser compreendido, utilizado e respeitado pelos falantes e pela midia.
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